
การขับเคลื่อน นโยบาย

ไปสู่การ ปฏิบัติ
เพื่อการยกระดับงานวัฒนธรรม

โดย นางยุพา ทวีวัฒนะกิจบวร
ปลัดกระทรวงวัฒนธรรม



จุดเน้นการขับเคลื่อนงานวัฒนธรรม ปี 2565

๑. เทิดทูนสถาบันหลักของชาติ รักษาและสืบสานศาสนา ศิลปะ และวัฒนธรรม

2. ส่งเสริมการน าวัฒนธรรมมาสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ

3. ยกระดับ Soft Power ไทย  สู่เวทีโลก



จุดเน้นการขับเคลื่อนงานวัฒนธรรม ปี 2565

4. สร้างค่านิยมเชิงบวก  และภูมิคุ้มกันทางสังคม 

5. ยกระดับการศึกษาและการเรียนรู้ทางวัฒนธรรม

6. ยกระดับการบริหารจัดการงานวัฒนธรรม



1. การเทิดทูนสถาบันหลักของชาติ

แผนงาน โครงการ และกิจกรรมส าคัญ
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 



แนวทางปฏิบัติในส่วนภูมิภาค 

๑. จัดพิธีท าบุญตักบาตรและจัดโต๊ะหมู่บูชาในการจัดกิจกรรมทุกครั้ง
ที่เกี่ยวข้องกับพระมหากษัตริย์และพระบรมวงศานุวงศ์ทุกพระองค์

3. การจัดกิจกรรมเนื่องในวันส าคัญทางศาสนา

4. จัดกิจกรรมจิตอาสาเป็นประจ า และให้รายงานผลทุกเดือน

2. งานพิธีการศพที่ได้รับพระราชทานตามพระบรมราโชบาย



จัดโต๊ะหมู่บูชา



งานพิธีการศพที่ได้รับพระราชทานตามพระบรมราโชบาย

1. การห้ามรับสินบน ของก านัล 
เรื่องหาผลประโยชน์ในหน้าที่ราชการ

2. การใช้เวลาราชการไปหาผลประโยชน์
ส่วนตัวของเจ้าหน้าที่ผู้ปฏิบัติงานใน
ภารกิจพิธีการศพที่ได้รับพระราชทาน



การจัดกิจกรรม
เนื่องในวันส าคัญทางศาสนา

กิจกรรมจิตอาสา



การจัดงานมหกรรมใต้ร่มพระบารมี 240 ปี 
กรุงรัตนโกสินทร์



๒. การต่อยอดชุมชนคุณธรรม สู่ "เที่ยวชุมชน ยลวิถี"

แผนงาน โครงการ และกิจกรรมส าคัญ
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 



ต่อยอดชุมชนคุณธรรมสู่การ“เที่ยวชุมชน ยลวิถ”ี

ต่อยอดทุนทางวัฒนธรรม 
ตามรอยศาสตร์พระราชา

เพื่อชุมชนเข้มแข็งอย่างยั่งยืน 
ภายใต้แนวคิด “เที่ยวชุมชน ยลวิถ”ี



จุดเด่นของ “เที่ยวชุมชน ยลวิถี”

“ต่อยอด ๓ ภูมิ”
ทุนทางวัฒนธรรมที่เปน็ “ภูมิสังคม”

“ภูมิปัญญา” “ภูมิวัฒนธรรม” ของชุมชน
มาพัฒนาต่อยอดเพื่อให้เกิดคุณค่า

และมูลค่าอย่างสร้างสรรค์

1๑ 1

“จุดขายคอือัตลักษณ์ชุมชน”
น าเสน่ห์และความงดงามของศิลปวัฒนธรรม 

ประเพณี วิถีชีวิต วิถีพอเพียง 
ผลิตภัณฑ์ ภูมิปัญญา ซึ่งเป็นอัตลักษณ์

ของชุมชน ตลอดจนความงดงามทางธรรมชาติ 
เป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยวและผู้มาเยือน

๒



คัดเลือก “ชุมชน ยลวิถี”ต้นแบบเพ่ิม ๑๐ ชุมชน

พัฒนา “ชุมชน ยลวิถี” ที่มีอยู่เดิมให้มีศักยภาพมากขึ้น

พัฒนาระบบ Mobile Application “เที่ยวชุมชน ยลวิถี” เพื่อพัฒนา
ช่องทางการประชาสัมพันธ์การให้บริการข้อมูลและช่องทางการตลาดของชุมชน

เป้าหมายในปี ๒๕๖๕



“คัดเลือกชุมชนโดดเด่น”
ชุมชนคุณธรรมฯ ที่มีความโดดเด่น

ด้านการท่องเทีย่ววิถีชุมชน และมีผลการด าเนินงาน
เป็นที่ประจักษ์ได้รับการยกย่อง
เชิดชูเกียรติ สร้างขวัญก าลังใจ

ในการขับเคลื่อนงานเพือ่ประโยชน์
ของคนในชุมชนต่อไป

“พัฒนาชุมชนให้มีความพร้อม”
ชุมชนคุณธรรมฯ “เที่ยวชุมชน ยลวิถี” 

มีความพร้อมในการให้บริการ 
ต้อนรับ ดูแลนักท่องเที่ยว ผู้มาเยือน สร้างการเรียนรู้

และความประทับใจ 
พร้อมเกิดต้นแบบนักเล่าเรื่องชุมชน ท่ีสร้างแรงบันดาลใจ

ให้แก่เด็ก เยาวชน และประชาชนในชุมชน
ได้ศึกษาเรียนรู้ และเกิดการพัฒนาอย่างยั่งยืน

๑ ๒

เป้าหมาย



พัฒนาระบบ Mobile Application “เที่ยวชุมชน ยลวิถี”

ข้อมูลท่ัวไป
ชุมชน

ที่พัก
โฮมสเตย์

เส้นทาง
ท่องเที่ยว
ชุมชน

แผนผังชุมชน

ร้านอาหาร
ของฝาก

ผลิตภัณฑ์
ทาง

วัฒนธรรม

เที่ยว
ชุมชน ยลวิถี

๓



๓. ตลาดวัฒนธรรม "ตลาดน  า ตลาดบก"

แผนงาน โครงการ และกิจกรรมส าคัญ
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 



วัตถุประสงค์

เพื่อพัฒนาวิถีชีวิตดั งเดิม “ตลาดน  า ตลาดบก”
ของแต่ละชุมชน ให้กลับมาเป็นที่รู้จักอีกครั ง 
และส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากของประเทศ 



๔. การส ารวจเส้นทางการท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์

แผนงาน โครงการ และกิจกรรมส าคัญ
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565



เป้าประสงค์

ส ารวจ สืบค้นเส้นทาง และแหล่งท่องเที่ยวทางประวัติศาสตร์ในพื้นทีจ่ังหวัด 
เพื่อรวบรวม และเสนอเป็นเส้นทางท่องเที่ยวที่เชื่อมโยงกับชุมชนคุณธรรม 
ในการเตรียมความพร้อมส าหรับการยกระดับการเที่ยวชุมชน ยลวิถี ต่อไป



๕. การส่งเสริมอุตสาหกรรมคอนเทนตไ์ทย (Content Thailand)

แผนงาน โครงการ และกิจกรรมส าคัญ
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 



ที่มา : การส่งเสริมอุตสาหกรรมคอนเทนต์ไทย   
(Content Thailand)

รั ฐบาลได้มีข้ อสั่ งการเกี่ ยวกับการให้ ความส าคัญนโยบาย
การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมภาพยนตร์เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
โดยใช้วิถีวัฒนธรรมและ Soft Power เป็นกลไกในการขับเคลื่อน

กระทรวงวัฒนธรรมเป็นหน่วยงานหลัก
ในการส่งเสริมพัฒนาอุตสาหกรรมบันเทิงให้เป็นเครื่องมือ

ในการสร้าง Soft Power ให้กับประเทศทั้งในมิติวัฒนธรรม
และมิติอื่น ๆ



ประเทศไทยมีทุนทางวัฒนธรรมมากมาย 
ที่สามารถเผยแพร่ออกสู่ต่างประเทศได้



เป้าประสงค์

“น าอัตลักษณ์ท้องถ่ิน ขับเคลื่อนอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์และวีดิทัศน์ เพ่ือเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจโดย
ใช้มิติทางวัฒนธรรมและซอฟต์พาวเวอร์ (Soft Power) 
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจและผลักดันอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ และวีดิทัศน์ เป็นอุตสาหกรรมที่มีศักยภาพสูง
ของประเทศ  

โดยการน าคอนเทนต์เกี่ยวกับ ศิลปวัฒนธรรม 
อาหาร สถานที่ท่องเที่ยว ในประเทศไทยสอดแทรกใน
ภาพยนตร์และสื่อต่างๆ เพ่ือส่งออกเป็นการสร้างรายได้
และฟื้นฟูเศรษฐกิจ”



1

๔ แนวทางการประชาสัมพันธ์ชุมชนท้องถิ่นผ่านคอนเทนต์

2 31๑ ๒ ๓ ๔
“ค้นหา”

ค้นหาแหล่งท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรม หรือชุมชน

ท่ีมอีัตลักษณ์ 

“คัดสรร”
คัดเลือกชุมชนหรือ

แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
เพื่อน าสู่การสนับสนุนและ

พัฒนาให้เป็นสถานท่ีถ่ายท า
ภาพยนตร์ ละคร หรือโฆษณา 

ท่ีน าเสนอ Content ไทย  

“ข้อมูล”
จัดท าเป็นข้อมูลสถานท่ี
ท่ีมีศักยภาพส าหรับเป็น

แหล่งผลิต Content ไทย
เพื่อน าเสนอต่อผู้ประกอบการ

ภาพยนตร์และวีดิทัศน์

“ขอบอก (!)”
จัดท าตัวอย่างวีดิทัศน์ 

หรือสื่อประชาสัมพันธ์อื่น ๆ 
เพื่อเป็นตัวอย่างน าเสนอ 

Content ไทย
ของแต่ละท้องถิ่นหรือจังหวัด

เสน่ห์วิถีชีวิต สถานที่ที่มีประวัติศาสตร์หรือเรื่องเล่า ภูมิปัญญา อาหาร สินค้าและบริการ เพื่อพัฒนาให้เป็น Soft Power จุดขายการท่องเที่ยว



๖. รักษ์ผ้าไทย รักษ์ความเป็นไทย

แผนงาน โครงการ และกิจกรรมส าคัญ
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 



วัตถุประสงค์

เพ่ือสืบสานงานศิลปวัฒนธรรมของชาติตามพระราชปณิธานของสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ 
พระบรมราชินีนาถ พระบรมราชชนนีพันปีหลวง ในการส่งเสริมการใช้ผ้าไทย ผ้าพื้นถิ่น            
และการรณรงค์ส่งเสริมอตัลักษณ์ความเป็นไทย 

❖ นโยบายรัฐบาลส่งเสริมการใช้และสวมใส่ผา้ไทย
นโยบายกระทรวงวัฒนธรรมในการเทิดทูนสถาบันชาติ ศาสนาและพระมหากษัตริย์ ขับเคลื่อน

นโยบายโมเดลเศรษฐกิจใหม่ BCG ซึ่งได้มุ่งผลักดัน “Soft Power” ความเป็นไทยและส่งเสริมการต่อยอด
น าคุณค่าวัฒนธรรมมาสร้างสรรค์สินค้าและบริการเพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ สร้างรายได้ให้แก่ชุมชนและประเทศ 
โดยเฉพาะการส่งเสริมการออกแบบและการแต่งกายด้วยผ้าไทย



จัดงานนิทรรศการองค์ความรู้
ลายผ้าของจังหวัด

พัฒนาต่อยอด 
ค้นหาหรือออกแบบลายผ้า

ประจ าจังหวัด จ านวน ๑ ลาย สร้างสรรค์ชิ้นงาน

จัดงานนิทรรศการผ้าไทย ๗๖ จังหวัด 
เพื่อเทิดพระเกียรติของสมเด็จพระนาง
เจ้าสิริกิต์ิ พระบรมราชินีนาถ พระบรม              

ราชชนนีพันปีหลวง

พัฒนาระบบสารสนเทศ
ภูมิปัญญาผ้าไทย 

เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม
ทางเศรษฐกิจ

รณรงค์ประชาสัมพันธ์
ให้เป็นท่ีรู้จัก 

๑ ๒ ๓

๔ ๕ ๖ ๗

๗ แนวทางการพัฒนา:  รักษ์ผ้าไทย รักษ์ความเป็นไทย



7. การยกระดับเทศกาลประเพณี

แผนงาน โครงการ และกิจกรรมส าคัญ
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 



เป้าประสงค์

“ ยกระดับเทศกาลประเพณีจากระดับท้องถ่ิน
สู่ระดับประเทศและนานาชาติ 

น าไปสู่การส่งเสริมท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ”



แนวทางการพัฒนา :  ยกระดับเทศกาลประเพณี

แนวทางที่ ๑

“วางแผน”
วางแผนและเตรียมการจัดงาน

เทศกาลประเพณี ในส่วนของแหล่ง
งบประมาณ หน่วยงานและ

แนวทางการบูรณาการ
(หรือประเทศท่ีจะมาร่วมจัดงาน 

กรณีท่ีเป็นระดับนานาชาติ) รวมถึง
การมีส่วนร่วมของประชาชนใน

จังหวัด ตลอดจนแผนการเผยแพร่
ประชาสัมพันธ์ในวงกว้าง

แนวทางที่ 3 แนวทางที่ ๒

“รายงาน”
น าเสนอข้อมูลเทศกาลประเพณี

ท่ีจะยกระดับต่อผู้ว่าราชการจังหวัด 
ส่วนราชการในจังหวัด 

องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น 
และภาคเอกชน เพื่อประกาศ

เป็นเทศกาลประเพณี
ท่ีจะด าเนินการยกระดับประจ าปี

“รับฟัง”
เปิดเวทีรับฟังความเห็นของผู้น า 
ปราชณ์ชาวบ้าน ศิลปินท้องถิ่น 

เพื่อพิจารณาเทศกาล
ประเพณีของท้องถิ่นหรือจังหวัด

ท่ีมีศักยภาพ



๘. การจัดงานมหกรรมวัฒนธรรม ๔ ภาค

แผนงาน โครงการ และกิจกรรมส าคัญ
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565



เป้าประสงค์ : มหกรรมวัฒนธรรม ๔ ภาค

“ฟื้นฟู”     
เพื่อฟืน้ฟเูศรษฐกจิและสังคมจากสถานการณ์
การแพรร่ะบาดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 

2019 (COVID - 19)

“เยียวยา”
เพื่อเยียวยาช่วยเหลอืศิลปนิพื้นบา้นศิลปิน

แขนงต่าง ๆ และผู้ประกอบการ
สินค้าและบรกิารทางวัฒนธรรม ให้มีงานมีรายได้

๒๑

๔“เผยแพร่”
เพื่อเผยแพรศ่ิลปวัฒนธรรมระดับชาติ
และระดับทอ้งถิ่นใหเ้ป็นที่รูจ้ักมากขึน้ 

น าไปสู่การสบืสานและต่อยอด

“ประชาสัมพันธแ์ละการตลาด”
เพื่อประชาสัมพนัธ์และใหเ้กดิช่องทาง

การตลาดในการจ าหน่ายสินคา้และบรกิาร
ทางวัฒนธรรม

๓



9. การพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมไทย

แผนงาน โครงการ และกิจกรรมส าคัญ
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565 



โครงการกระตุ้นและส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก
ด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์วฒันธรรมชุมชนไทย (CCPOT) สู่สากล

1. สนับสนุนให้เกิดการกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศในภาพรวม
๒. ลดต้นทุนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชน
๓. สร้างสินค้าและบริการของชุมชนรูปแบบใหม่ที่มีมูลค่าเพิ่ม 

เกิดการสร้างงาน สร้างรายได้ให้แก่ประชาชนในชุมชน 

วัตถุประสงค์



แนวทางการด าเนินงาน

๑. พัฒนาผลิตภัณฑ์วัฒนธรรมชุมชนโดยเพิ่มมูลค่าด้วยการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่

๒. จัดงานแสดงและจ าหน่ายสินค้าวัฒนธรรมที่ใหญ่ที่สุดของประเทศ  
(CCPOT GRAND EXPOSITION)



10. การป้องกันและปราบปรามการทุจริตของกระทรวงวัฒนธรรม

แผนงาน โครงการ และกิจกรรมส าคัญ
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565



ยุทธศาสตร์ป้องกันและปราบปรามการทุจริตของกระทรวงวัฒนธรรม 

ยุทธศาสตร์ที่ ๑ 
สร้างวัฒนธรรมองค์กรด้านความซื่อสัตย์

สุจริตและต่อต้านการทุจริต

ยุทธศาสตร์ที่ ๒ 
พัฒนาระบบการด าเนินงานและการบริการ
ประชาชนให้เป็นไปตามหลกัธรรมาภิบาล

และมาตรฐานที่ก าหนด

ยุทธศาสตร์ที่ ๓ 
พัฒนาประสิทธิภาพการจัดการ
เรื่องร้องเรียนกรณีการทุจริต

ยุทธศาสตร์ที่ ๔ 
สร้างเครือข่ายความร่วมมือกับภาคส่วนอื่น

ในการป้องกันการทุจริต



เป้าประสงค์

ส่วนราชการในสังกัดกระทรวงวัฒนธรรมได้รับการประเมินระดับคุณธรรมและความโปร่งใส
ในการด าเนินงานของหน่วยงานภาครัฐ (ITA) ไม่น้อยกว่า ๘๐ คะแนน

ปี 2565

ติดอันดับ 
๑ ใน ๓

ปี 2564
93.40 คะแนน

อันดับ 8

ปี 2563
85.46 คะแนน  

อันดับ 10

ปี 2562
89.59 คะแนน

อันดับ 2





10. การจัดกิจกรรมลานวัฒนธรรม สร้างสุข

แผนงาน โครงการ และกิจกรรมส าคัญ
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2565



ให้ทุกจังหวัดบรูณาการกับทุกภาคส่วนในการน ากจิกรรม
ทางวัฒนธรรมเข้าไปมีส่วนรว่มในทกุโอกาส โดยไม่ต้องรอ
ให้ถึงช่วงเทศกาลประเพณ ีและผลักดันใหเ้กิด 
“ลานวัฒนธรรม สร้างสุข” เพื่อใหป้ระชาชนทุกกลุม่
เข้าถึงกิจกรรมทางวัฒนธรรมจนเปน็วิถีชวีิต อาทิ 
การจัดกิจกรรมดนตรีในสวน ถนนสายวัฒนธรรม 
ศิลปะการแสดง ณ ลานวัฒนธรรมของแตล่ะจังหวัด 
ทั้งนี้ ให้ค านึงบริบทและมาตรการปอ้งกันโรคไวรัสโควิด–
19 ของพื้นทีแ่ต่ละจังหวัด 

เป้าประสงค์




