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๑. ชื่อโครงการ โครงการพัฒนาส�งเสริมการท�องเที่ยวและสร�างรายได�ให�กับชุมชน 

๒. หน�วยงานที่
รับผิดชอบ 

ฝ�ายบริการ ส�านักงานเชียงใหม�ไนท์ซาฟารี 

๓. ผู�รับผิดชอบ
โครงการ 

ฝ�ายบริการ ส�านักงานเชียงใหม�ไนท์ซาฟารี 

๔. สถานะโครงการ 
 

R  โครงการใหม� 
* โครงการต�อเน่ือง 

๕. ความสอดคล�อง
ตามยุทธศาสตร์ 

* ยุทธศาสตร์ท่ี 1 : การบูรณาการและเช่ือมโยงเพื่อขับเคลื่อนอุตสาหกรรมการ
ท�องเท่ียวในพื้นท่ีภาคเหนือตอนบน 

* ยุทธศาสตร์ท่ี 2 : ส�งเสริมการเป�นจุดหมายปลายทางด�านอุตสาหกรรมไมซ์ของ
ภาคเหนือตอนบน 

R ยุทธศาสตร์ท่ี 3 : การพัฒนาศักยภาพศูนย์ประชุมและแสดงสินค�านานาชาติเฉลิม 
พระเกียรติ 7 รอบ พระชนมพรรษา และเชียงใหม�ไนท์ซาฟารีให�สนับสนุนการ
ท�องเท่ียวในระดับสากล 
กลยุทธ์ที่ 3 : พัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑ์และบริการเพ่ือตอบสนองความต�องการ
และสร�างความพึงพอใจของผู�มาใช�บริการ 

* ยุทธศาสตร์ท่ี 4 : การพัฒนาประสิทธิภาพการบริหารจัดการภายใต�หลักธรรมาภิบาล 

๖. หลักการและเหตุผล  
จากการแพร�ระบาดของเชื้อไวรัส โควิด-19 ส�งผลกระทบโดยตรงและโดยอ�อมต้ังแต�เดือนมกราคม 2563 

ท�าให�ประเทศไทย และทุกๆ ประเทศทั่วโลกได�รับผลกระทบทางเศรษฐกิจ สังคม การเมือง การท�องเท่ียว การด�าเนิน
ชีวิต และสุขภาพอันมีมูลค�ามหาศาล ซึ่งประเทศไทยมีรายได�จากการท�องเที่ยวที่ถือว�าเป�นรายได�หลักถึง 12% ของ 
GDP และวิกฤติการแพร�ระบาดของเช้ือไวรัส โควิด-19 ท�าให�จ�านวนนักท�องเท่ียวต�างชาติลดลงถึง 100% เพราะมี
มาตรการการป�ดน�านฟ�า ท�าให�ภาครัฐและภาคประชาชนต�องอยู�ในสภาวะวิกฤตจากพิษเศรษฐกิจท่ีหยุดชะงักตัวลง 
ท้ังน้ีความหวังเดียวในอุตสาหกรรมการท�องเที่ยวคือ การท�องเที่ยวของคนไทยในประเทศด�วยกันเอง 

ซึ่งส�านักงานเชียงใหม�ไนท์ซาฟารี ได� รับผลกระทบโดยตรง เน่ืองจากรายได�หลักมาจากนักท�องเท่ียว
ชาวต�างชาติ จึงมีแนวคิดท่ีจะฟ��นฟู ปรับปรุง และสร�างกิจกรรมที่ดึงดูดนักท�องเที่ยวชาวไทย เพ่ือสร�างรายได�ให�กับ
เชียงใหม�ไนท์ซาฟารีและชุมชน ให�มีรายได�เพิ่มขึ้น จึงได�จัดท�าโครงการพัฒนาส�งเสริมการท�องเท่ียวและสร�างรายได�
ให�กับชุมชน ซึ่งมีก�าหนดการจัดกิจกรรมในช�วงฤดูหนาว โดยมีระยะเวลาการจัดงาน 14 วัน เพื่อมุ�งหมายให�
สามารถดึงดูดนักท�องเที่ยวมาเชียงใหม�ไนท์ซาฟารีเพิ่มข้ึน โดยโครงการดังกล�าวถือได�ว�าเป�นการสร�างบรรทัดฐาน
ของการ และเพื่อเป�นการประชาสัมพันธ์เชียงใหม�ไนท์ซาฟารีให�รู�จักในวงกว�าง โดยสื่อสารผ�านช�องทางโซเชียลมีเดีย
และออนไลน์ 
๗. วัตถุประสงค์ 

๑. เพื่อให�เกิดการกระตุ�นเศรษฐกิจด�านการท�องเท่ียวของเชียงใหม�ไนท์ซาฟารีและชุมชน 
๒. เพื่อเป�นการประชาสัมพันธ์เชียงใหม�ไนท์ซาฟารีให�เป�นท่ีรู�จักเพิ่มมากข้ึนและขยายวงกว�าง 
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๘. เป�าหมายของโครงการ 
๘.๑ เป�าหมายการด�าเนินงาน 

(๑)  จ�านวนผู�เข�าร�วมโครงการ : เพิ่มขึ้นไม�น�อยกว�าร�อยละ 20 เทียบกับข�อมูลวันและเวลาเดียวกันของป� 
2563 

(๒)  หน�วยงานร�วมด�าเนินการ : - 
(๓)  ระยะเวลาด�าเนินโครงการ ตั้งแต�เดือนธันวาคม พ.ศ. ๒๕๖3 ถึง เดือนมกราคม พ.ศ. ๒๕๖4 
(๔)  สถานที่ด�าเนินโครงการ : ส�านักงานเชียงใหม�ไนท์ซาฟารี บริเวณลานจอดรถ และบริเวณริมสระน้�า 

swan lake 
8.๒ กิจกรรม/เนื้อหาท่ีจะด�าเนินการ 

(๑) จัดตกแต�งสถานที่ในการจัดงาน พร�อมติดต้ังระบบไฟ แสง สี และตกแต�งบรรยากาศในท�องฟ�าด�วย 
ธีมบอลลูน 
(1.๑) ตกแต�งสถานท่ีด�วยวัสดุจากรรมชาติ เช�นไม� ผ�า กองฟาง ดอกไม� ต�นไม� และเน�นการน�าสีสัน

ของความเป�นธรรมชาติและแสงสว�างของหลอดไฟยามค่�าคืน 
(1.๒) ตกแต�งบรรยากาศในท�องฟ�าด�วย ธีมบอลลูน 

(๒) จัดกิจกรรมเพื่อให�บริการนักท�องเที่ยว 
(2.๑) การแสดงดนตรี เพื่อสร�างความบันเทิง สนุกสนาน 
(2.๒) การออกร�านขายสินค�าจากชุมชน สินค�าหน่ึงต�าบลหน่ึงผลิตภัณฑ ์ของที่ระลึก ของฝาก 
(2.๓) กิจกรรมการเล�นเกมส์ปาลูกโป�ง บ�านบอล ม�าหมุน และยิงป�น เพื่อสร�างความสนุกสนานและ

บรรยากาศของเทศกาลแห�งความสุข 
(2.๔) การถ�ายภาพกับภาพบรรยากาศต�างๆ ในรูปแบบดิจิตัล เพื่อดึงดูดกลุ�มเป�าหมาย ให�สามารถ

เข�ามาร�วมกิจกรรม 
(2.๕) ร�านค�าจ�าหน�ายอาหารและเครื่องด่ืม 

(๓) การประชาสัมพันธ์กิจกรรมการจัดงาน 
(3.๑) ประชาสัมพันธ์ผ�าน Social&Online และ Offline  
(3.๒) ถ�ายภาพในงานเพื่อประชาสัมพันธ์งานโดยการแชร์ภาพบนสื่อโซเชียลและออนไลน ์

๙. ผลผลิต (Output) 
๑. กิจกรรมการท�องเท่ียวเพ่ือดึงดูดนักท�องเที่ยว และสร�างรายได�จากการท�องเที่ยว 
2. กิจกรรมการประชาสัมพันธ์เชียงใหม�ไนท์ซาฟารีเพื่อสร�างการรู�จัก 

๑๐. ผลลัพธ์ (Outcome) 
1. นักท�องเท่ียว และรายได�ของเชียงใหม�ไนท์ซาฟารีเพิ่มข้ึน 
2.  ชุมชนในพื้นที่มีรายได�จากการท�องเท่ียว 
 

๑๑. ตัวชี้วัดความส�าเร็จโครงการ (KPI) 
๑๑.๑ ตัวชี้วัดเชิงปริมาณ  

1. จ�านวนนักท�องเท่ียวในช�วงจัดงานเฉลี่ยไม�น�อยกว�า 1,500 คนต�อวัน 
2. จ�านวนรายได�ของชุมชน 
3. เพิ่มจ�านวนผู�รับรู�เชียงใหม�ไนท์ซาฟารีจากการประชาสัมพันธ์ ไม�น�อยกว�า 15,000 ราย 
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๑๒. ขั้นตอนและ 
แผนด�าเนินงาน 
(PDCA) 

  

วิธีด�าเนินการ/ขั้นตอน/
กิจกรรม 

แผนการด�าเนินงาน 
ไตรมาส ๑ ไตรมาส ๒ ไตรมาส ๓ ไตรมาส ๔ 

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. 
๑๒.๑ ขั้นวางแผนงาน (P) 
(1) ส�ารวจพื้นท่ี ติดต�อ
หน�วยงานท�องถ่ิน เพื่อเชิญให�
เข�าร�วมงาน                        
๑๒.๒ ขั้นด�าเนินการ (D) 
(1) ติดต้ัง ตกแต�งสถานที่ 
บริเวณกิจกรรมโดยรอบพื้นที่             
(2) ประชาสัมพันธ์งานผ�าน 
โซเชียลและออนไลน์ รวมทั้ง
สื่อท�องถิ่น                         
(3) ด�าเนินการจัดกิจกรรม 
๑๒.๓ ขั้นสรุปและประเมินผล ( C ) 
(1) สรุปผลการจัดกิจกรรม                    
๑๒.๔ ขั้นปรับปรุงตามผลการประเมิน ( A ) 
(1) สอบถามความพึงพอใจ             

 

๑๓. ผลที่คาดว�าจะได�รับ 
1. เศรษฐกิจการท�องเท่ียวได�รับการฟ��นฟู และเกิดกระตุ�นเศรษฐกิจด�านท�องเที่ยว 
2. เชียงใหม�ไนท์ซาฟารีเป�นท่ีรู�จักเพิ่มมากข้ึนและขยายในวงกว�างมากขึ้น 

๑๔. งบประมาณ
ด�าเนินการ 

 

รายละเอียดค�าใช�จ�าย จ�านวน 
๑. ค�าใช�จ�ายในการด�าเนินงาน 10,00๐,๐๐๐ 

๑.๑ จัดตกแต�งสถานที่ในการจัดงาน พร�อมติดต้ังระบบไฟ แสง สี และ
ตกแต�งบรรยากาศในท�องฟ�าด�วยธีมบอลลูน 

1.2 จัดกิจกรรมเพ่ือให�บริการนักท�องเท่ียว 
1.3 การประชาสัมพันธ์กิจกรรมการจัดงาน 

 

รวมค�าใช�จ�าย 10,00๐,๐๐๐  

๑๕. วิธีการประเมินโครงการ 
1. จัดเก็บข�อมูลจากสถานที่จัดงาน 
2. จัดเก็บข�อมูลจากส่ือประชาสัมพันธ์ทุกช�องทาง 
 

  


