
























ทวิช พึ่งตน



ขอบเขตงานจางผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางโทรทัศนของ รฟม. ประจําปงบประมาณ 2565 
------------------------------ 

1. หลักการและเหตุผล

การรถไฟฟาขนสงมวลชนแหงประเทศไทย (รฟม.) เปนหนวยงานในสังกัดกระทรวงคมนาคม มีภารกิจหลักใน

การพัฒนาและขยายโครงขายรถไฟฟาใหครอบคลุมพื้นท่ีกรุงเทพมหานครและเมืองหลักของประเทศ โดยตลอด

ระยะเวลากวา 30 ปท่ีผานมา รฟม. ไมเพียงแตมุงมั่นสานตอภารกิจหลักใหมีความกาวหนาอยางตอเนื่องเทานั้น แตยัง

เปนสวนหนึ่งในการยกระดับคุณภาพชีวิตสังคมเมืองโดยเร่ิมตนจากหนวยที่เล็กสุดสูระดับประเทศในหลากหลายมิติ 

อาทิ ยกระดับคุณภาพการเดินทาง นําความเจริญและการพัฒนาเชิงเศรษฐกิจสูชุมชน ดูแลรักษาสิ่งแวดลอมดวย

นวัตกรรมที่ทันสมัย เพื่อมุงสูการพัฒนาประเทศอยางย่ังยืน 

ดังนั้น เพ่ือเปนการประชาสัมพันธภารกิจดังกลาวขางตนของ รฟม. ตลอดระยะเวลากวา 3 ทศวรรษและเพื่อ

เปนการประชาสัมพันธเน่ืองในโอกาสพิเศษ รฟม. ครบรอบ 30 ป ใหประชาชนรับทราบอยางทั่วถึงและกอใหเกิด

ภาพลักษณที่ดีแก รฟม. จึงมีความประสงคจะดําเนินการผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณา รฟม. ทางสื่อโทรทัศนและสื่อ

ออนไลน ซึ่งสื่อทั้งสองประเภทน้ีถือเปนสื่อท่ีเหมาะสมกับการเปดรับขอมูลขาวสารของประชาชนในปจจุบัน เน่ืองจาก

สามารถเขาถึงกลุมผูใชบริการรถไฟฟาและประชาชนทั่วไปไดอยางทั่วถึงและรวดเร็ว 

2. วัตถุประสงค

2.1 เพ่ือประชาสัมพันธเนื่องในโอกาสพิเศษ รฟม. ครบรอบ 30 ป 

2.2 เพ่ือประชาสัมพันธ ตอกยํ้า ภารกิจของ รฟม. ในทุกมิติ ตลอดระยะเวลากวา 3 ทศวรรษ ท้ังดานการ

กอสรางโครงการรถไฟฟาในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลซึ่งเปนงานตามภารกิจหลัก และดานการตอบแทนสังคม

และสิ่งแวดลอมอยางตอเน่ือง 

2.3 เพื่อสงเสริมภาพลักษณท่ีดีของ รฟม.ตลอดจนสรางการรบัรูและจดจําใหแกประชาชน 

2.4 เพื่อสงเสริมและกระตุนใหประชาชนหันมาใชบริการรถไฟฟาขนสงมวลชนมากยิ่งข้ึน 

3. กลุมเปาหมาย

3.1 ผูใชบริการรถไฟฟา 

3.2 สื่อมวลชน 

3.3 ประชาชนที่มีอายุ 15 ปขึ้นไป ในเขตพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

4. คุณสมบัติของผูย่ืนขอเสนอ

4.1 มีความสามารถตามกฎหมาย 

4.2 ไมเปนบุคคลลมละลาย 

4.3 ไมอยูระหวางเลิกกิจการ 

4.4 ไมเปนบุคคลซึ่งอยูระหวางถูกระงับการย่ืนขอเสนอหรือทําสัญญากับหนวยงานของรัฐไวชั่วคราว 

เนื่องจากเปนผูที่ไมผานเกณฑการประเมินผลการปฏิบัติงานของผูประกอบการตามระเบียบที่รัฐมนตรีวาการ

กระทรวงการคลังกําหนดตามที่ประกาศเผยแพรในระบบเครือขายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง 
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4.5 ไมเปนบุคคลซึ่งถูกระบุชื่อไวในบัญชีรายชื่อผูทิ้งงานและไดแจงเวียนชื่อใหเปนผูทิ้งงานของหนวยงานของ

รัฐในระบบเครือขายสารสนเทศของกรมบัญชีกลาง ซึ่งรวมถึงนิติบุคคลที่ผูทิ้งงานเปนหุนสวน ผูจัดการ กรรมการ

ผูจัดการ ผูบริหาร ผูมีอํานาจในการดําเนินงานในกิจการของนิติบุคคลนั้นดวย 

4.6 มีคุณสมบัติและไมมีลักษณะตองหามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้อจัดจางและการบริหารพัสดุ

ภาครัฐกําหนดในราชกิจจานุเบกษา 

4.7 เปนนิติบุคคล ผูมีอาชีพรับจางงานที่ประกวดราคาอิเล็กทรอนิกสดังกลาว 

4.8 ไมเปนผูที่มีผลประโยชนรวมกันกับผูยื่นขอเสนอรายอื่นที่เขารวมยื่นขอเสนอใหแก การรถไฟฟาขนสง

มวลชนแหงประเทศไทย (รฟม.) ณ วันประกาศประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส หรือไมเปนผูกระทําการอันเปนการขัดขวาง

การแขงขันอยางเปนธรรมในการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกสคร้ังนี้ 

4.9 ไมเปนผูไดรับเอกสิทธิ์หรือความคุมกัน ซึ่งอาจปฏิเสธไมยอมข้ึนศาลไทย เวนแตรฐับาลของผูย่ืนขอเสนอ

ไดมีคําสั่งใหสละเอกสทิธ์ิและความคุมกันเชนวานั้น 

4.10 ผูยื่นขอเสนอตองลงทะเบียนในระบบจัดซื้อจัดจางภาครัฐดวยอิเล็กทรอนิกส (Electronic Government 

Procurement: e-GP) ของกรมบัญชีกลาง 

4.11 ผู ย่ืนขอเสนอตองจดทะเบียนเปนนิติบุคคลท่ีประกอบธุรกิจท่ีมีวัตถุประสงคเก่ียวกับการโฆษณา

ประชาสัมพันธ และ/หรือประกอบกิจการดานการโฆษณาทางสื่อโทรทัศน ในประเทศไทยมาแลวไมนอยกวา 2 ป นับ

ถึงวันย่ืนเอกสารประกวดราคา    

4.12 ผูยื่นขอเสนอตองมีผลงานในประเทศไทย ในลักษณะหรือประเภทเดียวกันกับงานท่ีประกวดราคาจาง 

(งานผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางสถานีโทรทัศน) โดยมีผลงานอยางนอย 1 ผลงาน ท้ังนี้ ตองเปนผลงานที่

ตรวจรับสมบูรณแลว ในชวง 3 ปท่ีผานมา นับถึงวันย่ืนเอกสารประกวดราคา และเปนผลงานที่ผูยื่นขอเสนอเปน

คูสัญญาโดยตรงกับสวนราชการ หนวยงานตามกฎหมายวาดวยระเบียบบริหารราชการสวนทองถ่ิน รัฐวิสาหกิจ หรือ

หนวยงานเอกชนที่เชื่อถือได โดยตองมีหนังสือรับรองผลงานจากผูวาจางและลงนามโดยผูมีอํานาจ และ รฟม. ขอ

สงวนสิทธ์ิที่จะตรวจสอบขอเท็จจริงที่เสนอ 

5. ขอบเขตการดําเนินงาน  

 5.1 การผลิตสปอตโฆษณาและสกูปเบ้ืองหลังการผลิตสปอตโฆษณา 

 ผูรับจางจะตองดําเนินการผลิตสปอตโฆษณาทางโทรทัศน จํานวน 1 เรื่อง ความยาว 30 วินาที ภายใต

แนวคิด (Concept) “30 ป  รฟม. เชื่อมตอเสนทางสูความย่ังยืน Completing Connection, Mission for All” 

พรอมสกูปเบื้องหลังการผลิตสปอตโฆษณา จํานวน 1 ตัว ความยาว 1 - 5 นาที ดังน้ี 

 5.1.1 สปอตโฆษณาจะตองมีเนื้อหาท่ีแสดงใหเห็นวา“ตลอดระยะเวลา 30 ปที่ผานมา รฟม. มิใชแค

หนวยงานที่มุ งมั่นดําเนินงานในการพัฒนาและขยายโครงขายรถไฟฟาใหครอบคลุมทุกพื้น ท่ีอยางตอเนื่อง 

(Connected Network) เทานั้น แตยังเปนสวนหนึ่งในการยกระดับคุณภาพชีวิตสังคมเมืองเพื่อมุงสูการพัฒนา

ประเทศอยางย่ังยืน อาทิ  

- การพัฒนาจุดเชื่อมตอโครงขายรถไฟฟากับระบบขนสงมวลชนอื่นๆ เพ่ือยกระดับคุณภาพการ

เดินทาง (Transport Connectivity)  
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- การใช เทคโนโลยีและนวัตกรรมที่ทันสมัยมาพัฒนาระบบรถไฟฟ าขนสงมวลชนใหมี

ประสิทธิภาพ เพ่ือดูแลรักษาสิ่งแวดลอม ลดมลพิษ (Healthy City)  

- การออกแบบกอสรางที่คํานึงถึงอัตลักษณทองถิ่นท่ีงดงาม ความกลมกลืนกับชุมชนโดยรอบ

สถานีรถไฟฟา เพื่อสรางแลนดมารกแหงใหม สงเสริมการทองเท่ียว (Cultural Assimilation) 

- การขยายความเจริญ สรางโอกาส และพัฒนาเชิงเศรษฐกิจสูชุมชน (SMEs Opportunity) 

- การสรางความเติบโตทางเศรษฐกิจและสังคมจากชุมชนสูระดับประเทศ ดวยระบบรถไฟฟา

ขนสงมวลชนใหมีประสิทธิภาพ (Economic Growth)  

- การทําประโยชนชวยเหลือชุมชนและสังคมสวนรวม (Sharing) เปนตน 

 5.1.2 สปอตโฆษณาจะตองมีเน้ือหาที่สรางสรรค แปลกใหม สามารถสรางการรบัรูและจดจําไดเปนอยางดี 

ตลอดจนมีความเหมาะสมที่จะเปนสื่อประชาสัมพันธเนื่องในโอกาส พิเศษ รฟม. ครบรอบ 30 ป 

 5.1.3 สปอตโฆษณาจะตองปรากฏตราสัญลักษณ 30 ป รฟม. ในตอนจบ ซึ่ง รฟม. ไดออกแบบตรา

สัญลักษณดงักลาวไวเรยีบรอยแลว  

 5.1.4 ผูรับจางจะตองใชอุปกรณในการถายทํา ตัดตอ บันทึกเสียง ที่มีความทันสมัย มีประสิทธิภาพ 

รวมถึงใชเทคนิคพิเศษหรือจัดทําแอนิเมชันประกอบ อาทิ 2D-3D Animation, Motion Graphic หรือ Visual Effect 

เปนตน เพ่ือใหสปอตโฆษณามีความสรางสรรค ทันสมัย และนาสนใจ  

  5.1.5 เนื้อหา ภาพ เสียง คลิปวิดีโอหรือสิ่งอ่ืนใดที่ใชในการผลิตสปอตโฆษณาทั้งมหดจะตองไมละเมิด

กฎหมายวาดวยลิขสิทธ์ิและทรัพยสินทางปญญา ทั้งนี้ หาก รฟม. ทราบหรือตรวจพบภายหลังวามีสวนหนึ่งใดหรือ

ท้ังหมดในสปอตโฆษณามีการละเมิดสิทธิ์ของผลงานผู อ่ืน หรือมีการรองเรียน / ฟองรอง ผูรับจางจะตองเปน

ผูรบัผิดชอบและชดใชคาเสียหายที่เกิดขึ้นทั้งหมดแตเพียงผูเดียว 

  5.1.6 ผูรับจางจะตองผลิตสกูปเบ้ืองหลังการผลิตสปอตโฆษณา รฟม. ในรูปแบบคลิปวีดิโอ ความยาว 

1-5 นาที เพ่ือนําไปเผยแพรผานสื่อประชาสัมพันธของ รฟม. โดยมีเนื้อหาประกอบดวยที่มาและแนวคิดในการผลิต 

สปอตโฆษณา รวมถึงกระบวนการผลิตสปอตโฆษณา ท้ังนี้ สกูปเบื้องหลังดังกลาวฯ จะตองมีความนาสนใจ ชวนให

ติดตาม  

  5.1.7 ผูรับจางจะตองประสานงานกับ รฟม. เพื่อใหการผลิตสปอตโฆษณาและสกูปเบื้องหลังฯ มี

ความถูกตอง ครบถวน สมบูรณทั้งเนื้อหาและคุณภาพ รวมถึงผูรับจางจะตองดําเนินการปรับปรุงแกไขสปอตโฆษณา

และสกูปเบ้ืองหลังฯ ใหเปนไปตามที่ รฟม. เห็นสมควร และจะตองผานการเห็นชอบจาก รฟม. กอนนําไปเผยแพร 

  ในกรณีที่มีการประกาศมาตรการควบคุมการแพรระบาดเชื้อไวรัส COVID-19 โดยขอความ

รวมมือภาครัฐ รัฐวิสาหกิจ และเอกชน งดการจัดกิจกรรมรวมคน หรือกิจกรรมที่จะทําใหมีคนมารวมกันเปน

จํานวนมาก ซึ่งเสี่ยงตอการแพรระบาด เชน การประชุม สัมมนา อีเวนท คอนเสิรต กองถายทําละครและภาพยนตร นั้น 

ผูรับจางจะตองดําเนินการตามมาตรการดังกลาว ทั้งนี้ หากมีความจําเปนตองปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิตสปอต

โฆษณา รฟม. ใหผู รับจางนําเสนอรูปแบบการผลิตสปอตโฆษณา พรอมแผนการดําเนินงานที่สอดคลองกับ

มาตรการดังกลาว ให รฟม. พิจารณาใหความเห็นชอบกอนดําเนินการผลิตตอไป   
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 5.2 การเผยแพรสปอตโฆษณาผานส่ือโทรทัศน  

  ผูรับจางจะตองนําสปอตโฆษณาในขอ 5.1 ไปเผยแพรผานทางสถานีโทรทัศนใหครอบคลุมกลุมเปาหมาย 

โดยจะตองวางแผนการเผยแพรสปอตโฆษณาตามรายละเอียด ดังนี้  

5.2.1 เผยแพรสปอตโฆษณาผานทางสถานีโทรทัศน โดยแบงสัดสวนการออกอากาศ ดังนี้ 

 ชอง 3   รอยละ 30 ของจํานวนสปอตโฆษณาที่นําเสนอ 

 ชอง 7    รอยละ 30 ของจํานวนสปอตโฆษณาที่นําเสนอ 

 ชอง MONO29  รอยละ 15 ของจํานวนสปอตโฆษณาที่นําเสนอ 

 ชอง Workpoint TV รอยละ 15 ของจํานวนสปอตโฆษณาที่นําเสนอ 

 อ่ืนๆ ไดแกชองไทยรัฐทีวี และ/หรือชองอัมรินทรทีวีและ/หรือชอง One 31 และ/หรือชอง 

GMM25 และ/หรอืชอง PPTV รอยละ 10 ของจํานวนสปอตโฆษณาที่นําเสนอ 

 5.2.2 เผยแพรสปอตโฆษณาผานทางสถานีโทรทัศนในชวงเวลาดังตอไปนี้ 

 วันจันทร – ศุกร ชวงเวลา 06.00 – 08.00 น. และ 18.00 – 22.30 น. 

 วันเสาร – อาทิตย ชวงเวลา  08.00 – 23.00 น. 

 5.2.3 เผยแพรสปอตโฆษณาในรายการโทรทัศนประเภทรายการขาว รายการสาระบันเทิง รายการ

บันเทิง หรืออื่นๆ ท่ีไดรับความนิยมสูงสุด 10 อันดับแรกของแตละสถานี โดยใชคาเฉลี่ยความนิยมของรายการ

โทรทัศนท้ังเดือนมกราคม 2565 ในกลุมผูชมชาย-หญิงอายุ 15 ปขึ้นไปในเขตกรุงเทพมหานคร (ไมแยก Rating     

วันจันทร - ศุกร และ วันเสาร – อาทิตย) ท้ังนี้ ตองเปนรายการที่ออกอากาศประจําตามผังรายการ โดยอางจาก

แหลงอางอิงท่ีเชื่อถือได 

5.2.4 เผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศนตอเนื่องทุกวันเปนระยะเวลา 3 เดือนเร่ิมออกอากาศครั้งแรก

ภายในเดือนกรกฎาคม 2565 โดยจะตองกระจายความถี่ใหเหมาะสมครอบคลุมหลากหลายสถานี ตามรายละเอียด ดังนี้ 

 ในชวง 7 วันแรก กําหนดใหออกอากาศสปอตโฆษณาในสถานีโทรทัศน ชอง 3 ชอง 7 ชอง 

MONO29 และชอง Workpoint TV ความถี่สถานีละไมนอยกวา 2 คร้ังตอวัน  

 ในชวง 7 วัน ระหวางวันท่ี 19 – 25 สิงหาคม 2565 ซึ่งตรงกับชวงครบรอบ 30 ป วันคลาย

วันกอตั้ง รฟม. กําหนดใหออกอากาศสปอตโฆษณาในสถานีโทรทัศน ชอง 3 ชอง 7 ชอง MONO29 และชอง 

Workpoint TV ความถี่สถานีละไมนอยกวา 1 คร้ังตอวัน  

5.2.5 กรณีที่มกีารเปลี่ยนแปลงการออกอากาศ  

 1) รฟม. จะอนุมัติใหมีการเปลี่ยนแปลงเวลาออกอากาศโดยไมคิดคาปรับเฉพาะกรณีที่มีรายการ

ถายทอดสด หรือมีการถายทอดรายการพิเศษของทางสถานี หรือกรณีท่ีเปนเหตุสุดวิสัยเทานั้น ทั้งนี้ ผูรับจาง

จะตองดําเนินการออกอากาศชดเชยจนครบถวนในสถานีเดิม และจะตองอยูในชวงเวลาและรายการเดิมท่ีเสนอไว 

หรือชวงเวลาใกลเคียง หรือรายการอื่นที่มีอัตราคาโฆษณามากกวาหรือเทากับในสถานีเดิม และจะตองแจงให

คณะกรรมการตรวจรับงานทราบเปนลายลักษณอักษรทุกครั้ง ภายใน 5 วัน นับถัดจากวันท่ีไดรับแจงจากทางสถานี

หรอืรายการ โดยแนบหนังสือแจงการงดออกอากาศของสถานีหรือรายการ พรอมระบุสาเหตุมาดวยทุกครั้ง 
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 2) หากผูรับจางไมสามารถดําเนินการออกอากาศไดตามที่เสนอไว โดยมีสาเหตุนอกเหนือจากขอ 

1) ผูรับจางจะตองถูกปรับเปนรายวันในอัตรารอยละ 0.10 ของราคางานจางในแตละงวดจนกวาจะไดออกอากาศ

ชดเชยทั้งนี้ ผูรับจางจะตองดําเนินการออกอากาศชดเชยจนครบถวนในสถานีเดิม และจะตองอยูในชวงเวลาและ

รายการเดิมท่ีเสนอไว หรือชวงเวลาและรายการอ่ืนท่ีมีอัตราคาโฆษณามากกวาหรือเทากับในสถานีเดิม และจะตอง

แจงใหคณะกรรมการตรวจรับงานทราบเปนลายลักษณอักษรทุกครั้ง (พรอมระบุสาเหตุ) ภายใน 5 วัน กอนถึงวันที่

กําหนดออกอากาศ 

5.3 การเผยแพรสปอตโฆษณาผานสื่อออนไลน 

 ผูรับจางจะตองนําสปอตโฆษณาในขอ 5.1 ไปเผยแพรผานชองทางสื่อออนไลน ไดแก Facebook และ 

YouTube ใหครอบคลุมกลุมเปาหมาย โดยจะตองวางแผนการเผยแพรสปอตโฆษณาตามรายละเอียด ดังนี้ 

 5.3.1 การเผยแพรสปอตโฆษณาทาง Facebook 

 นําสปอตโฆษณาไปเผยแพรผาน Facebook Fanpage และ/หรือ Facebook Fanpage 

ของบล็อกเกอรหรือบุคคลสาธารณะท่ีมีอิทธิพลทางความคิด (Influencer) อยางนอย 5 ชองทาง โดยแตละ

ชองทางจะตองมีจํานวนยอด Follower/Subscribe/Like ไมนอยกวา 1,000,000 คน/Like และตองมี

ภาพลักษณที่ดีในการนําเสนอเนื้อหาและ/หรือขอมูลขาวสาร และสอดคลองตรงตามกลุมเปาหมายผูใชบริการรถไฟฟา 

 ผูรับจางจะตองนําเสนอรูปแบบ/วีธีการโพสต/การเผยแพร และระยะเวลาการเผยแพรสปอต

โฆษณาผาน Facebook Fanpage และ/หรือ Facebook Fanpage ของบล็อกเกอรหรือบุคคลสาธารณะที่มีอิทธิพลทาง

ความคิด (Influencer) ทุกชองทางให รฟม. พิจารณาใหความเห็นชอบกอนเผยแพร  

 ตลอดระยะเวลาการเผยแพรประชาสัมพันธสปอตโฆษณา รฟม. ผานชองทาง Facebook 

Fanpage ดังกลาว จะตองมียอดจํานวนการรับชมสปอตโฆษณา รฟม. รวมทุกชองทาง Facebook Fanpage ที่

นําเสนอไมนอยกวา 500,000 คร้ัง 

 5.3.2 การเผยแพรสปอตโฆษณาทาง YouTube 

 นําสปอตโฆษณาไปเผยแพรในรูปแบบ True View In Stream Ads บน YouTube ในกลุม

ผูชมที่มีความเหมาะสม เปนระยะเวลา 3 เดือน โดยเริ่มเผยแพรตั้งแตเดือนกรกฎาคม 2565 เปนตนไป และจะตองมี

ยอดจํานวนรับชมไมนอยกวา 500,000 Views 

 5.4 การจัดทํารายงานสรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณา 

 ผูรับจางจะตองจัดทํารายงานสรุปผลการดําเนินงานการออกอากาศสปอตโฆษณา รฟม. ทางสื่อโทรทัศน

และสื่อออนไลนพรอมทั้งสรุปมูลคาการประชาสัมพันธเปนรายงวด โดยจัดทําเปนรูปเลม 2 ชุด และไฟลขอมูลบรรจุใน

รูปแบบ USB Flash Drive 1 ชุด 

5.5 การสํารวจการรับรูสปอตโฆษณา 

 ผูรับจางจะตองทําการสํารวจการรับรูสปอตโฆษณา รฟม. ท่ีเผยแพรผานชองทางสื่อโทรทัศนและสื่อ

ออนไลน (YouTube และ Facebook Fanpage) ตามหลักวิชาการ ในรูปแบบท่ีเหมาะสมจากกลุมตัวอยางซึ่งเปน

ผูใชบริการรถไฟฟา และ/หรือประชาชนทั่วไปที่มีอายุ 15 ปขึ้นไป อาศัยในเขตพื้นที่กรุงเทพมหานครและปริมณฑล 

จํานวนไมนอยกวา 400 คน และสรุปรายงาน วิเคราะหผลสํารวจ พรอมขอเสนอแนะ หลังจากออกอากาศไปแลว โดย

สงให รฟม. ในงวดสุดทาย 
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6.หลักฐานการย่ืนขอเสนอ 

ผูย่ืนขอเสนอจะตองจัดเตรียมเอกสารขอเสนอดานเทคนิคอยางนอย 1 ชุด และไฟลขอมูลบรรจุใน USB 

Flash Drive 1 ชุด มาเสนอตอ รฟม. ภายใน 5 วันทําการ นับถัดจากวันเสนอราคา ทั้งนี้ รฟม. จะเปนผูกําหนดวัน

และเวลา โดยจะแจงใหทราบภายหลังดังน้ี  

6.1 เน้ือเร่ืองสปอตโฆษณาในรูปแบบ Storyboard พรอมทั้งสรุปรายละเอียดใหชัดเจนครอบคลุม อาทิ เรื่องราว 

สปอตโฆษณา วีธีการนําเสนอ เทคนิคพิเศษ/จุดเดน/ความนาสนใจ/สรางการจดจํา เพลง/ดนตรีประกอบ ตัวอยาง 

สปอตโฆษณาท่ีนํามาเทียบเคียง (Reference) เปนตน ทั้งนี้ กําหนดใหผูย่ืนขอเสนอสามารถนําเสนอเนื้อเร่ืองสปอต

โฆษณาไดไมเกิน 2 เร่ือง และ รฟม. ขอสงวนสิทธิ์ในการเปนผูพิจารณาคัดเลือกใหคะแนนสปอตโฆษณาท่ีมีความ

เหมาะสมมากที่สุดเพียงเร่ืองเดยีวเทานั้น  

6.2 แผนการออกอากาศสปอตโฆษณาทางโทรทัศนตอเนื่องเปนระยะเวลา 3 เดือน ตั้งแตเดือนกรกฎาคม 2565 

โดยระบุ รายการ วัน เวลา สถานีโทรทัศน และ Rating ของรายการที่จะออกอากาศใหชัดเจน กลยุทธการเผยแพรสปอต

โฆษณา พรอมทั้งสรุปผลรวมของจํานวนสปอตโฆษณาและผลรวมของ Rating โดยใช “คาเฉลี่ยความนิยมของ

รายการโทรทัศนทั้งเดือนมกราคม 2565” ในกลุมผูชมชาย-หญิงอายุ 15 ปขึ้นไปในเขตกรุงเทพมหานคร” และจะตอง

มาจาก AGB Nielsen Media Research ท้ังนี้ ในการสรุปผลรวมของจํานวนสปอตโฆษณาและผลรวมของ 

Rating ไมรวมจํานวนสปอตที่แถมเพ่ิมเติม 

6.3 สรุปผลวิเคราะห/ประเมินการออกอากาศสปอตโฆษณาตามที่นําเสนอ โดยจะตองแสดงคาผลรวมความ

นิยม (Gross of Rating Points:GRPs)  

6.4 แผนและกลยุทธในการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อออนไลน ไดแก 

 YouTube : ผูยื่นขอเสนอจะตองแสดงการวิเคราะห YouTube Targeting อาทิ กลุมเปาหมาย 

หัวขอการคนหา/เลือกรับชมวีดิโอ หมวดหมูการเผยแพรสปอตโฆษณา ชวงเวลาการเผยแพรสปอตโฆษณา เปนตน 

รวมถึงจํานวนยอด Subscribe/Like 

 Facebook : ผูยื่นขอเสนอจะตองระบุรายละเอียดการใหชัดเจนครบถวน ไดแก ชื่อและจํานวนชองทาง

ท่ีเผยแพร จํานวนยอด Follower/Like รูปแบบ/วิธีการโพสต/เผยแพรสปอตโฆษณา ระยะเวลาการเผยแพรสปอต

โฆษณา พรอมตัวอยางประกอบ  

6.5 แผนงาน/รายละเอียดการจัดทําการสํารวจการรบัรูสปอตโฆษณา รฟม. 

6.6 แผนการดําเนินงานท้ังหมด 

6.7 ขอเสนออ่ืนๆ ท่ีเปนประโยชนแก รฟม. 

6.8 ประสบการณ/ผลงานที่ผานมาของผูย่ืนขอเสนอ  

7.เกณฑการพจิารณา 

 รฟม. จะพิจารณาผูชนะการประกวดราคาครั้งนี้ โดยใชเกณฑการประเมินคาประสิทธิภาพตอราคา (Price 

Performance) โดยพิจารณาใหคะแนนตามปจจัยหลักและน้ําหนกัที่กําหนด ดังน้ี 

1) ราคาที่ยื่นขอเสนอราคา (Price)    กําหนดน้ําหนักเทากับรอยละ 20  

2) คุณภาพและคุณสมบัติท่ีเปนประโยชนตอทางราชการ กําหนดน้ําหนักเทากับรอยละ 80  
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ซึ่งมีเกณฑการพิจารณาคะแนน ดังนี้  

ลําดับ เกณฑการพิจารณา คะแนน 

1) ราคาที่ยื่นเสนอ (รอยละ 20) 100 

2) คุณภาพและคุณสมบัติฯ (รอยละ80) 

(2.1) การผลิตสปอตโฆษณาและสกูปเบ้ืองหลังฯ โดยพิจารณาจากองคประกอบตางๆ ดังนี้ 

- เน้ือหา รูปแบบ/วิธีการนําเสนอ เทคนิคพิเศษในการผลิตสปอตโฆษณา 

- เน้ือหา รูปแบบ/วิธีการนําเสนอ ในการผลิตสกูปเบื้องหลังฯ 

- ประวัติ/ผลงาน ผูกํากับและชางภาพ 

(2.2) แผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางส่ือโทรทัศนโดยพิจารณาจากองคประกอบตางๆ ดังน้ี 

- คาผลรวมความนยิม (Gross of Rating Points: GRPs) 

(บริษัทที่เสนอคา GRPs สูงสุด จะไดคะแนนเต็ม โดยบริษัทที่เสนอต่ําลงมา จะได

คะแนนลดหลั่นลงมาตามลําดับ) 

- จํานวนสปอตทั้งหมด 

(บริษัทท่ีเสนอจํานวนสปอตสูงสุดจะไดคะแนนเต็ม โดยบริษัทที่เสนอต่ําลงมาจะได

คะแนนลดหลั่นลงมาตามลําดับ) 

- กลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน 

(2.3) แผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อออนไลนโดยพิจารณาจากองคประกอบ ดังนี้ 

- กลยุทธและการวางแผนเผยแพรสปอตโฆษณาผาน Facebook เชน จํานวนชอง

ทางการเผยแพร จํานวน Follower/Like ของแตละชองทาง รูปแบบ ระยะเวลา

การเผยแพร เปนตน 

- กลยุทธและแผนการเผยแพรสปอตโฆษณาผาน YouTube  

(2.4) แผนการจัดทําการสํารวจการรับรูสปอตโฆษณา รฟม. 

(2.5) ขอเสนออื่นๆ ที่เปนประโยชนกับ รฟม. ในการสรางรับรูสปอตโฆษณา รฟม. หรือ 

ขาวสารของ รฟม. มากขึ้น 

(2.6) ประวัติ ประสบการณ หรือผลงานที่ผานมาของผูยื่นขอเสนอ 

100 

(35) 

(25) 

(5) 

(5) 

(30) 

(10) 

 

 

(10) 

 

 

(10) 

(20) 

(10) 

 

 

(10) 

(5) 

(5) 

 

(5) 

 อนึ่ง คาใชจายใดๆ ที่เกิดจากการย่ืนเสนอราคา และอื่นๆ ผูเสนอราคาจะตองเปนผูรับผิดชอบ และไมมีผล

ผูกพันตอ รฟม. แตอยางใด 

8.งบประมาณในการดําเนินการ 

 ภายในวงเงิน 7,000,000 บาท (เจ็ดลานบาทถวน) ราคารวมภาษีมูลคาเพ่ิมแลว 

9.ระยะเวลาในการดําเนินการ 

 ระยะเวลาดําเนินงานภายใน 180 วัน นับจากวันที่ลงนามสัญญาจาง 

 



-8- 
 

10.การสงมอบงาน 

 ผูรับจางจะตองสงมอบงาน จํานวน 3 งวดให รฟม. ภายใน 30 วัน หลังจากเผยแพรสปอตโฆษณาในแตละเดือน

เรียบรอยแลวโดยจะตองมีเอกสารสงมอบงาน จํานวน 2 ชุด พรอมทั้งรับรองสําเนาถูกตอง และไฟลขอมูลบรรจุใส 

USB Flash Drive 1 ชุด ดังนี้ 

 งวดที่ 1 หลังจากผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาเดือนที่ 1 ครบถวนแลว  

1) หนังสือสงมอบงาน / ใบแจงหนี้ งวดที่ 1 

2) สคริปต/บท สปอตโฆษณาที่ไดรับการอนุมัติจาก รฟม.  

3) ตนฉบับสปอตโฆษณาคุณภาพไฟลระบบ HD และภาพเคลื่อนไหวที่ถายทําทั้งหมด (Footage) 

เสียงดนตรีประกอบ เสียงผูบรรยาย และไฟลภาพคอมพิวเตอรกราฟฟคท่ีมีปรากฎในสปอตโฆษณา (ถามี) โดยบันทึก

ลงใน External Hard Disk และ รฟม. สามารถนําไปใชประโยชนในการผลิต ตัดตอ และเผยแพรในงานประชาสัมพันธ

ของ รฟม. ไดในอนาคต 

4) ตนฉบับคลิปวีดิโอสกูปเบื้องหลังการผลิตสปอตโฆษณา คุณภาพไฟลระบบ HD และภาพเคลื่อนไหว 

(Footage) โดยบันทกึลงใน External Hard Disk 

5) หนังสือยืนยันการสงเทปตรวจ (ใบเซ็นเซอร) ของสปอตโฆษณา  

6) สรุปผลการออกอากาศสปอตโฆษณารฟม. ทางสถานีโทรทัศน เดือนท่ี 1 โดยระบุชอง รายการ

โทรทัศน วัน เดอืน ป และชวงเวลาที่ทําการเผยแพร รวมถึงจํานวนสปอตทั้งหมดท่ีออกอากาศ  

7) ใบมอนิเตอรการออกอากาศ จากบริษัท เอจีบี นีลเส็น มีเดยีรีเสิรช จํากัด (ประเทศไทย) 

8) หนังสือรับรองการออกอากาศสปอตโฆษณาจากสถานีโทรทัศนหรือจากบริษัทเจาของเวลาผูไดรับ

สัมปทานจากสถานีโทรทัศน 

9) สรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อออนไลน (Facebook Fanpage และ YouTube) 

เดือนที่ 1 โดยระบุชื่อชองทางท่ีเผยแพร จํานวนผูติดตาม วัน เดือน ป ท่ีเผยแพร รวมทั้งสถิติผลตอบรับ อาทิ ยอด View / 

Like / Share / Comment พรอมหลักฐานแสดงการเผยแพร  

10) สรุปมูลคาการประชาสัมพันธ  

งวดที่ 2 หลังจากเผยแพรสปอตโฆษณาเดือนที่ 2 ครบถวนแลว 

1) สรุปผลการออกอากาศสปอตโฆษณา รฟม. ทางสถานีโทรทัศนเดือนท่ี 2 โดยระบุชอง รายการ

โทรทัศน วัน เดอืน ป และชวงเวลาที่ทําการเผยแพร รวมถึงจํานวนสปอตทั้งหมดท่ีออกอากาศ  

2) ใบมอนิเตอรการออกอากาศ จากบริษัท เอจีบี นีลเส็น มีเดยีรีเสิรช จํากัด (ประเทศไทย) 

3) หนังสือรับรองการออกอากาศสปอตโฆษณาจากสถานีโทรทัศนหรือจากบริษัทเจาของเวลาผูไดรับ

สัมปทานจากสถานีโทรทัศน 

4) สรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อออนไลน (Facebook Fanpage และ YouTube) 

เดือนที่ 2 โดยระบุชื่อชองทางท่ีเผยแพร จํานวนผูติดตาม วัน เดือน ป ท่ีเผยแพร รวมทั้งสถิติผลตอบรับ อาทิ ยอด View / 

Like / Share / Comment พรอมหลักฐานแสดงการเผยแพร  

5) สรุปมูลคาการประชาสัมพันธ 
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งวดที่ 3 หลังจากเผยแพรสปอตโฆษณาเดือนที่ 3 ครบถวนแลว 

1) สรุปผลการออกอากาศสปอตโฆษณา รฟม. ทางสถานีโทรทัศนเดือนที่ 3 โดยระบุชอง รายการ

โทรทัศน วัน เดอืน ป และชวงเวลาที่ทําการเผยแพร รวมถึงจํานวนสปอตทั้งหมดท่ีออกอากาศ 

2) ใบมอนิเตอรการออกอากาศ จากบริษัท เอจีบี นีลเส็น มีเดยีรีเสิรช จํากัด (ประเทศไทย) 

3) หนังสือรับรองการออกอากาศสปอตโฆษณาจากสถานีโทรทัศนหรือจากบริษัทเจาของเวลาผูไดรับ

สัมปทานจากสถานีโทรทัศน 

4) สรุปผลการเผยแพรสปอตโฆษณาผานชองทางสื่อออนไลน (Facebook Fanpage และYouTube) 

เดือนที่ 3 โดยระบุชื่อชองทางท่ีเผยแพร จํานวนผูติดตาม วัน เดือน ป ท่ีเผยแพร รวมทั้งสถิติผลตอบรับ อาทิ ยอด View / 

Like / Share / Comment พรอมหลักฐานแสดงการเผยแพร  

5) สรุปมูลคาการประชาสัมพันธ 

6) รายงานผลสํารวจการรับรูสปอตโฆษณา รฟม.  

11.การจายเงิน 

 รฟม. จะชําระคาจางเปนงวด จํานวน 3 งวด ดังนี้ 

 งวดที่ 1 เมื่อผูรับจางไดดําเนินงานและสงมอบงานงวดท่ี 1 ครบถวนถูกตอง และผานการตรวจรับจาก

คณะกรรมการตรวจรับงานของ รฟม. เรียบรอยแลวรอยละ 30 ของวงเงิน 

 งวดที่ 2 เมื่อผูรับจางไดดําเนินงานและสงมอบงานงวดที่ 2 ครบถวนถูกตอง และผานการตรวจรับจาก

คณะกรรมการตรวจรับงานของ รฟม. เรียบรอยแลวรอยละ 30 ของวงเงิน 

งวดที่ 3 เมื่อผูรับจางไดดําเนินงานและสงมอบงานงวดที่ 3 ครบถวนถูกตอง และผานการตรวจรับจาก

คณะกรรมการตรวจรับงานของ รฟม. เรียบรอยแลวรอยละ 40 ของวงเงิน 

12. อตัราคาปรับ 

12.1 กรณีที่ผูรับจางนํางานที่รับจางไปจางชวงใหผูอื่นทําอีกทอดหนึ่งโดยไมไดรับอนุญาตจาก รฟม. จะ

กําหนดคาปรับสําหรับการฝาฝนดังกลาว เปนจํานวนรอยละ 10 ของวงเงินของงานจางชวงนั้น 

12.2 กรณีที่ผูรับจางไมปฏิบัติตามสัญญาจางในแตละงวดงาน นอกเหนือจากขอ 12.1 จะกําหนดคาปรับเปน

รายวัน (1 เดือนเทากับ 30 วัน) ในอัตรารอยละ 0.10 ของราคาคาจางในแตละงวดงานนั้น 

13. เงื่อนไข 

 13.1 เจาหนาที่ประสานงานของผูย่ืนขอเสนอ ตองมีความเขาใจในรายละเอียดงานตามสัญญา และระบบการ

ดําเนินงานของ รฟม. มีความสามารถที่จะประสานงานและบริหารจัดการใหการดําเนินงานเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ 

โดย รฟม. ขอสงวนสิทธิเปล่ียนแปลงผูประสานงาน หากพิจารณาแลววาการประสานงานนั้นสงผลใหการ

ดําเนินงานไมเปนไปตามเปาหมาย 

 13.2 ผูรับจางตองสงมอบงาน พรอมลิขสิทธิ์ตางๆ ในสปอตโฆษณา และสกูปเบื้องหลังฯ (ถามี) ให รฟม. 

และสปอตโฆษณา รวมถึงสกูปเบ้ืองหลังฯ ถือเปนลิขสิทธ์ิของ รฟม. สามารถนําไปพัฒนาปรับปรุงเพ่ือ

ประชาสัมพันธตอสาธารณชนไดในอนาคต ผูใดจะนําไปเผยแพร หรือดําเนินการอยางอ่ืนอยางใดโดยไมผานความ

เห็นชอบของ รฟม. กอนมิได  
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14. ผูประสานงาน 

14.1 นางสาวสิรินาถ แสงสุวรรณ   พนักงานประชาสัมพันธ ระดับ 7 แผนกสื่อสารองคกร  

 กองประชาสัมพันธ สํานักสื่อสารองคกร รฟม.  

 โทรศัพท 0 2716 4000 ตอ 1720 

14.2 นางสาวภัทรสุดา หวานแหลม  พนักงานประชาสัมพันธ ระดับ 6 แผนกสื่อสารองคกร  

 กองประชาสัมพันธ สํานักสื่อสารองคกร รฟม.  

 โทรศัพท 0 2716 4000 ตอ 1738 

14.3 นางสาวอริสา เชยพันธุ  พนักงานประชาสัมพันธ ระดับ 5 แผนกสื่อสารองคกร 

  กองประชาสัมพันธ สํานักสื่อสารองคกร รฟม.  

  โทรศัพท 0 2716 4000 ตอ 1746 



หลักเกณฑการใหคะแนนในการพจิารณาคัดเลือกขอเสนอ 

งานจางผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางโทรทัศนของ รฟม. ประจําปงบประมาณ 2565 

-------------------------------------- 

ในการพิจารณาผลการย่ืนขอเสนอประกวดราคาอิเล็กทรอนิกสครั้งนี้ รฟม. จะพิจารณาตัดสินโดยใช

หลักเกณฑการประเมินคาประสิทธิภาพตอราคา (Price Performance) 

1. ราคาที่เสนอ (Price) กําหนดน้ําหนักเทากับรอยละ 20 (คะแนนเต็ม 100 คะแนน)

หลักเกณฑในการพิจารณาราคา (Price) โดยระบบจัดซื้อจัดจางภาครัฐดวยอิเล็กทรอนิกส (e-GP)

จะคํานวณคะแนนใหอัตโนมัติ โดยผูที่เสนอราคาต่ําสุดจะได 100 คะแนน 

2. คุณภาพและคุณสมบัติที่เปนประโยชนตอทางราชการ กําหนดน้ําหนักเทากับรอยละ 80

(คะแนนเต็ม 100 คะแนน) 

หลักเกณฑการพิจารณาแบงออกเปน 4 หัวขอ โดยมีคะแนนเต็มในการพิจารณาทั้งหมด 100 

คะแนน ซึ่งมีรายละเอียดการใหคะแนนตามหลักเกณฑการพิจารณาคัดเลือกขอเสนอดานเทคนิคแตละหัวขอ ดังนี้ 

2.1 การผลิตสปอตโฆษณาและสกูปเบ้ืองหลังการผลิตสปอตโฆษณา (35 คะแนน) 

เนื่องจากการผลิตสปอตโฆษณาและสกูปเบื้องหลังการผลิตสปอตโฆษณา เปนงานดาน

ความคิดสรางสรรค ซึ่งขอเสนอของผูยื่นขอเสนอแตละรายอาจไมอยูในฐานเดียวกัน จึงไมอาจที่จะกําหนดเกณฑ

การใหคะแนนในลักษณะอิงเกณฑได แต รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบระหวางแนวคิดของผูย่ืน

ขอเสนอดวยกัน จากองคประกอบ ดังตอไปนี้  

1) เน้ือหา รูปแบบ/วิธีการนําเสนอ เทคนิคพิเศษในการผลิตสปอตโฆษณา (25 คะแนน)

 เน้ือหาสปอตโฆษณา (10 คะแนน)

ผูยื่นขอเสนอที่นําเสนอเนื้อหาสปอตโฆษณาไดตรงตาม Concept ที่กําหนด มีเนื้อหา

แสดงถึงภารกิจ รฟม. อยางครบถวน รวมถึงสามารถสรางภาพลักษณท่ีดีแก รฟม. ไดสมบูรณที่สุด จะได

คะแนนเต็ม 10 คะแนน สวนผูยื่นขอเสนอที่นําเสนอเนื้อหาสปอตโฆษณาไดสมบูรณนอยกวา จะไดคะแนน

ลดหลั่นลงมา ทั้งนี้ ในกรณีที่ผูยื่นขอเสนอไมมีการนาํเสนอ จะไดคะแนน 0 คะแนน 

 รูปแบบ/ วิธีการนําเสนอ /เทคนิคพิเศษ (15 คะแนน)

ผูยื่นขอเสนอที่นําเสนอเทคนิคหรือวิธีการนําเสนอสปอตโฆษณาไดนาสนใจ มีการใช

เทคนิคพิเศษ เชน 2D/3D Animation, Motion Graphic, Visual Effect  เปนตน หรือมีเทคนิคการเลาเรื่องที่

แปลกใหม ทันสมัย เชน การปรับเปลี่ยนจากการถายทําในสถานีรถไฟฟา มาเปนการถายทําในสตูดิโอและนํา

เทคนิคพิเศษมาใชเพ่ือสรางความแปลกใหม นาสนใจ เปนตน และ/หรือไมเปนรูปแบบเดียวกับสปอตโฆษณา 

รฟม. ที่เคยผลิตมากอน สามารถสรางการรับรูและการจดจําสปอตโฆษณาไดดีที่สุด จะไดคะแนนเต็ม 15 

คะแนน สวนผูยื่นขอเสนอที่นําเสนอเทคนิคหรือวิธีการนําเสนอ โดยมีความนาสนใจนอยกวา จะไดคะแนน

ลดหลั่นลงมา ทั้งนี้ ในกรณีที่ผูยื่นขอเสนอไมมีการนาํเสนอ จะไดคะแนน 0 คะแนน  

2) เน้ือหา รูปแบบ/วิธีการนําเสนอ ในการผลิตสกูปเบ้ืองหลังฯ (5 คะแนน)

ผูยื่นขอเสนอที่นําเสนอเนื้อหา รูปแบบ/วิธีการนําเสนอ ในการผลิตสกูปเบื้องหลังฯ ได

อยางสรางสรรค มีความนาสนใจ ชวนใหติดตามไดดีท่ีสุด จะไดคะแนนเต็ม 5 คะแนน สวนผูยื่นขอเสนอที่
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นําเสนอเนื้อหา รูปแบบ/วิธีการนําเสนอ ในการผลิตสกูปเบ้ืองหลังฯ โดยมีความนาสนใจหรือชวนติดตามนอยกวา 

จะไดคะแนนลดหลั่นลงมา ทั้งนี้ ในกรณีท่ีผูยื่นขอเสนอไมมีการนําเสนอ จะไดคะแนน 0 คะแนน 

3) ประวัติ/ผลงานของผูกํากับและชางภาพท่ี (5 คะแนน)  

ผูยื่นขอเสนอที่นําเสนอประวัติ/ผลงานสปอตโฆษณาของผูกํากับและชางภาพ โดยผลงาน

สวนใหญมีการถายทํา/ตัดตอ ดวยเทคนิคที่ทันสมัย ภาพท่ีปรากฏมีความคมชัด สวยงาม มีแนวคิดสรางสรรค 

แปลกใหม นาสนใจ และ/หรือเปนที่รูจักหรือจดจํา จะไดรับคะแนนเต็ม 5 คะแนน สวนผูย่ืนขอเสนอที่นําเสนอ

ประวัติ/ผลงานสปอตโฆษณาของผูกํากับและชางภาพ ไดสมบูรณนอยกวา จะไดรับคะแนนลดหลั่นลงมา ท้ังน้ี 

ในกรณีท่ีผูยื่นขอเสนอไมมีการนําเสนอ จะไดคะแนน 0 คะแนน 

2.2 แผนการออกอากาศสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน (30 คะแนน) 

1) คาผลรวมความนิยม (Gross of Rating Points: GRPs) (10 คะแนน) 

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบการนําเสนอคา GRPs ระหวางผูย่ืนขอเสนอ

ดวยกัน ซึ่งผูยื่นขอเสนอที่เสนอคา GRPs สูงสุดจะไดคะแนนเต็ม 15 คะแนน สวนผูย่ืนขอเสนอที่เสนอต่ําลงมา

จะไดคะแนนลดหลั่นลงมาตามลําดับ ท้ังน้ี ในกรณีที่ผูยื่นขอเสนอไมมีการนําเสนอคา GPRs จะไดคะแนน           

0 คะแนน  

2) จํานวนสปอตทั้งหมด (10 คะแนน) 

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบการนําเสนอจํานวนสปอตโฆษณาทั้งหมด

ระหวางผูย่ืนขอเสนอดวยกัน ซึ่งผูย่ืนขอเสนอที่เสนอจํานวนสปอตสูงสุดจะไดคะแนนเต็ม 15 คะแนน สวนผูยื่น

ขอเสนอที่เสนอต่ําลงมาจะไดคะแนนลดหลั่นลงมาตามลําดับ ทั้งนี้ ในกรณีท่ีผูยื่นขอเสนอไมมีการนําเสนอ

จํานวนสปอต จะไดคะแนน 0 คะแนน 

3) กลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน (10 คะแนน) 

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบการนําเสนอกลยุทธและการวางแผน

ออกอากาศสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน ระหวางผูย่ืนขอเสนอดวยกัน จากองคประกอบตางๆ ที่ชวยเพ่ิม

ประสิทธิภาพการรับรูสปอตโฆษณา เชน การคัดเลือกรายการ ประเภทรายการ ความหลากหลายของรายการ 

การเลือกวางตําแหนงสปอตโฆษณา เปนตน ซึ่งมีหลักเกณฑในการพิจารณากําหนดระดับคะแนน ดังน้ี  

ระดับ ดีกวาเกณฑ ตามเกณฑ ต่ํากวาเกณฑ ไมนําเสนอ 

คะแนน 10 7 4 0 

ดีกวาเกณฑ : มีกลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศนที่เหมาะสม ครอบคลุมกับ

กลุมเปาหมาย และมีประสิทธิภาพ สามารถสรางการรับรูสปอตโฆษณาไดเปนอยางดี 

ตามเกณฑ : มีกลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศนที่เหมาะสม ครอบคลุม

กลุมเปาหมาย สามารถสรางการรับรูสปอตโฆษณาไดพอสมควร  

ต่ํากวาเกณฑ : มีกลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน ท่ีไมเหมาะสม ไม

ครอบคลุมกลุมเปาหมาย หรือมปีระสิทธิภาพต่ํา สรางการรับรูสปอตโฆษณาไดนอยหรือคอนขางนอย       

ไมนาํเสนอ : ไมมีการนําเสนอกลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน  
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2.3 การวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทางสื่อออนไลน (20 คะแนน) 

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบการนําเสนอกลยุทธและการวางแผนเผยแพรสปอต

โฆษณาผานส่ือออนไลนระหวางผูย่ืนขอเสนอดวยกัน โดยแบงสัดสวนการใหคะแนน ดังตอไปนี้ 

1) กลยุทธและการวางแผนเผยแพรสปอตโฆษณาผาน Facebook (10 คะแนน) 

 จํานวนชองทางการเผยแพรและผูติดตาม (5 คะแนน)  

 รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบจํานวนชองทางการเผยแพรและจํานวน

ผูติดตามของผูยื่นขอเสนอดวยกัน ซึ่งมีหลักเกณฑในการพิจารณากําหนดระดับคะแนน ดังนี้  

ระดับ ดีกวาเกณฑ ตามเกณฑ ต่ํากวาเกณฑ ไมนําเสนอ 

คะแนน 5 3 1 0 

ดีกวาเกณฑ : มีชองทางการเผยแพรอยางนอย 5 ชองทาง โดยทุกชองทางมีผูติดตามจํานวน 2,000,000 คน

ขึ้นไป และเปนสื่อที่มีภาพลักษณที่ดี สอดคลองตรงตามที่กําหนด  

ตามเกณฑ : มีชองทางการเผยแพรอยางนอย 5 ชองทาง โดยทุกชองทางมีผูติดตามจํานวน 1,000,000 -

2,000,000 คน และเปนสื่อที่มีภาพลักษณท่ีดี สอดคลองตรงตามที่กําหนด  

ต่ํากวาเกณฑ : มีชองทางการเผยแพรอยางนอย 5 ชองทาง แตมีผูติดตามจํานวนนอยกวาที่กําหนด หรือเปน

สื่อท่ีมีภาพลักษณไมเหมาะสม ไมสอดคลองตามที่กําหนด   

ไมนาํเสนอ : ไมมีการนําเสนอ  

 รูปแบบและระยะเวลาการเผยแพร (5 คะแนน) 

       รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบรูปแบบและระยะเวลาการเผยแพรสปอต

โฆษณาทางสื่อออนไลนของผูย่ืนขอเสนอดวยกัน ซึ่งมีหลักเกณฑในการพิจารณากําหนดระดับคะแนน ดังนี้  

ระดับ ดีกวาเกณฑ ตามเกณฑ ต่ํากวาเกณฑ ไมนําเสนอ 

คะแนน 5 3 1 0 

ดีกวาเกณฑ : ผูยื่นขอเสนอนําเสนอรูปแบบการเผยแพร / การโพสต / การเขียนคําบรรยาย ที่สรางสรรคได

เปนอยางดี ไมกอใหเกิดอคติหรือมีผลกระทบตอภาพลักษณของ รฟม.  และมีระยะเวลาการเผยแพรท่ี

เหมาะสม สอดคลองกับแผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน และเปนชวงเวลาที่สอดคลองกับ

พฤติกรรมการรับสารของกลุมเปาหมาย  

ตามเกณฑ : ผูยื่นขอเสนอนําเสนอรูปแบบการเผยแพร / การโพสต / การเขียนคําบรรยาย ไดเหมาะสม และ

ไมกอใหเกิดอคติหรือมีผลกระทบตอภาพลักษณของ รฟม. และมีระยะเวลาการเผยแพรที่เหมาะสม หรือเปน

ชวงเวลาที่สอดคลองกับพฤติกรรมการรับสารของกลุมเปาหมาย 

ต่ํากวาเกณฑ : ผูยื่นขอเสนอไมมีการนําเสนอรูปแบบการเผยแพร / การโพสต / การเขียนคําบรรยาย ท่ีสรางสรรค 

หรือใชวิธีการแชรโพสตจากชองทางของ รฟม. เทานั้น และ/หรือมีระยะเวลาการเผยแพรท่ีไมเหมาะสม 

หรือไมสอดคลองกับแผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศน หรือไมสอดคลองกับพฤติกรรมการรับสาร

ของกลุมเปาหมาย 

ไมนาํเสนอ : ไมมีการนําเสนอรูปแบบการเผยแพร 
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2) กลยุทธและการวางแผนเผยแพรสปอตโฆษณาผาน YouTube (10 คะแนน) 

 รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบการนําเสนอกลยุทธและการวางแผนออกอากาศ 

สปอตโฆษณาผาน You tube ระหวางผูยื่นขอเสนอดวยกัน จากองคประกอบตางๆ ท่ีชวยเพ่ิมประสิทธิภาพ

การรับรูสปอตโฆษณา เชน การเลือกกลุมเปาหมาย การเลือกคําคนหา การเลือกชวงเวลาเผยแพร เปนตน   

ซึ่งมีหลักเกณฑในการพิจารณากําหนดระดับคะแนน ดังนี้  

ระดับ ดีกวาเกณฑ ตามเกณฑ ต่ํากวาเกณฑ ไมนําเสนอ 

คะแนน 10 7 4 0 

ดีกวาเกณฑ : มีกลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทาง You tube ที่เหมาะสม ครอบคลุมกับ

กลุมเปาหมาย และมีประสิทธิภาพ สามารถสรางการรับรูสปอตโฆษณาไดเปนอยางดี 

ตามเกณฑ : มีกลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทาง You tube ที่เหมาะสม ครอบคลุม

กลุมเปาหมาย สามารถสรางการรับรูสปอตโฆษณาไดพอสมควร  

ต่ํากวาเกณฑ : มีกลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทางทาง You tube ที่ไมเหมาะสม         

ไมครอบคลุมกลุมเปาหมาย หรือมีประสิทธิภาพต่ํา สรางการรับรูสปอตโฆษณาไดนอยหรือคอนขางนอย       

ไมนาํเสนอ : ไมมีการนําเสนอกลยุทธและการวางแผนออกอากาศสปอตโฆษณาทาง You tube  

2.4 แผนการจัดทําการสํารวจการรับรูสปอตโฆษณา รฟม. (5 คะแนน) 

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนน โดยเปรียบเทียบการนําเสนอแผนการจัดทําการสํารวจการรับรู 

สปอตโฆษณา รฟม. ระหวางผูยื่นขอเสนอดวยกัน โดยแบงสัดสวนการใหคะแนน ดังตอไปนี้ 

ระดับ ดีกวาเกณฑ ตามเกณฑ ต่ํากวาเกณฑ ไมนําเสนอ 

คะแนน 5 3 1 0 

ดีกวาเกณฑ : แผนการจัดทําการสํารวจฯ มีรายละเอียดชัดเจน ครบถวน มีระยะเวลาการจัดทําที่เหมาะสม 

สอดคลองกับแผนการเผยแพรสปอตโฆษณาทางสื่อโทรทัศนและสื่อออนไลน และมีบุคลากรดําเนินงานที่มีความรู

ความเชี่ยวชาญ หรอืมีประสบการณเปนที่ยอมรับ 

ตามเกณฑ : แผนการจัดทําการสํารวจฯ มีรายละเอียดครบถวน มีระยะเวลาการจัดทําท่ีชัดเจน และมีบุคลากร

ดําเนินงานที่มีความรูความเชี่ยวชาญ หรือมีประสบการณเปนที่ยอมรบั 

ต่ํากวาเกณฑ : แผนการจัดทําการสํารวจฯ มีรายละเอียดไมครบถวน และไมมีการนําเสนอบุคลากรดําเนินงานที่มี

ความรูความเชี่ยวชาญ หรือมีประสบการณเปนที่ยอมรับ 

ไมนาํเสนอ : ไมมีการนําเสนอแผนการจัดทําการสํารวจการรบัรูสปอตโฆษณา รฟม. 

2.5 ขอเสนออื่นๆ ที่เปนประโยชนกับ รฟม. (5 คะแนน) 

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนโดยเปรียบเทียบขอเสนออื่นๆ ที่เปนประโยชนกับ รฟม. ของผูยื่น

ขอเสนอดวยกัน จากองคประกอบ 3 ดาน ดังตอไปนี้  

- เปนขอเสนอที่เปนประโยชนในการผลิตสปอตโฆษณา รฟม. เชน การผลิตสปอตโฆษณา ใน

ฉบับความยาว 60 วินาที เพิ่มเติมให รฟม. อีก 1 ชุด การจัดทําคําบรรยายภาษาไทยและอังกฤษ (Sub Title 
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Th/Eng) เพิ่มเติมให รฟม. อีก 1 ชุด การใชบุคคลท่ีมีชื่อเสียง เปนที่ รูจัก หรือมีอิทธิพลทางความคิดเปน

นักแสดงนําในสปอตโฆษณา เปนตน  

- เปนขอเสนอที่เปนประโยชนในการเพิ่มชองทางการเผยแพรและสรางรับรูสปอตโฆษณา  

รฟม. มากขึ้น เชน การเพิ่ม/แถมจํานวนสปอตโฆษณา (โดยจะพิจารณาเปรียบเทียบความนิยมรายการ 

ชวงเวลาที่เผยแพร และจํานวนสปอตของผูยื่นขอเสนอแตละรายการประกอบดวย) การนําสปอตโฆษณา รฟม. 

ไปเผยแพรชองทางอ่ืนนอกเหนือจากสื่อโทรทัศนและสื่อออนไลน เปนตน 

- เปนขอเสนอที่เปนประโยชนในการเพ่ิมชองทางการเผยแพรและสรางรับรูขาวสารของ รฟม. 

เชน การจัดทําสกูปขาว / คลิปวีดิโอ / Vlog เพ่ิมเติมให รฟม. การจัดทํา VTR /เผยแพรตราสัญลักษณ 30 ป 

รฟม. / การพูดประชาสัมพันธขาวสาร รฟม. ในทายรายการโทรทัศนที่ไดรับความนิยมสูง เปนตน   

ท้ังนี้ ผูยื่นขอเสนอที่มีขอเสนออ่ืนๆ ที่เปนประโยชนแก รฟม. ครบถวนทั้ง 3 ดาน และมีความ

คุมคามากที่สุด จะไดคะแนนเต็ม 5 คะแนน สวนผูยื่นขอเสนอที่มีขอเสนออ่ืนๆ ที่เปนประโยชนกับ รฟม. ไม

ครบถวนท้ัง 3 ดาน และมีความคุมคารองลงมา จะไดคะแนนลดหลั่นลงมา ทั้งนี้ ในกรณีที่ผูยื่นขอเสนอไมมีการ

นําเสนอขอเสนออื่นๆ ท่ีเปนประโยชนกับ รฟม. เพ่ิมเติม จะไดคะแนน 0 คะแนน 

2.6 ประสบการณและผลงานที่ผานมาของผูย่ืนขอเสนอ (5 คะแนน) 

รฟม. จะพิจารณาใหคะแนนผลงานของผูย่ืนขอเสนอ จากผลงานที่มีลักษณะหรือประเภท

เดียวกันกับงานที่ประกวดราคาจาง (งานผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณาทางโทรทัศน) อยางนอย 1 ผลงาน 

โดยเปนผลงานที่ตรวจรับสมบูรณแลว ในชวง 3 ปท่ีผานมา นับถึงวันยื่นเอกสารประกวดราคา และเปนผลงาน

ที่ผูย่ืนขอเสนอเปนคูสัญญาโดยตรงกับสวนราชการ หนวยงานตามกฎหมายวาดวยระเบียบบรหิารราชการสวน

ทองถิ่น รัฐวิสาหกิจ หรือหนวยงานเอกชนที่เชื่อถือได ซึ่งมีหลักเกณฑในการพิจารณากําหนดระดับคะแนน 

ดังน้ี  

ระดับ ดีกวาเกณฑ ตามเกณฑ ต่ํากวาเกณฑ ไมนําเสนอ 

คะแนน 5 3 1 0 

ดีกวาเกณฑ : มีผลงานตรงตามท่ีกําหนดมากกวา 1 ผลงานขึ้นไป และสวนใหญเปนผลงานการผลิตและ

เผยแพรสปอตโฆษณาทางโทรทัศนท่ีมุงเนนการประชาสัมพันธ / การสงเสริมภาพลักษณองคกร และมีคุณภาพ

ผลงานเปนที่ยอมรับ 

ตามเกณฑ : มีผลงานตรงตามที่กําหนดอยางนอย 1 ผลงาน และเปนผลงานการผลิตและเผยแพรสปอตโฆษณา

ทางโทรทัศนที่มิไดมุงเนนการประชาสัมพันธ / การสงเสริมภาพลักษณองคกร แตมีคุณภาพผลงานเปนที่ยอมรับ 

ต่ํากวาเกณฑ : มีผลงานตรงตามที่กําหนดอยางนอย 1 ผลงาน และเปนผลงานการผลิตและเผยแพรสปอต

โฆษณาทางโทรทัศนที่มิไดมุงเนนการประชาสัมพันธ / การสงเสริมภาพลักษณองคกร และคุณภาพผลงานไมเปน

ที่ยอมรับ 

ไมนาํเสนอ : มีผลงานไมตรงตามที่กําหนด หรือไมมีการนําเสนอผลงาน 



 

 

ใบเสนอราคาจ้างด้วยวิธีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ (e-bidding) 
 

เรียน ..................................................................................................... 

 ๑. ข้ าพ เจ้ า .. .. .. ... .. . . ... .. ... .. .. ... .. .. ... .. ... .. .. ... .. .. ... .. ... .. ..ส า นั ก งาน ให ญ่ ตั้ ง อ ยู่ เล ข ที่
.............................................ถนน.................................................ต าบล/แขวง............................................
อ าเภอ/เขต.....................................จังหวัด..........................................โทรศัพท.์.................................................
โดย.....................................ผู้ลงนามข้างท้ายนี้  (ในกรณีผู้รับจ้างเป็นบุคคลธรรมดาให้ใช้ข้อความว่า  
ข้าพเจ้า.........................................................................................อยู่บ้านเลขที่..............................................
ถน น ..... ..... .... .... .. .. ... .. .... .... ..... .... ...ต าบ ล /แขว ง ... .... ..... .. .. .... ..... .. .. .... ..... .... .อ า เภ อ / เข ต
.............................................จังหวัด...................................................ผู้ถือบัตรประจ าตัวประชาชน เลขที่
............................................โทรศัพท์.....................................) โดย.....................................ได้พิจารณาเงื่อนไข
ต่างๆ ในเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ และเอกสารเพ่ิมเติม (ถ้ามี) เลขท่ี.................................โดยตลอด
และยอมรับข้อก าหนดและเงื่อนไขนั้นแล้ ว รวมทั้ งรับรองว่า  ข้าพเจ้ าเป็นผู้ มีคุณสมบัติครบถ้วน 
ตามท่ีก าหนดและไม่เป็นผู้ทิ้งงานของหน่วยงานของรัฐ 
 ๒.   ข้าพเจ้าขอเสนอที่จะท างานจ้าง.........................................ตามข้อก าหนดเงื่อนไขรายละเอียด
แห่งเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์  ตามราคาดังที่ ได้ระบุไว้ ในใบเสนอราคานี้  เป็นเงินทั้ งสิ้น 
............................... บาท (........................................) ซึ่งได้รวมภาษีมูลค่าเพ่ิมตลอดจนภาษีอากรอ่ืนๆ  
และค่าใช้จ่ายทั้งปวงไว้ด้วยแล้ว  
 ๓. ข้าพเจ้าจะยืนค าเสนอราคานี้ เป็นระยะเวลา........................วัน ตั้ งแต่วันยื่นข้อเสนอ  
และ .........................1 อาจรับค าเสนอนี้ ณ เวลาใดก็ได้ก่อนที่จะครบก าหนดระยะเวลาดังกล่าว หรือระยะเวลา
ที่ได้ยืดออกไปตามเหตุผลอันสมควรที่ ..........................1 ร้องขอ 
 4. ข้าพเจ้ารับรองว่าจะส่งมอบงานตามเงื่อนไขท่ีเอกสารประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ก าหนดไว้ 
 5. ในกรณีที่ ข้ าพเจ้าได้ รับการพิจารณาให้ เป็นผู้ชนะการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์  
ข้าพเจ้ารับรองที่จะ 
   5.๑ ท าสัญญาตามแบบสัญญาจ้างแนบท้ายเอกสารการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์หรือ
ตามที่ส านักงานอัยการสูงสุดได้แก้ไขเพ่ิมเติมแล้ว กับ ..........................1 ภายใน.............วัน นับถัดจากวันที่
ได้รับหนังสือให้ไปท าสัญญา 
   5.๒ มอบหลักประกันการปฏิบัติตามสัญญา ตามที่ระบุไว้ในข้อ 7 ของเอกสารการประกวดราคา
อิเล็กทรอนิกส์ ให้แก่ .......................1 ขณะที่ได้ลงนามในสัญญาเป็นจ านวนร้อยละ....................ของราคาตามสัญญา 
ที่ได้ระบุไว้ในใบเสนอราคานี้ เพ่ือเป็นหลักประกันการปฏิบัติตามสัญญาโดยถูกต้องและครบถ้วน 
    หากข้าพเจ้าไม่ปฏิบัติให้ครบถ้วนตามที่ระบุในข้อ 5.1 และ/หรือข้อ 5.2 ดังกล่าว
ข้างต้น ข้าพเจ้ายอมชดใช้ค่าเสียหายใดๆ ที่อาจมีแก่...............................1 และ...............................1 มีสิทธิจะให้
ผู้ยื่นข้อเสนอรายอ่ืนเป็นผู้ชนะการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ได้ หรือ...............................1อาจด าเนินการ 
จัดจ้างการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ใหม่ก็ได้ 
   6. ข้าพเจ้ายอมรับว่า ...........................1 ไม่มีความผูกพันที่จะรับค าเสนอนี้ หรือใบเสนอราคาใดๆ 
รวมทั้งไม่ต้องรับผิดชอบในค่าใช้จ่ายใดๆ อันอาจเกิดขึ้นในการที่ข้าพเจ้าได้เข้ายื่นข้อเสนอครั้งนี ้
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 7.   เพ่ือเป็นประกันในการปฏิบัติโดยถูกต้อง ตามที่ได้ท าความเข้าใจและผูกพันแห่งค าเสนอนี้ 
ข้าพเจ้าขอมอบ........................เพ่ือเป็นหลักประกันการเสนอราคา เป็นจ านวนเงิน..........................บาท 
(...................................) มาพรอ้มนี้ 
 8. ข้าพเจ้าได้ตรวจทานตัวเลขและตรวจสอบเอกสารต่างๆ ที่ ได้ยื่นพร้อมใบเสนอราคานี้ 
โดยละเอียดแล้ว และเข้าใจดีว่า ............................1 ไม่ต้องรับผิดชอบใดๆ ในความผิดพลาดหรือตกหล่น 
 9. ใบเสนอราคานี้ ได้ยื่นเสนอโดยบริสุทธิ์ยุติธรรม และปราศจากกลฉ้อฉล หรือการสมรู้ร่วมคิดกัน 
โดยไม่ชอบด้วยกฎหมายกับบุคคลใดบุคคลหนึ่ง หรือหลายบุคคล หรือกับห้างหุ้นส่วน บริษัทใดๆ ที่ได้ยื่นข้อเสนอ 
ในคราวเดียวกัน 
   เสนอมา ณ วันที่............... เดือน.................................... พ.ศ. ..... ......................... 
 
 
                    ลงชื่อ  .....................................................  

                    (..........................................................) 
             ต าแหน่ง............................................. .............. 
      
หมายเหตุ 
 1  ให้ระบุชื่อย่อของหน่วยงานของรัฐที่ด าเนินการจัดจ้าง เช่น กรม หรือจังหวัด หรือทีโอที เป็นต้น 



แบบสัญญา 
สัญญาจางทําของ 

 
สัญญาเลขท่ี………….…… (1)...........……..……... 

 สัญญาฉบับนี้ทําข้ึน ณ ………….……..………………………………………………………………………….......
ตําบล/แขวง…………………..………………….………………. อําเภอ/เขต……………………….….……………………………...
จังหวัด…….…………………………….………….เม่ือวันท่ี ……….……… เดือน …………………….. พ .ศ . ……....……… 
ระหวาง……………………………………………………………… (2) ………………………………………………………………………..
โด ย ………...…………….…………………………….…………… (3) ………..…………………………………………..…………………
ซ่ึงตอไปในสัญญานี้เรียกวา “ผูวาจาง” ฝายหนึ่ง กับ…………….…………..…… (4 ก) …………..…………………….
ซ่ึงจดทะเบียนเปนนิติบคุคล ณ ……………………………………………………………………………………….………….……..
มีสํานักงานใหญอยูเลขท่ี ……………......……ถนน……………….……………..ตําบล/แขวง…….……….…..……….…....
อําเภอ/เขต………………….…..…….จังหวัด………..…………………..….โดย………….…………………………………..……...
ผูมีอํานาจลงนามผูกพันนิติบุคคลปรากฏตามหนังสือรับรองของสํานักงานทะเบียนหุนสวนบริษัท …………… 
ลงวันท่ี………………………………..… (5)(และหนังสือมอบอํานาจลงวันท่ี ……………….……..) แนบทายสัญญานี ้ 
(6)(ในกรณีท่ีผูรับจางเปนบุคคลธรรมดาใหใชขอความวา กับ …………………..….… (4 ข) …………………….....  
อยูบานเลขท่ี …………….….…..….ถนน…………………..……..…...……ตําบล/แขวง ……..………………….….………….
อําเภอ/เขต…………………….………….…..จังหวัด…………...…..………….……...……. ผูถือบัตรประจําตัวประชาชน 
เลขท่ี................................ ดังปรากฏตามสําเนาบัตรประจําตัวประชาชนแนบทายสัญญานี้) ซ่ึงตอไปใน
สัญญานี้เรียกวา “ผูรับจาง” อีกฝายหนึ่ง 
 คูสัญญาไดตกลงกันมีขอความดังตอไปนี้ 

 ขอ 1 ขอตกลงวาจาง 

  ผูวาจางตกลงจางและผูรับจางตกลงรับจางทํางาน….………….…… (7) ………...…..……… 
ณ …..……………................. ตําบล/แขวง….…………………………….…….. อําเภอ/เขต …………..…………..………
จังหวัด……………………….……….….. ตามขอกําหนดและเง่ือนไขแหงสัญญานี้รวมท้ังเอกสารแนบทายสัญญา 
  ผูรับจางตกลงท่ีจะจัดหาแรงงานและวัสดุ เครื่องมือเครื่องใช ตลอดจนอุปกรณตางๆ 
ชนิดดีเพ่ือใชในงานจางตามสัญญานี้ 

 ขอ 2 เอกสารอันเปนสวนหนึ่งของสัญญา 
  เอกสารแนบทายสัญญาดังตอไปนี้ใหถือเปนสวนหนึ่งของสัญญานี้ 

2.1 ผนวก 1.………..….(รายละเอียดงานจาง)…….…….. จํานวน.…..(…..….….….) หนา 
  2.2 ผนวก 2……….…....(ใบเสนอราคา)…………….…...... จํานวน……(………….….) หนา 
                 …………..……………ฯลฯ……………..…………. 
  ความใดในเอกสารแนบทายสัญญาท่ีขัดหรือแยงกับขอความในสัญญานี้ ใหใชขอความ 
ในสัญญานี้บังคับ และในกรณีท่ีเอกสารแนบทายสัญญาขัดแยงกันเอง ผูรับจางจะตองปฏิบัติตามคําวินิจฉัย
ของผูวาจาง คําวินิจฉัยของผูวาจางใหถือเปนท่ีสุด และผูรับจางไมมีสิทธิเรียกรองคาจาง หรือคาเสียหาย 
หรือคาใชจายใดๆ เพ่ิมเติมจากผูวาจางท้ังสิ้น 
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 ขอ 3 หลักประกันการปฏิบัติตามสัญญา 
  ในขณะทําสัญญานี้ผูรับจางไดนําหลักประกันเปน…………….…...….. (8) ..………..……… 
เปนจํานวนเงิน…………….... บาท (……………..………….) ซ่ึงเทากับรอยละ………(9)…..…(…………..………...) 
ของราคาคาจางตามสัญญา มามอบใหแกผูวาจางเพ่ือเปนหลักประกันการปฏิบัติตามสัญญานี้  
  (10)กรณีผูรับจางใชหนังสือคํ้าประกันมาเปนหลักประกันการปฏิบัติตามสัญญา  
หนังสือคํ้าประกันดังกลาวจะตองออกโดยธนาคารท่ีประกอบกิจการในประเทศไทย หรือโดยบริษัทเงินทุน
หรือบริษัทเงินทุนหลักทรัพยท่ีไดรับอนุญาตใหประกอบกิจการเงินทุนเพ่ือการพาณิชยและประกอบธุรกิจ 
คํ้าประกันตามประกาศของธนาคารแหงประเทศไทย ตามรายชื่อบริษัทเงินทุนท่ีธนาคารแหงประเทศไทย
แจงเวียนใหทราบตามแบบท่ีคณะกรรมการนโยบายการจัดซ้ือจัดจางและการบริหารพัสดุภาครัฐกําหนด 
หรืออาจเปนหนังสือคํ้าประกันอิเล็กทรอนิกสตามวิธีการท่ีกรมบัญชีกลางกําหนดก็ได และจะตองมีอายุ 
การคํ้าประกันตลอดไปจนกวาผูรับจางพนขอผูกพันตามสัญญานี้  
  หลักประกันท่ีผูรับจางนํามามอบใหตามวรรคหนึ่ง จะตองมีอายุครอบคลุมความรับผิด 
ท้ังปวงของผูรับจางตลอดอายุสัญญา ถาหลักประกันท่ีผูรับจางนํามามอบใหดังกลาวลดลงหรือเสื่อมคาลง 
หรือมีอายุไมครอบคลุมถึงความรับผิดของผูรับจางตลอดอายุสัญญา ไมวาดวยเหตุใดๆ ก็ตาม รวมถึงกรณี 
ผูรับจางสงมอบงานลาชาเปนเหตุใหระยะเวลาแลวเสร็จหรือวันครบกําหนดความรับผิดในความชํารุด
บกพรองตามสัญญาเปลี่ยนแปลงไป ไมวาจะเกิดข้ึนคราวใด ผูรับจางตองหาหลักประกันใหมหรือ
หลักประกันเพ่ิมเติมให มีจํานวนครบถวนตามวรรคหนึ่ งมามอบใหแกผู วาจางภายใน ...............
(……………………..….) วัน นับถัดจากวันท่ีไดรับแจงเปนหนังสือจากผูวาจาง 
  หลักประกันท่ีผูรับจางนํามามอบไวตามขอนี้ ผูวาจางจะคืนใหแกผูรับจางโดยไมมี
ดอกเบี้ยเม่ือผูรับจางพนจากขอผูกพันและความรับผิดท้ังปวงตามสัญญานี้แลว 
 ขอ 4   คาจางและการจายเงิน  
  (11)(ก) สําหรับการจายเงินคาจางใหผูรับจางเปนงวด 
   ผูวาจางตกลงจายและผูรับจางตกลงรับเงินคาจางจํานวนเงิน……………………..บาท
(……………………………..…) ซ่ึงไดรวมภาษีมูลคาเพ่ิม จํานวน…………………บาท (......................................) 
ตลอดจนภาษีอากรอ่ืนๆ และคาใชจายท้ังปวงดวยแลว โดยกําหนดการจายเงินเปนงวดๆ ดังนี้ 
  งวดท่ี 1 เปนจํานวนเงิน………………………...บาท (…………………………………...………….) 
เม่ือผูรับจางไดปฏิบัติงาน……………………………………ใหแลวเสร็จภายใน………………………………………………….. 
  งวดท่ี 2 เปนจํานวนเงิน…….………………...บาท (…………………………………...………….) 
เม่ือผูรับจางไดปฏิบัติงาน…………………………..…..……ใหแลวเสร็จภายใน…………………………………………… 
  ..............................................ฯลฯ............................................. 
  งวดสุดทาย เปนจํานวนเงิน……………..………....บาท (…………………………………...….…..) 
เม่ือผูรับจางไดปฏิบัติงานท้ังหมดใหแลวเสร็จเรียบรอยตามสัญญาและผูวาจางไดตรวจรับงานจางตามขอ 11 
ไวโดยครบถวนแลว 
  (12)(ข) สําหรับการจายเงินคาจางใหผูรับจางครั้งเดียว 
   ผูวาจางตกลงจายและผูรับจางตกลงรับเงินคาจางจํานวนเงิน……………………..บาท
(……………………………..…) ซ่ึงไดรวมภาษีมูลคาเพ่ิม จํานวน…………………บาท (......................................) 
ตลอดจนภาษีอากรอ่ืนๆ และคาใชจายท้ังปวงดวยแลว เม่ือผูรับจางไดปฏิบัติงานท้ังหมดใหแลวเสร็จ
เรียบรอยตามสัญญาและผูวาจางไดตรวจรับงานจางตามขอ 11 ไวโดยครบถวนแลว  



- 3 - 

 

  (13)การจายเงินตามเง่ือนไขแหงสัญญานี้ ผูวาจางจะโอนเงินเขาบัญชีเงินฝากธนาคาร
ของผูรับจาง ชื่อธนาคาร………..………….……….สาขา……………..…….…..ชื่อบัญชี……………….……………………
เลขท่ีบัญชี……………………………ท้ังนี้ ผูรับจางตกลงเปนผูรับภาระเงินคาธรรมเนียมหรือคาบริการอ่ืนใด
เก่ียวกับการโอน รวมท้ังคาใชจายอ่ืนใด (ถามี) ท่ีธนาคารเรียกเก็บ และยินยอมใหมีการหักเงินดังกลาว 
จากจํานวนเงินโอนในงวดนั้นๆ (ความในวรรคนี้ ใชสําหรับกรณี ท่ีหนวยงานของรัฐจะจายเงินตรง 
ใหแกผู รับจาง (ระบบ  Direct Payment) โดยการโอนเงินเขาบัญชี เงินฝากธนาคารของผู รับจาง  
ตามแนวทางท่ีกระทรวงการคลังหรอืหนวยงานของรัฐเจาของงบประมาณเปนผูกําหนด แลวแตกรณี) 

 (14)ขอ 5 เงินคาจางลวงหนา 
  ผูวาจางตกลงจายเงินคาจางลวงหนาใหแกผูรับจาง เปนจํานวนเงิน…………..…..…บาท
(………………..….…) ซ่ึงเทากับรอยละ……....…(……….…………....) ของราคาคาจางตามสัญญาท่ีระบุไวในขอ 4 
  เงินคาจางลวงหนาดังกลาวจะจายใหภายหลังจากท่ีผูรับจางไดวางหลักประกันการรับเงิน
คาจางลวงหนาเปน...................... (หนังสือคํ้าประกันหรือหนังสือคํ้าประกันอิเล็กทรอนิกสของธนาคาร 
ภายในประเทศหรือพันธบัตรรัฐบาลไทย) ………………....เต็มตามจํานวนเงินคาจางลวงหนานั้นใหแกผูวาจาง 
ผูรับจางจะตองออกใบเสร็จรับเงินคาจางลวงหนาตามแบบท่ีผูวาจางกําหนดใหและผูรับจางตกลงท่ีจะ
กระทําตามเง่ือนไขอันเก่ียวกับการใชจายและการใชคืนเงินคาจางลวงหนานั้น ดังตอไปนี้ 
  5.1 ผูรับจางจะใชเงินคาจางลวงหนานั้นเพ่ือเปนคาใชจายในการปฏิบัติงานตามสัญญา
เทานั้น หากผูรับจางใชจายเงินคาจางลวงหนาหรือสวนใดสวนหนึ่งของเงินคาจางลวงหนานั้นในทางอ่ืน ผูวาจาง
อาจจะเรียกเงินคาจางลวงหนานั้นคืนจากผูรับจางหรือบังคับเอาจากหลักประกันการรับเงินคาจางลวงหนา 
ไดทันที 
  5.2 เม่ือผูวาจางเรียกรอง ผูรับจางตองแสดงหลักฐานการใชจายเงินคาจางลวงหนา 
เพ่ือพิสูจนวาไดเปนไปตามขอ 5.1 ภายในกําหนด 15 (สิบหา) วัน นับถัดจากวันไดรับแจงเปนหนังสือจากผูวาจาง  
หากผูรับจางไมอาจแสดงหลักฐานดังกลาวภายในกําหนด 15 (สิบหา) วัน ผูวาจางอาจเรียกเงินคาจาง
ลวงหนาคืนจากผูรับจางหรือบังคับเอาจากหลักประกันการรับเงินคาจางลวงหนาไดทันที 
  5.3 ในการจายเงินคาจางใหแกผูรับจางตามขอ 4  ผูวาจางจะหักคืนเงินคาจาง
ลวงหนาในแตละงวดเพ่ือชดใชคืนเงินคาจางลวงหนาไวจํานวนรอยละ .............(...........) ของจํานวนเงิน
คาจางในแตละงวดจนกวาจํานวนเงินท่ีหักไวจะครบตามจํานวนเงินท่ีหักคาจางลวงหนาท่ีผูรับจางไดรับไปแลว 
ยกเวนคาจางงวดสุดทายจะหักไวเปนจํานวนเทากับจํานวนเงินคาจางลวงหนาท่ีเหลือท้ังหมด 
  5.4 เงินจํานวนใดๆ ก็ตามท่ีผูรับจางจะตองจายใหแกผูวาจางเพ่ือชําระหนี้หรือ 
เพ่ือชดใชความรับผิดตางๆ ตามสัญญา ผูวาจางจะหักเอาจากเงินคาจางงวดท่ีจะจายใหแกผูรับจาง 
กอนท่ีจะหักชดใชคืนเงินคาจางลวงหนา 
  5.5 ในกรณีท่ีมีการบอกเลิกสัญญา หากเงินคาจางลวงหนาท่ีเหลือเกินกวาจํานวนเงินท่ี
ผูรับจางจะไดรับหลังจากหักชดใชในกรณีอ่ืนแลว ผูรับจางจะตองจายคืนเงินจํานวนท่ีเหลือนั้นใหแก 
ผูวาจางภายใน 7 (เจ็ด) วัน นับถัดจากวันไดรับแจงเปนหนังสือจากผูวาจาง 
    5.6  ผูวาจางจะคืนหลักประกันเงินคาจางลวงหนาใหแกผูรับจางตอเม่ือผูวาจางไดหักเงิน
คาจางไวครบจํานวนเงินคาจางลวงหนาตามขอ 5.3 
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 ขอ 6   กําหนดเวลาแลวเสร็จและสิทธิของผูวาจางในการบอกเลิกสัญญา 
  ผูรับจางตองเริ่มทํางานที่รับจางภายในวันที่….... เดือน……………… พ.ศ. ………. 
และจะตองทํางานใหแลวเสร็จบริบูรณภายในวันท่ี ….... เดือน …………. พ.ศ. …...…. ถาผูรับจางมิไดลงมือ
ทํางานภายในกําหนดเวลา หรือไมสามารถทํางานใหแลวเสร็จตามกําหนดเวลา หรือมีเหตุใหเชื่อไดวา 
ผูรับจางไมสามารถทํางานใหแลวเสร็จภายในกําหนดเวลา หรือจะแลวเสร็จลาชาเกินกวากําหนดเวลา  
หรือผูรับจางทําผิดสัญญาขอใดขอหนึ่ง หรือตกเปนผูถูกพิทักษทรัพยเด็ดขาดหรือตกเปนผูลมละลาย หรือ
เพิกเฉยไมปฏิบัติตามคําสั่งของคณะกรรมการตรวจรับพัสดุ ผูวาจางมีสิทธิท่ีจะบอกเลิกสัญญานี้ได และมีสิทธิ
จางผูรับจางรายใหมเขาทํางานของผูรับจางใหลุลวงไปไดดวย การใชสิทธิบอกเลิกสัญญานั้นไมกระทบสิทธิ
ของผูวาจางท่ีจะเรียกรองคาเสียหายจากผูรับจาง   
  การท่ีผูวาจางไมใชสิทธิเลิกสัญญาดังกลาวขางตนนั้น ไมเปนเหตุใหผูรับจางพนจาก 
ความรับผิดตามสัญญา 

 (15)ขอ 7 ความรับผิดชอบในความชํารุดบกพรองของงานจาง 
  เม่ืองานแลวเสร็จบริบูรณ และผูวาจางไดรับมอบงานจากผูรับจางหรือจากผูรับจางรายใหม 
ในกรณีท่ีมีการบอกเลิกสัญญาตามขอ 6 หากมีเหตุชํารุดบกพรองหรือเสียหายเกิดข้ึนจากการจางนี ้ 
ภายในกําหนด.....(16)…..….(……..…..) ป …….…(……....….) เดือน นับถัดจากวันท่ีไดรับมอบงานดังกลาว  
ซ่ึงความชํารุดบกพรองหรือเสียหายนั้นเกิดจากความบกพรองของผูรับจางอันเกิดจากการใชวัสดุท่ีไมถูกตอง
หรือทําไวไมเรียบรอย หรือทําไมถูกตองตามมาตรฐานแหงหลักวิชา ผูรับจางจะตองรีบทําการแกไข 
ใหเปนท่ีเรียบรอยโดยไมชักชา โดยผูวาจางไมตองออกเงินใดๆ ในการนี้ท้ังสิ้น หากผูรับจางไมกระทําการ 
ดังกลาวภายในกําหนด……...(………..……) วัน นับถัดจากวันท่ีไดรับแจงเปนหนังสือจากผูวาจางหรือไมทําการ
แก ไขให ถูกตองเรียบรอยภายใน เวลาท่ีผู ว าจ างกําหนด  ให ผู ว าจ างมีสิทธิ ท่ี จะทํ าการนั้ น เอง 
หรือจางผูอ่ืนใหทํางานนั้น โดยผูรับจางตองเปนผูออกคาใชจายเองท้ังสิ้น 
  ในกรณีเรงดวนจําเปนตองรีบแกไขเหตุชํารุดบกพรองหรือเสียหายโดยเร็ว และไมอาจ
รอใหผูรับจางแกไขในระยะเวลาท่ีกําหนดไวตามวรรคหนึ่งได ผูวาจางมีสิทธิเขาจัดการแกไขเหตุชํารุด
บกพรองหรือเสียหายนั้นเอง หรือจางผูอ่ืนใหซอมแซมความชํารุดบกพรองหรือเสียหาย โดยผูรับจาง 
ตองรับผิดชอบชําระคาใชจายท้ังหมด 
  การท่ีผูวาจางทําการนั้นเอง หรือจางผูอ่ืนใหทํางานนั้นแทนผูรับจาง ไมทําใหผูรับจาง 
หลุดพนจากความรับผิดตามสัญญา หากผูรับจางไมชดใชคาใชจายหรือคาเสียหายตามท่ีผูวาจางเรียกรอง
ผูวาจางมีสิทธิบังคับจากหลักประกันการปฏิบัติตามสัญญาได 

 ขอ 8 การจางชวง 
  ผูรับจางจะตองไมเอางานท้ังหมดหรือแตบางสวนแหงสัญญานี้ไปจางชวงอีกทอดหนึ่ง 
เวนแตการจางชวงงานแตบางสวนท่ีไดรับอนุญาตเปนหนังสือจากผูวาจางแลว การท่ีผูวาจางไดอนุญาต 
ใหจางชวงงานแตบางสวนดังกลาวนั้น ไมเปนเหตุใหผูรับจางหลุดพนจากความรับผิดหรือพันธะหนาท่ี 
ตามสัญญานี้ และผูรับจางจะยังคงตองรับผิดในความผิดและความประมาทเลินเลอของผูรับจางชวง  
หรือของตัวแทนหรือลูกจางของผูรับจางชวงนั้นทุกประการ 
 กรณีผูรับจางไปจางชวงงานแตบางสวนโดยฝาฝนความในวรรคหนึ่ง ผูรับจางตองชําระ
คาปรับใหแกผูวาจางเปนจํานวนเงินในอัตรารอยละ........(17)….....(.........................) ของวงเงินของงาน 
ท่ีจางชวงตามสัญญา ท้ังนี้ ไมตัดสิทธิผูวาจางในการบอกเลิกสัญญา 
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 ขอ 9 ความรับผิดของผูรับจาง 
 ผูรับจางจะตองรับผิดตออุบัติเหตุ ความเสียหาย หรือภยันตรายใดๆ อันเกิดจาก 
การปฏิบัติงานของผูรับจาง และจะตองรับผิดตอความเสียหายจากการกระทําของลูกจางหรือตัวแทน 
ของผูรับจาง และจากการปฏิบัติงานของผูรับจางชวงดวย (ถามี) 
 ความเสียหายใดๆ อันเกิดแกงานท่ีผูรับจางไดทําข้ึน แมจะเกิดข้ึนเพราะเหตุสุดวิสัย 
ก็ตาม ผูรับจางจะตองรับผิดชอบโดยซอมแซมใหคืนดีหรือเปลี่ยนใหใหมโดยคาใชจายของผูรับจางเอง เวนแต
ความเสียหายนั้นเกิดจากความผิดของผูวาจาง ท้ังนี้ ความรับผิดของผูรับจางดังกลาวในขอนี้จะสิ้นสุดลง 
เม่ือผูวาจางไดรับมอบงานครั้งสุดทาย ซ่ึงหลังจากนั้นผูรับจางคงตองรับผิดเพียงในกรณีชํารุดบกพรอง  
หรือความเสียหายดังกลาวในขอ 7 เทานั้น 
  ผู รับจางจะตองรับผิดตอบุคคลภายนอกในความเสียหายใดๆ อัน เกิดจาก 
การปฏิบัติงานของผูรับจาง หรือลูกจางหรือตัวแทนของผูรับจาง รวมถึงผูรับจางชวง (ถามี) ตามสัญญานี้ 
หากผูวาจางถูกเรียกรองหรือฟองรองหรือตองชดใชคาเสียหายใหแกบุคคลภายนอกไปแลว ผูรับจางจะตอง 
ดําเนินการใดๆ เพ่ือใหมีการวาตางแกตางใหแกผูวาจางโดยคาใชจายของผูรับจางเอง รวมท้ังผูรับจางจะตอง
ชดใชคาเสียหายนั้นๆ ตลอดจนคาใชจายใดๆ อันเกิดจากการถูกเรียกรองหรือถูกฟองรองใหแกผูวาจางทันที 

ขอ 10 การจายเงินแกลูกจาง 
 ผูรับจางจะตองจายเงินแกลูกจางท่ีผูรับจางไดจางมาในอัตราและตามกําหนดเวลา 
ท่ีผูรับจางไดตกลงหรือทําสัญญาไวตอลูกจางดังกลาว 
 ถาผูรับจางไมจายเงินคาจางหรือคาทดแทนอ่ืนใดแกลูกจางดังกลาวในวรรคหนึ่ง  
ผูวาจางมีสิทธิท่ีจะเอาเงินคาจางท่ีจะตองจายแกผูรับจางมาจายใหแกลูกจางของผูรับจางดังกลาว และใหถือวา
ผูวาจางไดจายเงินจํานวนนั้นเปนคาจางใหแกผูรับจางตามสัญญาแลว 
  ผูรับจางจะตองจัดใหมีประกันภัยสําหรับลูกจางทุกคนท่ีจางมาทํางาน โดยให
ครอบคลุมถึงความรับผิดท้ังปวงของผูรับจาง รวมท้ังผูรับจางชวง (ถามี) ในกรณีความเสียหายท่ีคิดคาสินไหม
ทดแทนไดตามกฎหมาย ซ่ึงเกิดจากอุบัติเหตุหรือภยันตรายใดๆ ตอลูกจางหรือบุคคลอ่ืนท่ีผูรับจาง 
หรือผูรับจางชวงจางมาทํางาน ผูรับจางจะตองสงมอบกรมธรรมประกันภัยดังกลาวพรอมท้ังหลักฐาน 
การชําระเบี้ยประกันใหแกผูวาจางเม่ือผูวาจางเรียกรอง 

ขอ 11 การตรวจรับงานจาง 
        เม่ือผูวาจางไดตรวจรับงานจางท่ีสงมอบและเห็นวาถูกตองครบถวนตามสัญญาแลว  
ผูวาจางจะออกหลักฐานการรับมอบเปนหนังสือไวให เพ่ือผูรับจางนํามาเปนหลักฐานประกอบการขอรับเงิน
คางานจางนั้น 
        ถาผลของการตรวจรับงานจางปรากฏวางานจางท่ีผูรับจางสงมอบไมตรงตามสัญญา 
ผูวาจางทรงไวซ่ึงสิทธิ ท่ีจะไมรับงานจางนั้น ในกรณีเชนวานี้  ผูรับจางตองทําการแกไขใหถูกตองตาม 
สัญญาดวยคาใชจายของผูรับจางเอง และระยะเวลาท่ีเสียไปเพราะเหตุดังกลาวผูรับจางจะนํามาอางเปนเหตุ
ขอขยายเวลาสงมอบงานจางตามสัญญาหรือของดหรือลดคาปรับไมได 
       (18)ในกรณีท่ีผูรับจางสงมอบงานจางถูกตองแตไมครบจํานวน หรือสงมอบครบ
จํานวน แตไมถูกตองท้ังหมด ผูวาจางจะตรวจรับงานจางเฉพาะสวนท่ีถูกตอง โดยออกหลักฐานการตรวจรับ
งานจางเฉพาะสวนนั้นก็ได (ความในวรรคสามนี้ จะไมกําหนดไวในกรณีท่ีผูวาจางตองการงานจางท้ังหมด 
ในคราวเดียวกัน หรืองานจางท่ีประกอบเปนชุดหรือหนวย ถาขาดสวนประกอบอยางหนึ่งอยางใด 
ไปแลว จะไมสามารถใชงานไดโดยสมบูรณ)  
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 ขอ 12 รายละเอียดของงานจางคลาดเคล่ือน 
   ผูรับจางรับรองวาไดตรวจสอบและทําความเขาใจในรายละเอียดของงานจาง 
โดยถ่ีถวนแลว หากปรากฏวารายละเอียดของงานจางนั้นผิดพลาดหรือคลาดเคลื่อนไปจากหลักการ 
ทางวิศวกรรมหรือทางเทคนิค ผูรับจางตกลงท่ีจะปฏิบัติตามคําวินิจฉัยของผูวาจาง คณะกรรมการตรวจรับ
พัสดุ เพ่ือใหงานแลวเสร็จบริบูรณ คําวินิจฉัยดังกลาวใหถือเปนท่ีสุด โดยผูรับจางจะคิดคาจาง คาเสียหาย 
หรือคาใชจายใดๆ เพ่ิมข้ึนจากผูวาจาง หรือขอขยายอายุสัญญาไมได 

ขอ 13 คาปรับ 
  หากผูรับจางไมสามารถทํางานใหแลวเสร็จภายในเวลาท่ีกําหนดไวในสัญญา 
และผู วาจางยังมิ ไดบอกเลิกสัญญา ผู รับจางจะตองชํ าระคาปรับใหแกผู วาจางเปนจํานวนเงิน 
วันละ…..(19)…. บาท (……………...) นับถัดจากวันท่ีครบกําหนดเวลาแลวเสร็จของงานตามสัญญาหรือวันท่ี 
ผูวาจางไดขยายเวลาทํางานให จนถึงวันท่ีทํางานแลวเสร็จจริง นอกจากนี้ ผูรับจางยอมใหผูวาจาง 
เรียกคาเสียหายอันเกิดข้ึนจากการท่ีผูรับจางทํางานลาชาเฉพาะสวนท่ีเกินกวาจํานวนคาปรับดังกลาวไดอีกดวย 
  ในระหวางท่ีผู วาจางยังมิไดบอกเลิกสัญญานั้น  หากผูวาจางเห็นวาผู รับจาง 
จะไมสามารถปฏิบัติตามสัญญาตอไปได ผูวาจางจะใชสิทธิบอกเลิกสัญญาและใชสิทธิตามขอ 14 ก็ได  
และถาผูวาจางไดแจงขอเรียกรองไปยังผูรับจางเม่ือครบกําหนดเวลาแลวเสร็จของงานขอใหชําระคาปรับแลว 
ผูวาจางมีสิทธิท่ีจะปรับผูรับจางจนถึงวันบอกเลิกสัญญาไดอีกดวย 

ขอ 14 สิทธิของผูวาจางภายหลังบอกเลิกสัญญา 
  ในกรณีท่ีผูวาจางบอกเลิกสัญญา ผูวาจางอาจทํางานนั้นเองหรือวาจางผูอ่ืนใหทํางานนั้น
ตอจนแลวเสร็จก็ได และในกรณีดังกลาว ผูวาจางมีสิทธิริบหรือบังคับจากหลักประกันการปฏิบัติตามสัญญา
ท้ังหมดหรือบางสวนตามแตจะเห็นสมควร นอกจากนั้น ผูรับจางจะตองรับผิดชอบในคาเสียหายซ่ึงเปน
จํานวนเกินกวาหลักประกันการปฏิบัติตามสัญญา รวมท้ังคาใชจายท่ีเพ่ิมข้ึนในการทํางานนั้นตอใหแลวเสร็จ
ตามสัญญา ซ่ึงผูวาจางจะหักเอาจากจํานวนเงินใดๆ ท่ีจะจายใหแกผูรับจางก็ได 

ขอ 15 การบังคับคาปรับ คาเสียหาย และคาใชจาย 
 ในกรณีท่ีผูรับจางไมปฏิบัติตามสัญญาขอใดขอหนึ่งดวยเหตุใดๆ ก็ตาม จนเปนเหตุ 
ใหเกิดคาปรับ คาเสียหาย หรือคาใชจายแกผูวาจาง ผูรับจางตองชดใชคาปรับ คาเสียหาย หรือคาใชจาย
ดังกลาวใหแกผูวาจางโดยสิ้นเชิงภายในกําหนด.................(....................) วัน นับถัดจากวันท่ีไดรับแจง 
เปนหนังสือจากผูวาจาง หากผูรับจางไมชดใชใหถูกตองครบถวนภายในระยะเวลาดังกลาวใหผูวาจางมีสิทธิ
ท่ีจะหักเอาจากจํานวนเงินคาจางท่ีตองชําระ หรือบังคับจากหลักประกันการปฏิบัติตามสัญญาไดทันที 
  หากคาปรับ  คาเสียหาย  หรือค าใชจ าย ท่ีบั งคับจากเงินค าจางท่ีตองชํ าระ  
หรือหลักประกันการปฏิบัติตามสัญญาแลวยังไมเพียงพอ ผูรับจางยินยอมชําระสวนท่ีเหลือท่ียังขาดอยู 
จนครบถวนตามจํานวนคาปรับ คาเสียหาย หรือคาใชจายนั้น ภายในกําหนด ..................(......................) วัน 
นับถัดจากวันท่ีไดรับแจงเปนหนังสือจากผูวาจาง 

หากมีเงินคาจางตามสัญญาท่ีหักไวจายเปนคาปรับ คาเสียหาย หรือคาใชจายแลว 
ยังเหลืออยูอีกเทาใด ผูวาจางจะคืนใหแกผูรับจางท้ังหมด 
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ขอ 16 การงดหรือลดคาปรับ หรือการขยายเวลาปฏิบัติงานตามสัญญา 
  ในกรณีท่ีมีเหตุเกิดจากความผิดหรือความบกพรองของฝายผูวาจาง หรือเหตุสุดวิสัย  
หรือเกิดจากพฤติการณอันหนึ่งอันใดท่ีผูรับจางไมตองรับผิดตามกฎหมาย หรือเหตุอ่ืนตามท่ีกําหนด 
ในกฎกระทรวง ซ่ึงออกตามความในกฎหมายวาดวยการจัดซ้ือจัดจางและการบริหารพัสดุภาครัฐ ทําใหผูรับจาง
ไมสามารถทํางานใหแลวเสร็จตามเง่ือนไขและกําหนดเวลาแหงสัญญานี้ได ผูรับจางจะตองแจงเหตุหรือ
พฤติการณดังกลาวพรอมหลักฐานเปนหนังสือใหผูวาจางทราบ เพ่ือของดหรือลดคาปรับ หรือขยายเวลา
ทํางานออกไปภายใน 15 (สิบหา) วันนับถัดจากวันท่ีเหตุนั้นสิ้นสุดลง หรือตามท่ีกําหนดในกฎกระทรวง
ดังกลาว แลวแตกรณี 
  ถาผูรับจางไมปฏิบัติใหเปนไปตามความในวรรคหนึ่ง ใหถือวาผูรับจางไดสละสิทธิ
เรียกรองในการท่ีจะของดหรือลดคาปรับ หรือขยายเวลาทํางานออกไปโดยไมมีเง่ือนไขใดๆ ท้ังสิ้น เวนแต 
กรณีเหตุเกิดจากความผิดหรือความบกพรองของฝายผูวาจาง ซ่ึงมีหลักฐานชัดแจง หรือผูวาจางทราบ 
ดีอยูแลวตั้งแตตน 
  การงดหรือลดคาปรับ หรือขยายกําหนดเวลาทํางานตามวรรคหนึ่ง อยูในดุลพินิจ 
ของผูวาจางท่ีจะพิจารณาตามท่ีเห็นสมควร 

 ขอ ๑7 การใชเรือไทย 
  ในการปฏิบัติตามสัญญานี้ หากผูรับจางจะตองสั่งหรือนําของเขามาจากตางประเทศ
รวมท้ังเครื่องมือและอุปกรณท่ีตองนําเขามาเพ่ือปฏิบัติงานตามสัญญา ไมวาผูรับจางจะเปนผูท่ีนําของเขามาเอง 
หรือนําเขามาโดยผานตัวแทนหรือบุคคลอ่ืนใด ถาสิ่งของนั้นตองนําเขามาโดยทางเรือในเสนทางเดินเรือท่ีมี
เรือไทยเดินอยูและสามารถใหบริการรับขนไดตามท่ีรัฐมนตรีวาการกระทรวงคมนาคมประกาศกําหนด  
ผูรับจางตองจัดการใหสิ่งของดังกลาวบรรทุกโดยเรือไทยหรือเรือท่ีมีสิทธิเชนเดียวกับเรือไทยจากตางประเทศ
มายังประเทศไทย เวนแตจะไดรับอนุญาตจากกรมเจาทากอนบรรทุกของนั้นลงเรืออ่ืนท่ีมิใชเรือไทย 
หรือเปนของท่ีรัฐมนตรีวาการกระทรวงคมนาคมประกาศยกเวนใหบรรทุกโดยเรืออ่ืนได ท้ังนี้ไมวาการสั่ง
หรือนําเขาสิ่งของดังกลาวจากตางประเทศจะเปนแบบใด 
 ในการสงมอบงานตามสัญญาใหแกผูวาจาง ถางานนั้นมีสิ่งของตามวรรคหนึ่ง  
ผูรับจางจะตองสงมอบใบตราสง (Bill of Lading) หรือสําเนาใบตราสงสําหรับของนั้น ซ่ึงแสดงวาไดบรรทุก
มาโดยเรือไทยหรือเรือท่ีมีสิทธิเชนเดียวกับเรือไทยใหแกผูวาจางพรอมกับการสงมอบงานดวย 

 ในกรณีท่ีสิ่งของดังกลาวไมไดบรรทุกจากตางประเทศมายังประเทศไทยโดยเรือไทย
หรือเรือท่ีมีสิทธิเชนเดียวกับเรือไทย ผูรับจางตองสงมอบหลักฐานซ่ึงแสดงวาไดรับอนุญาตจากกรมเจาทา 
ใหบรรทุกของโดยเรืออ่ืนได หรือหลักฐานซ่ึงแสดงวาไดชําระคาธรรมเนียมพิเศษเนื่องจากการไมบรรทุกของ
โดยเรือไทยตามกฎหมายวาดวยการสงเสริมการพาณิชยนาวีแลวอยางใดอยางหนึ่งแกผูวาจางดวย 
 ในกรณีท่ีผูรับจางไมสงมอบหลักฐานอยางใดอยางหนึ่งดังกลาวในวรรคสอง 
และวรรคสามใหแกผูวาจาง แตจะขอสงมอบงานดังกลาวใหผูวาจางกอนโดยไมรับชําระเงินคาจาง ผูวาจาง 
มีสิทธิรับงานดังกลาวไวกอน และชําระเงินคาจางเม่ือผูรับจางไดปฏิบัติถูกตองครบถวนดังกลาวแลวได 
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 สัญญานี้ ทํ า ข้ึน เปนสองฉบับ  มีขอความถูกตองตรงกัน  คู สัญญาไดอ านและเขาใจ 
ขอความ โดยละเอียดตลอดแลว จึงไดลงลายมือชื่อ พรอมท้ังประทับตรา (ถามี) ไวเปนสําคัญตอหนาพยาน  
และคูสัญญาตางยึดถือไวฝายละหนึ่งฉบับ 

 

 

 
(ลงชื่อ)……………………………………….ผูวาจาง 
        (……........……...…………………….) 
 
(ลงชื่อ)……………………………………….ผูรับจาง 
        (……........……...…………………….) 
 
(ลงชื่อ)……………………………………….พยาน 
        (……........……...…………………….) 
 
(ลงชื่อ)……………………………………….พยาน 
        (……........……...…………………….) 
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วิธีปฏิบัติเกี่ยวกับสัญญาจาง 
(1) ใหระบุเลขท่ีสัญญาในปงบประมาณหนึ่งๆ ตามลําดับ 
(2) ใหระบุชื่อของหนวยงานของรัฐท่ีเปนนิติบุคคล เชน กรม ก. หรือรัฐวิสาหกิจ ข. เปนตน 
(3) ใหระบุชื่อและตําแหนงของหัวหนาหนวยงานของรัฐท่ีเปนนิติบุคคลนั้น หรือผูท่ีไดรับมอบ

อํานาจ เชน นาย ก. อธิบดีกรม……………… หรือ นาย ข. ผูไดรับมอบอํานาจจากอธิบดีกรม……………….. 
(4) ใหระบุชื่อผูรับจาง 

ก. กรณีนิติบุคคล เชน หางหุนสวนสามัญจดทะเบียน หางหุนสวนจํากัด บริษัทจํากัด 
 ข. กรณีบุคคลธรรมดา ใหระบุชื่อและท่ีอยู 
 (5) เปนขอความหรือเง่ือนไขเพ่ิมเติม ซ่ึงหนวยงานของรัฐผูทําสัญญาอาจเลือกใชหรือตัดออกได
ตามขอเท็จจริง 
 (6) เปนขอความหรือเง่ือนไขเพ่ิมเติม ซ่ึงหนวยงานของรัฐผูทําสัญญาอาจเลือกใชหรือตัดออกได
ตามขอเท็จจริง 

(7) ใหระบุงานท่ีตองการจาง 
(8) “หลักประกัน” หมายถึง หลักประกันท่ีผูรับจางนํามามอบไวแกหนวยงานของรัฐ  

เม่ือลงนามในสัญญา เพ่ือเปนการประกันความเสียหายท่ีอาจจะเกิดข้ึนจากการปฏิบัติตามสัญญา  
ดังนี้ 

 (๑) เงินสด  
 (๒) เช็คหรือดราฟท ท่ีธนาคารเซ็นสั่งจาย ซ่ึงเปนเช็คหรือดราฟทลงวันท่ีท่ีใชเช็ค 

หรือดราฟทนั้นชําระตอเจาหนาท่ี หรือกอนวันนั้นไมเกิน ๓ วันทําการ  
 (๓) หนังสือค้ําประกันของธนาคารภายในประเทศตามตัวอยางท่ีคณะกรรมการนโยบาย

กําหนด โดยอาจกําหนดเปนหนังสือคํ้าประกันอิเล็กทรอนิกสตามวิธีการท่ีกรมบัญชีกลางกําหนดก็ได 
 (4) หนังสือคํ้าประกันของบริษัทเงินทุนหรือบริษัทเงินทุนหลักทรัพยท่ีไดรับอนุญาตให

ประกอบกิจการเงินทุนเพ่ือการพาณิชยและประกอบธุรกิจคํ้าประกันตามประกาศของธนาคาร 
แหงประเทศไทย ตามรายชื่อบริษัทเงินทุนท่ีธนาคารแหงประเทศไทยแจงเวียนใหทราบ โดยอนุโลม 
ใหใชตามตัวอยางหนังสือคํ้าประกันของธนาคารท่ีคณะกรรมการนโยบายกําหนด 

 (5) พันธบัตรรัฐบาลไทย 
(9) ใหกําหนดจํานวนเงินหลักประกันการปฏิบัติตามสัญญาตามระเบียบกระทรวงการคลัง 

วาดวยหลักเกณฑการจัดซ้ือจัดจางและการบริหารพัสดุภาครัฐ พ.ศ. 2560 ขอ 168 
 (10) เปนขอความหรือเง่ือนไขเพ่ิมเติม ซ่ึงหนวยงานของรัฐผูทําสัญญาอาจเลือกใชหรือตัดออกได
ตามขอเท็จจริง 
 (11) เปนขอความหรือเง่ือนไขเพ่ิมเติม ซ่ึงหนวยงานของรัฐผูทําสัญญาอาจเลือกใชหรือตัดออกได
ตามขอเท็จจริง 
 (12) เปนขอความหรือเง่ือนไขเพ่ิมเติม ซ่ึงหนวยงานของรัฐผูทําสัญญาอาจเลือกใชหรือตัดออกได
ตามขอเท็จจริง 

(13) เปนขอความหรือเง่ือนไขเพ่ิมเติม ซ่ึงหนวยงานของรัฐผูทําสัญญาอาจเลือกใชหรือตัดออกได
ตามขอเท็จจริง 

(14) เปนขอความหรือเง่ือนไขเพ่ิมเติม ซ่ึงหนวยงานของรัฐผูทําสัญญาอาจเลือกใชหรือตัดออกได
ตามขอเท็จจริง 
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(15) เปนขอความหรือเง่ือนไขเพ่ิมเติม ซ่ึงหนวยงานของรัฐผูทําสัญญาอาจเลือกใชหรือตัดออกได
ตามขอเท็จจริง 

(16) กําหนดเวลาท่ีผูรับจางจะรับผิดในความชํารุดบกพรอง โดยปกติจะตองกําหนด 
ไมนอยกวา 1 ป นับถัดจากวันท่ีผูรับจางไดรับมอบงานจาง หรือกําหนดตามความเหมาะสม 

(17) อัตราคาปรับตามสัญญาขอ 8 กรณีผูรับจางไปจางชวงบางสวนโดยไมไดรับอนุญาต 
จากผูวาจาง ตองกําหนดคาปรับเปนจํานวนเงินไมนอยกวารอยละสิบของวงเงินของงานท่ีจางชวงตามสัญญา 

(18) ความในวรรคนี้ จะไมกําหนดไวในกรณีท่ีผูวาจางตองการสิ่งของท้ังหมดในคราวเดียวกัน 
หรืองานจางท่ีประกอบเปนชุดหรือหนวย ถาขาดสวนประกอบอยางหนึ่งอยางใดไปแลว จะไมสามารถใชงาน
ไดโดยสมบูรณ 

(19) อัตราคาปรับตามสัญญาขอ 13 ใหกําหนด ตามระเบียบกระทรวงการคลังวาดวย
หลักเกณฑการจัดซ้ือจัดจางและการบริหารพัสดุภาครัฐ พ.ศ. 2560 ขอ 162 สวนกรณีจะปรับรอยละ
เทาใด ใหอยูในดุลพินิจของหนวยงานของรัฐผูวาจางท่ีจะพิจารณาแตท้ังนี้การท่ีจะกําหนดคาปรับเปนรอยละ
เทาใด จะตองกําหนดไวในเอกสารเชิญชวนดวย 



แบบหนังสือค้ําประกัน 

 
(หลักประกันซองการจ�าง) 

 
เลขท่ี.........................        วันท่ี........................... 
 

ข�าพเจ�า..........(ชื่อธนาคาร/บริษัทเงินทุน).........สํานักงานต้ังอยู) เลขท่ี.............ถนน............. 
ตําบล/แขวง.............อําเภอ/เขต..............จังหวัด..............โดย............ผู�มีอํานาจลงนามผูกพันธนาคาร/ 
บริษัทเงินทุน ขอทําหนังสือคํ้าประกันฉบับนี้ให�ไว�ต'อ..........(ชื่อส)วนราชการผู�ประกวดราคา)...........ดังมี 
ข�อความต)อไปนี้ 

1. ตามท่ี..........(ชื่อผู�เสนอราคา)..........ได�ยื่นซองประกวดราคาสําหรับการจัดจ�าง.......................... 
ตามเอกสารประกวดราคาเลขท่ี.........................ซ่ึงต�องวางหลักประกันซองตามเง่ือนไขการประกวดราคาต)อ
...............(ชื่อส)วนราชการผู�ประกวดราคา)............เป4นจํานวนเงิน............................บาท(...........................) นั้น 

 
ข�าพเจ�ายินยอมผูกพันตนโดยไม)มีเง่ือนไขท่ีจะคํ้าประกันการชําระเงินตามสิทธิเรียกร�องของ................ 

(ชื่อส)วนราชการผู�ประกวดราคา)......................จํานวนไม)เกิน.................บาท (.......................) ในฐานะ 
เป4นลูกหนี้ร)วม ในกรณี..............(ชื่อผู� เสนอราคา).................ไม)ปฏิบัติตามเง่ือนไขในการประกวดราคา  
อันเป4นเหตุให�.................(ชื่อส)วนราชการผู�ประกวดราคา)..................มีสิทธิริบหลักประกันซองประกวดราคา
หรือชดใช�ค)าเสียหายใดๆ รวมท้ังกรณีท่ี...............(ชื่อผู�เสนอราคา)................ได�ถอนใบเสนอราคาของตน 
ภายในระยะเวลาท่ีใบเสนอราคายังมีผลอยู) หรือมิได�ไปลงนามในสัญญาเม่ือได�รับแจ�งไปทําสัญญาหรือมิได� 
วางหลักประกันสัญญาภายในระยะเวลาท่ีกําหนดในเอกสารประกวดราคา โดย.........(ชื่อส)วนราชการ 
ผู�ประกวดราคา)..........ไม)จําเป4นต�องเรียกร�องให�.................(ชื่อผู�เสนอราคา)...............ชําระหนี้ก)อน 

2. หนังสือคํ้าประกันนี้มีผลใช�บังคับต้ังแต)วันท่ี....................ถึงวันท่ี....................และข�าพเจ�าจะไม) 
เพิกถอนการคํ้าประกันนี้ภายในระยะเวลาท่ีกําหนดไว� 

3. ถ�า....................(ชื่อผู�เสนอราคา)..................ขยายกําหนดเวลายืนราคาของการเสนอราคาออกไป 
ข�าพเจ�ายินยอมท่ีจะขยายกําหนดระยะเวลาการคํ้าประกันนี้ออกไปตลอดระยะเวลายืนราคาท่ีได�ขยายออกไป
ดังกล)าว 

ข�าพเจ�าได�ลงนามและประทับตราไว�ต)อหน�าพยานเป4นสําคัญ 

 
   ลงชื่อ......................................................ผู�คํ้าประกัน 

           (....................................................) 

          ตําแหน)ง........................................................ 

    ลงชื่อ...................................................พยาน 

           (..................................................) 

    ลงชื่อ...................................................พยาน 

           (..................................................) 



แบบหนังสือค้ําประกัน 

 
(หลักประกันสัญญาจ�าง) 

 
เลขท่ี............................                  วันท่ี............................ 
 

ข�าพเจ�า..........(ชื่อธนาคาร)............สาํนักงานต้ังอยู)เลขท่ี..............ถนน...............ตําบล/แขวง.................
อําเภอ/เขต........................จังหวัด.......................โดย..........................ผู�มีอํานาจลงนามผูกพันธนาคาร  
ขอทําหนังสือคํ้าประกันฉบับนี้ไว�ต)อ.................(ชื่อส)วนราชการผู�ว)าจ�าง)...........ซ่ึงต)อไปนี้เรียกว)า “ผู�ว)าจ�าง”  
ดังมีข�อความต)อไปนี้ 

1. ตามท่ี........(ชื่อผู�รับจ�าง).......ซ่ึงต)อไปนี้เรียกว)า “ผู�รับจ�าง” ได�ทําสัญญาจ�าง................กับผู�ว)าจ�าง
ตามสัญญาเลขท่ี....................ลงวันท่ี..................ซ่ึงผู�รับจ�างต�องวางหลักประกันการปฏิบัติตามสัญญา 
ต)อผู�ว)าจ�าง เป4นจํานวนเงิน...........บาท (...............) ซ่ึงเท)ากับร�อยละ......... (........) ของมูลค)าท้ังหมดของสัญญา 

ข� าพเจ� ายินยอมผูกพันตนโดยไม) มี เง่ือนไขท่ีจะคํ้ าประกันการชํ าระเงินให� ตามสิทธิ เรียกร�อง 
ของผู� ว) าจ� าง จํ านวนไม) เกิน................................บาท (......................................) ในฐานะเป4นลูกหนี้ ร)วม 
ในกรณีท่ีผู�รับจ�างก)อให�เกิดความเสียหายใดๆ หรือต�องชําระค)าปรับ หรือค)าใช�จ)ายใดๆ หรือผู�รับจ�างมิได�ปฏิบัติ 
ตามภาระหน�าท่ีใดๆ ท่ีกําหนดในสัญญาดังกล)าวข�างต�น ท้ังนี้ โดยผู�ว)าจ�างไม)จําเป4นต�องเรียกร�องให�ผู�รับจ�าง 
ชําระหนี้นั้นก)อน 

2. หนังสือคํ้าประกันนี้ มีผลใช�บังคับต้ังแต)วันทําสัญญาจ�างดังกล)าวข�างต�นจนถึงวันท่ี..................... 
เดือน.................... พ.ศ. ........................ (ระบุวันท่ีครบกําหนดสัญญารวมกับระยะเวลาการรับประกันความชํารุด
บกพร)อง) และข�าพเจ�าจะไม)เพิกถอนการคํ้าประกันภายในระยะเวลาท่ีกําหนดไว� 

3. หากผู�ว)าจ�างได�ขยายระยะเวลาให�แก)ผู�รับจ�าง ให�ถือว)าข�าพเจ�ายินยอมในกรณีนั้นๆ ด�วย โดยให�ขยาย
ระยะเวลาคํ้าประกันนี้ออกไปตลอดระยะเวลาท่ีผู�ซ้ือได�ขยายระยะเวลาให�แก)ผู�ขายดังกล)าวข�างต�น 

 
ข�าพเจ�าได�ลงนามและประทับตราไว�ต)อหน�าพยานเป4นสําคัญ 

 

   ลงชื่อ......................................................ผู�คํ้าประกัน 

           (....................................................) 

          ตําแหน)ง........................................................ 

    ลงชื่อ...................................................พยาน 

           (..................................................) 

    ลงชื่อ...................................................พยาน 

           (..................................................) 

 

 

 



บทนิยาม 
 
  “ผู้เสนอราคาที่มีผลประโยชน์ร่วมกัน” หมายความว่า บุคคลธรรมดาหรือนิติบุคคล 
ที่เข้าเสนอราคาขายในการประกวดราคาซื้อของกรม เป็นผู้มีส่วนได้เสียไม่ว่าโดยทางตรงหรือทางอ้อมใน
กิจการของบุคคลธรรมดาหรือนิติบุคคลอื่นที่เข้าเสนอราคาขายในการประกวดราคาซื้อของกรมใน
คราวเดียวกัน 
  การมีส่วนได้เสียไม่ว่าโดยทางตรงหรือทางอ้อมของบุคคลธรรมดาหรือนิติบุคคลดังกล่าว
ข้างต้น ได้แก่การที่บุคคลธรรมดาหรือนิติบุคคลดังกล่าวมีความสัมพันธ์กันในลักษณะดังต่อไปนี้ 

(1) มีความสัมพันธ์กันในเชิงบริหาร โดยผู้จัดการ หุ้นส่วนผู้จัดการ กรรมการผู้จัดการ 
 ผู้บริหาร หรือผู้มีอํานาจในการดําเนินงานในกิจการของบุคคลธรรมดาหรือของนิติบุคคลรายหนึ่ง  
มีอํานาจหรือสามารถใช้อํานาจในการบริหารจัดการกิจการของบุคคลธรรมดาหรือของนิติบุคคล 
อีกรายหนึ่งหรือหลายราย มีอํานาจหรือสามารถใช้อํานาจในการบริหารจัดการกิจการของบุคคล
ธรรมดาหรือของนิติบุคคลอีกรายหนึ่งหรือหลายราย ที่เสนอราคาให้แก่กรมในการประกวดราคาซื้อ
คร้ังนี้ 

(2) มีความสัมพันธ์กันในเชิงทุน โดยผู้เป็นหุ้นส่วนในห้างหุ้นส่วนสามัญ หรือผู้เป็น
หุ้นส่วนไม่จํากัดความรับผิดในห้างหุ้นส่วนจํากัด หรือผู้ถือหุ้นรายใหญ่ในบริษัทจํากัดหรือบริษัท
มหาชนจํากัด เป็นหุ้นส่วนในห้างหุ้นส่วนสามัญหรือห้างหุ้นส่วนจํากัด หรือเป็นผู้ถือหุ้นรายใหญ่ในบริษัท
จํากัดหรือบริษัทมหาชนจํากัด อีกรายหน่ึงหรือหลายรายที่เสนอราคาให้แก่กรมในการประกวดราคาซื้อ
คร้ังนี้ 
   คําว่า “ผู้ถือหุ้นรายใหญ่” ให้หมายความว่า ผู้ถือหุ้นซึ่งถือหุ้นเกินกว่าร้อยละย่ีสิบห้าใน
กิจการนั้น หรือในอัตราอื่นตามที่คณะกรรมการว่าด้วยการพัสดุเห็นสมควรประกาศกําหนดสําหรับกิจการ
บางประเภทหรือบางขนาด 

(3) มีความสัมพันธ์กันในลักษณะไขว้กันระหว่าง (1) และ (2) โดยผู้จัดการ หุ้นส่วนผู้จัดการ  
กรรมการผู้จัดการ ผู้บริหาร หรือผู้มีอํานาจในการดําเนินงานในกิจการของบุคคลธรรมดาหรือของ 
นิติบุคคลรายหนึ่ง เป็นหุ้นส่วนในห้างหุ้นส่วนสามัญหรือห้างหุ้นส่วนจํากัด หรือเป็นผู้ถือหุ้นรายใหญ่ใน
บริษัทจํากัดหรือบริษัทมหาชนจํากัด  อีกรายหนึ่งหรือหลายรายที่ เข้าเสนอราคาให้แก่กรม
ในการประกวดราคาซื้อคร้ังนี้ หรือในนัยกลับกัน 
 การดํารงตําแหน่ง การเป็นหุ้นส่วน หรือเข้าถือหุ้นดังกล่าวข้างต้นของคู่สมรส หรือบุตร
ที่ยังไม่บรรลุนิติภาวะของบุคคลใน (1) (2) หรือ (3) ให้ถือว่าเป็นการดํารงตําแหน่ง การเป็นหุ้นส่วน 
หรือการถือหุ้นของบุคคลดังกล่าว 
  ในกรณีบุคคลใดใช้ชื่อบุคคลอื่นเป็นผู้จัดการ หุ้นส่วนผู้จัดการ กรรมการผู้จัดการ
ผู้บริหาร ผู้เป็นหุ้นส่วนหรือผู้ถือหุ้นโดยที่ตนเองเป็นผู้ใช้อํานาจในการบริหารที่แท้จริง หรือเป็นหุ้นส่วน
หรือผู้ถือหุ้นที่แท้จริงของห้างหุ้นส่วน หรือบริษัทจํากัด หรือบริษัทมหาชนจํากัด แล้วแต่กรณี และห้าง
หุ้นส่วน หรือบริษัทจํากัดหรือบริษัทมหาชนจํากัดที่เก่ียวข้อง ได้เสนอราคาให้แก่กรมในการประกวด
ราคาซื้อคราวเดียวกัน ให้ถือว่าผู้เสนอราคาหรือผู้เสนองานนั้นมีความสัมพันธ์กันตาม (1) (2) หรือ (3) 
แล้วแต่กรณี  



“การขัดขวางการแข่งขันราคาอย่างเป็นธรรม”  หมายความว่า การท่ีผู้เสนอราคา
รายหนึ่งหรือหลายรายกระทําการอย่างใด ๆ อันเป็นการขัดขวาง หรือเป็นอุปสรรค หรือไม่เปิดโอกาส 
ให้มีการแข่งขันราคาอย่างเป็นธรรมในการเสนอราคาต่อกรม ไม่ว่าจะกระทําโดยการสมยอมกัน หรือ 
โดยการให้ ขอให้หรือรับว่าจะให้ เรียก รับ หรือยอมจะรับเงินหรือทรัพย์สิน หรือประโยชน์อื่นใด  
หรือใช้กําลังประทุษร้าย หรือข่มขู่ว่าจะใช้กําลังประทุษร้าย หรือแสดงเอกสารอันเป็นเท็จ หรือกระทํา
การใดโดยทุจริต ทั้งนี้ โดยมีวัตถุประสงค์ที่จะแสวงหาประโยชน์ในระหว่างผู้เสนอราคาด้วยกัน หรือ
เพื่อให้ประโยชน์แก่ผู้เสนอราคารายหนึ่งรายใดเป็นผู้มีสิทธิทําสัญญากับกรม หรือเพื่อหลีกเลี่ยงการแข่งขัน
ราคาอย่างเป็นธรรม หรือเพื่อให้เกิดความได้เปรียบกรมโดยมิใช่เป็นไปในทางประกอบธุรกิจปกติ 

-------------------------------------------------- 

บทนิยาม 



 

บัญชีเอกสารส�วนท่ี 1 

 

�    1.  ในกรณีผู�ย่ืนข�อเสนอเป�นนิติบุคคล 
   �  (ก)  ห�างหุ�นส�วนสามัญหรือห�างหุ�นส�วนจํากัด 

- สําเนาหนังสือรับรองการจดทะเบียนนิติบุคคล   
        ไฟล�ข�อมูล………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …….…….......แผ'น 
     - บัญชีรายชื่อหุ�นส'วนผู�จัดการ    

     ไฟล�ข�อมูล………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น 
     - ผู�มีอํานาจควบคุม (ถ�ามี)    
  �  ไม'มีผู�มีอํานาจควบคุม 
  �  มีผู�มีอํานาจควบคุม 

         ไฟล�ข�อมูล………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน ……………........แผ'น 
  

   �  (ข)  บริษัทจํากัดหรือบริษัทมหาชนจํากัด 
      - สําเนาหนังสือรับรองการจดทะเบียนนิติบุคคล      

  ไฟล�ข�อมูล………………………….…...ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น 
     - สําเนาหนังสือบริคณห�สนธิ       

 ไฟล�ข�อมูล………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น 
     - บัญชีรายชื่อกรรมการผู�จัดการ      

    ไฟล�ข�อมูล……………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน ………….…........แผ'น     
       บัญชีผู�ถือหุ�นรายใหญ' (ถ�ามี)   

  � ไม'มีผู�ถือหุ�นรายใหญ' 
  � มีผู�ถือหุ�นรายใหญ'           

     ไฟล�ข�อมูล…………………………..ขนาดไฟล�....................... จํานวน ……………........แผ'น 
    -  ผู�มีอํานาจควบคุม (ถ�ามี)  
 �  ไม'มีผู�มีอํานาจควบคุม 
 �  มีผู�มีอํานาจควบคุม 

        ไฟล�ข�อมูล………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น 

�    2.  ในกรณีผู�ย่ืนข�อเสนอไม�เป�นนิติบุคคล 
   �  (ก)  บุคคลธรรมดา 
      - สําเนาบัตรประจําตัวประชาชนของผู�นั้น   

      ไฟล�ข�อมูล……………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น 
   �  (ข)  คณะบุคคล 
     - สําเนาข�อตกลงท่ีแสดงถึงการเข�าเป4นหุ�นส'วน 

  ไฟล�ข�อมูล………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น
     - สําเนาบัตรประจําตัวประชาชนของผู�เป4นหุ�นส'วน 

 ไฟล�ข�อมูล………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน ……….…….......แผ'น 
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�    3.  ในกรณีผู�ย่ืนข�อเสนอเป�นผู�ย่ืนข�อเสนอร�วมกันในฐานะเป�นผู�ร�วมค�า 
    - สําเนาสัญญาของการเข�าร'วมค�า    

 ไฟล�ข�อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน ……….……….......แผ'น 
   �  (ก)  ในกรณีผู�ร�วมค�าเป�นบุคคลธรรมดา 
     -  บุคคลสัญชาติไทย 
        สําเนาบัตรประจําตัวประชาชน 

ไฟล�ข�อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น 
      -  บุคคลท่ีมิใช'สัญชาติไทย 
         สําเนาหนังสือเดินทาง 

 ไฟล�ข�อมูล…………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน ………… ….......แผ'น 
   �  (ข)  ในกรณีผู�ร�วมค�าเป�นนิติบุคคล 
      -  ห�างหุ�นส�วนสามัญหรือห�างหุ�นส�วนจํากัด 
         สําเนาหนังสือรับรองการจดทะเบียนนิติบุคคล 

 ไฟล�ข�อมูล…………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน ……………........แผ'น 
      -  บัญชีรายชื่อหุ�นส'วนผู�จดัการ 

 ไฟล�ข�อมูล…………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน ……………........แผ'น 
      -  ผู�มีอํานาจควบคุม (ถ�ามี) 

� ไม'มีผู�ควบคุม 
        � มีผู�ควบคุม 

 ไฟล�ข�อมูล………………………….……..ขนาดไฟล�......................... จํานวน …………….......แผ'น
              -  บริษัทจํากัดหรือบริษัทมหาชนจํากัด 
        สําเนาหนังสือรับรองการจดทะเบียนนิติบุคคล 

ไฟล�ข�อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�.....................จํานวน ……….…….......แผ'น 
     -  สํานาหนังสือบริคณห�สนธิ  

ไฟล�ข�อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�.....................จํานวน …………….......แผ'น 
 -  บัญชีรายชื่อกรรมการผู�จัดการ  

 ไฟล�ข�อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�......................จํานวน …………….......แผ'น 
  -  บัญชีผู�ถือหุ�นรายใหญ� (ถ�ามี)  
   � ไม'มีผู�ถือหุ�นรายใหญ' 
 � มีผู�ถือหุ�นรายใหญ' 

        ไฟล�ข�อมูล……………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น 
- ผู�มีอํานาจควบคุม (ถ�ามี)  
� ไม'มีผู�มีอํานาจควบคุม 
� มีผู�มีอํานาจควบคุม 

 ไฟล�ข�อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น 

 



 

- 3 - 

�  4.  อ่ืน ๆ (ถ�ามี) 
 � ....................................................................................................................................................... 

ไฟล�ข�อมูล……………………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น 
 �  ...................................................................................................................................................... 

ไฟล�ข�อมูล…………….………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น 
 �  ........................................................................................................................................................ 
                ไฟล�ข�อมูล……………………………………….….…..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ'น 
  

 ข� าพ เจ� าขอรับรองว'า เอกสารหลักฐาน ท่ีข� าพ เจ�ายื่ นพร�อมการเสนอราคาทางระบบจัด ซ้ือ 
จัดจ�างภาครัฐด�วยอิเล็กทรอนิกส�ในการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส�ครั้งนี้ ถูกต�องและเป4นความจริง 
ทุกประการ 
 
 
     ลงชื่อ.............................................................ผู�ยื่นข�อเสนอ 
             (...........................................................) 
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� 1. แคตตาล็อกและหรือแบบรูปรายละเอียดคุณลักษณะเฉพาะ  

    ไฟล�ข!อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน ………..…….......แผ)น 

� 2.  หนังสือมอบอํานาจซ่ึงป0ดอากรแสตมป1ตามกฎหมายในกรณี ท่ีผู!ยื่นข!อเสนอมอบอํานาจให! 
                บุคคลอ่ืนลงนามในใบเสนอราคาแทน  

      ไฟล�ข!อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ)น 

� 3.  หลักประกันการเสนอราคา 
                ไฟล�ข!อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ)น 

� 4. สรุปรายละเอียดประกอบการอธิบายเอกสารตามท่ีหน)วยงานของรัฐกําหนดให!จัดส)งภายหลังวันเสนอราคา 
เพ่ือใช!ในประกอบการพิจารณา (ถ!ามี) ดังนี้ 

   4.1 …………………………………………………………………………………………………………………………… 
                     ไฟล�ข!อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ)น 
   4.2 …………………………………………………………………………………………………………………………… 
                     ไฟล�ข!อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ)น 

� 5.  อ่ืนๆ (ถ!ามี) 
     5.1............................................................................................................................................... 
                    ไฟล�ข!อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ)น 
     5.2............................................................................................................................................... 
                    ไฟล�ข!อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ)น 
     5.3............................................................................................................................................... 
                    ไฟล�ข!อมูล……………………………….……..ขนาดไฟล�....................... จํานวน …………….......แผ)น 

 ข!าพเจ!าขอรับรองว)าเอกสารหลักฐานท่ีข!าพเจ!าได!ยื่นมาพร!อมการเสนอราคาทางระบบจัดซ้ือ 
จัดจ!างภาครัฐด!วยอิเล็กทรอนิกส�ในการประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส�ครั้งนี้ ถูกต!องและเปBนความจริง 
ทุกประการ 
 
 
              ลงชื่อ.............................................................ผู!ยื่นข!อเสนอ 

                     (...........................................................) 



รายการพัสดหุรอืครภุณัฑ์ที่ใชใ้นโครงการ
แผนการใชพั้สดทุี่ผลิตภายในประเทศ

ล าดบั รายการ หน่วย ปรมิาณ
ราคาตอ่หน่วย
(บาท)

เป็นเงนิ
(รวม)

พัสดุ
ในประเทศ

พัสดุ
ตา่งประเทศ

1
2
3
4
5
รวม
อัตรา
(รอ้ยละ)

ลงชื่อ.................................................(คู่สัญญาฝ่ายผู้รับจ้าง)
        (                        )

ตางรางการจัดท าแผนการใชพั้สดทุี่ผลิตในประเทศ
โครงการ................................................................




