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ส่วนท่ี ๑ บทสรุปผู้บริหาร  
คณะกรรมการตรวจสอบและประเมินผลประจ ากระทรวงการต่างประเทศ (ค.ต.ป.  กต.)                

ได้ก าหนดประเด็นการตรวจสอบและประเมินผล ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 ได้แก่ โครงการ
ส่งเสริมความร่วมมือด้านเศรษฐกิจและความร่วมมือเพ่ือการพัฒนาระหว่างประเทศ เพ่ือยกระดับ
ความสามารถในการแข่งขันและการพัฒนาที่ยั่งยืนของไทย ซึ่งสอดคล้องกับประเด็นการตรวจสอบ
หลักการขับเคลื่อนพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก (OTOP/SME) ตามแนวทางที่ ค.ต.ป. ก าหนด 

 

1. สรุปผลการด าเนินงานภาพรวม และข้อค้นพบ 
กระทรวงการต่างประเทศได้รับการจัดสรรงบประมาณภายใต้แผนงานยุทธศาสตร์ส่งเสริม

ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ โครงการส่งเสริมความร่วมมือด้านเศรษฐกิจและความร่วมมือ                   
เพ่ือการพัฒนาระหว่างประเทศ เพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันและการพัฒนาที่ยั่งยืน                
ของไทย ค่าใช้จ่ายในการด าเนินภารกิจส่งเสริมนโยบายครัวไทยสู่ครัวโลกในต่างประเทศ 17,159,800 
บาท โดยมีกรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศเป็นผู้ รับผิดชอบหลัก  ซึ่ งได้จัดสรรงบประมาณให้                               
สถานเอกอัครราชทูต (สอท.) และสถานกงสุลใหญ่ (สกญ.) ด าเนินโครงการใน 4 ภูมิภาค รวมทั้งสิ้น                    
38 โครงการ โดยแบ่งเป็น (1) ภูมิภาคยุโรป 16 โครงการ (2) ภูมิภาคอเมริกา  และแปซิฟิกใต้                            
4 โครงการ (3) ภูมิภาคเอเชียตะวันออก 10 โครงการ (4) ภูมิภาคเอเชียใต้ ตะวันออกกลางและแอฟริกา 
7 โครงการ นอกจากนี้กรมเศรษฐกิจฯ ด าเนินการ 1 โครงการ รวมงบประมาณจ านวนทั้งสิ้น 
14,348,220 บาท เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นต่อไทยในการเป็นฐานและห่วงโซ่การผลิตอาหารที่ส าคัญ                 
ของโลก และสร้างภาพลักษณ์มาตรฐานอาหารไทยในระดับสากล ขยายโอกาสทางการตลาดการส่งออก
สินค้าเกษตรและอาหาร เพ่ือช่วยเหลือเกษตรกร และกลุ่มผู้ประกอบการ SME ผลิตภัณฑ์อาหาร                       
ให้มีช่องทางการขายสินค้าในต่างประเทศ เสริมสร้างความสามารถในการแข่งขันในต่างประเทศ                 
ให้ผู้ประกอบการที่เน้นการใช้นวัตกรรมสร้างมูลค่าเพ่ิม ยกระดับคุณภาพ และศักยภาพสินค้าเกษตร                   
และอาหารไทย  

ผลการด าเนินโครงการ (สถานะวันที่ 16 กรกฎาคม 2564) ด าเนินโครงการแล้วเสร็จ                   
13 โครงการ เป็นไปตามแผนงานและบรรลุวัตถุประสงค์ที่ก าหนดไว้อย่างมีประสิทธิภาพ และประสิทธิผล         
โดยด าเนินโครงการ ดังนี้ 

1) การสร้างกระแสความนิยมอาหารไทย และสินค้าไทยให้เข้าถึงผู้บริโภคในท้องถิ่นได้                  
ทั้งช่องทางปกติและออนไลน์ จัดท าคลิปวีดิทัศน์เผยแพร่ประชาสัมพันธ์อาหารไทย การสาธิตและ               
การแข่งขันประกอบอาหารไทยผ่านสื่อออนไลน์ที่มีคุณภาพ มาตรฐาน และได้รับความนิยมในท้องถิ่น  

2) การเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันของพ่อครัวแม่ครัวไทย ผู้ประกอบการ
ร้านอาหารไทย ให้มีศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันในต่างประเทศ 
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3) การส่งเสริมความร่วมมือกับสถาบันอาหาร และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ                         
และเอกชน เพ่ือให้อาหารไทยและสินค้าไทยเป็นที่ยอมรับและได้รับความนิยมจากคนในท้องถิ่น 

ภาพรวมการใช้จ่ายเงิน โครงการที่ด าเนินการแล้วเสร็จ 13 โครงการ เบิกจ่ายเงิน 
4,521,707.68 บาท คิดเป็นร้อยละ 31.51 ของงบประมาณที่ได้จัดสรร ทั้งนี้ อยู่ระหว่างด าเนิน
โครงการ 25 โครงการ เป็นเงิน 9,826,512.32 บาท และพิจารณาจัดสรรเงินให้  สอท./สกญ.                  
ที่มีความพร้อมด าเนินโครงการเพิ่มเติม 2,811,580 บาท และมีข้อค้นพบดังนี้ 

1) สอท./สกญ. ได้ปรับรูปแบบการด าเนินงานโครงการให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลง    
ของตลาดและพฤติกรรมของผู้บริโภค โดยจัดท าคลิปวีดิทัศน์เผยแพร่อาหารไทย สินค้าไทย วิธีการ
ประกอบอาหารไทย และวัฒนธรรมไทย ผ่านสื่อออนไลน์ต่าง ๆ แอพพลิเคชั่นด้านอาหารที่มีชื่อเสียง
และได้รับความนิยมในท้องถิ่น หรือการฝึกอบรมเพ่ือปรับกระบวนความคิด พัฒนาทักษะ การปรับตัว
เข้ากับสภาพแวดล้อมให้กับพ่อครัว แม่ครัว ผู้ประกอบการร้านอาหารไทยผ่านระบบการประชุม
ออนไลน์ ซึ่งวิธีการดังกล่าวสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างแพร่หลาย เป็นการขยายช่องทาง
การตลาด ส่งเสริมการส่งออกสินค้าเกษตร อาหารไทย เกษตรกร และกลุ่มผู้ประกอบการ SME 
ผลิตภัณฑ์อาหารไทยให้มีช่องทางการขายสินค้าในต่างประเทศมากขึ้น และมีความสามารถในการ
แข่งขันอย่างยั่งยืน  

2) โครงการของ สอท./สกญ. ส่วนใหญ่วางแผนการด าเนินโครงการในช่วงเดือนมิถุนายน – 
กันยายน 2564 เพ่ือรอสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 คลี่คลายลง และสภาพ
ภูมิอากาศในท้องถิ่นเอ้ืออ านวยให้สามารถจัดกิจกรรมต่าง ๆ ได้ ซึ่งปัจจุบัน สอท. ณ กรุงวอร์ซอ                       
สอท. ณ กรุงอังการา สอท. ณ กรุงลิมา สกญ. ณ นครหนานหนิง และ สอท. ณ กรุงฮานอย ไม่สามารถ
ด าเนินโครงการในช่วงเวลาที่ก าหนดไว้ในเดือนกุมภาพันธ์ – พฤษภาคม 2564 จึงปรับแผน                           
การด าเนินงานเป็นเดือนมิถุนายน – กันยายน 2564  

3) การรายงานผลการด าเนินงานโครงการของ สอท./สกญ. 12 แห่ง พบว่า สอท./สกญ.                  
หลายแห่ง มิได้รายงานผลการด าเนินโครงการตามรูปแบบรายงานผลที่กรมเศรษฐกิจฯ ก าหนด                     
มีการประเมินผลโครงการเพียง 4 แห่ง ได้แก่  สอท. ณ กรุงลอนดอน สอท. ณ กรุงลิสบอน                             
สอท. ณ กรุงปักกิ่ง และ สกญ. ณ เมืองดูไบ 

 

2. ข้อจ ากัดและปัญหาอุปสรรค  
สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค COVID – 19 ยังคงแพร่ระบาดอยู่ในทั่วโลก ซึ่งเป็นปัจจัย

ภายนอกที่ไม่สามารถควบคุมได้ จึงอาจส่งผลให้การด าเนินโครงการล่าช้ากว่าที่ตั้งเป้าหมายไว้ 
 

3. ข้อเสนอแนะ/แนวทางแก้ไข  
1) ควรให้หน่วยงานที่ได้รับจัดสรรเงินงบประมาณค่าใช้จ่ายในการด าเนินภารกิจส่งเสริมนโยบาย                    

ครัวไทยสู่ครัวโลกในต่างประเทศ จ านวน 25 โครงการ และที่ได้รับจัดสรรเงินเพ่ิมเติมเร่งด าเนินโครงการ  
ให้เสร็จสิ้นภายในปีงบประมาณ หากมีการยกเลิกโครงการและคืนเงินงบประมาณจะส่งผลต่อประสิทธิภาพ
การเบิกจ่ายเงินงบประมาณในภาพรวม ต่ ากว่าเป้าหมายมาตรการด้านการใช้จ่ายภาครัฐที่กระทรวงการคลัง
ก าหนด (ไตรมาสที่ 4 ร้อยละ 100) 

2) ควรให้การรายงานผลการด าเนินโครงการเป็นไปตามรูปแบบที่กรมเศรษฐกิจฯ ก าหนด เพ่ือให้
มีข้อมูลครบถ้วนในประเด็นที่ส าคัญ และรายงานผลการด าเนินโครงการทันทีที่ด าเนินโครงการแล้วเสร็จ 
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3) ควรให้มีการประเมินผลโครงการ เพ่ือน าไปสู่การปรับปรุงกิจกรรมหรือรูปแบบการด าเนิน
โครงการในปีต่อไป ให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคและแนวโน้มตลาดยิ่งขึ้น 

4) ควรให้เป็นการท างานร่วมกันแบบบูรณาการระหว่างหน่วยงานทีมประเทศไทย และภาคส่วน  
ที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้การด าเนินโครงการเกิดความคุ้มค่าและไม่ซ้ าซ้อนในการด าเนินภารกิจภาครัฐ 

 
ส่วนที่ ๒ การรายงานผลการตรวจสอบและประเมินผลภาคราชการตามประเด็นการตรวจสอบ 

  และประเมินผล ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. ๒๕๖๔ 
 

๑. ชื่อประเด็นการตรวจสอบและประเมินผล ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2๕๖๔ 
โครงการส่งเสริมความร่วมมือด้านเศรษฐกิจและความร่วมมือเพ่ือการพัฒนาระหว่างประเทศ 

เพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขันและการพัฒนาที่ยั่งยืนของไทย ค่าใช้จ่ายในการด าเนิน
ภารกิจส่งเสริมนโยบายครัวไทยสู่ครัวโลกในต่างประเทศ  
  

๒. ความสอดคล้องเชื่อมโยงระหว่างประเด็นการตรวจสอบ 
2.1 ยุทธศาสตร์ชาติที่ 2 การสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน 

 2.2 แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ 
       - แผนแม่บทที่ 2 การต่างประเทศ 

      - แผนแม่บทที่ 8 ผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมยุคใหม่ 
       - แผนแม่บทที่ 16 เศรษฐกิจฐานราก 
 2.3 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 - 2564)  

       - ยุทธศาสตร์ที่ 3 การสร้างความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน       
 2.4 นโยบายรัฐบาล การพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถในการแข่งขันของไทย 
 2.5 ยุทธศาสตร์กระทรวงการต่างประเทศ 
        - Sustainability : มีความม่ังคั่ง ยั่งยืน  

         เป้าหมายประเทศไทยเป็นหนึ่ งในศูนย์กลางการค้า การลงทุน การบริการ                         
และความเชื่อมโยงที่ส าคัญในภูมิภาคเอเชีย โดยมีระบบเศรษฐกิจที่เน้นนวัตกรรม (Thailand 4.0)                

         กลยุทธ์  เ พ่ิม โอกาส ลดอุปสรรคทาง เศรษฐกิ จของไทยและ เสริมสร้ า ง                                 
ขีดความสามารถของผู้ประกอบการไทย 
        - Status : มีสถานะและเกียรติภูมิ  

         เป้าหมายประเทศไทยมีเกียรติภูมิ มีอ านาจต่อรอง และได้รับการยอมรับในสากล 
เพ่ือปกป้อง รักษา และเพ่ิมพูนผลประโยชน์แห่งชาติในทุกมิติ  

         กลยุทธ์ ส่งเสริมเอกลักษณ์ องค์ความรู้ และงานสร้างสรรค์ เพ่ือสร้างความนิยมไทย
ในต่างประเทศ สร้าง Branding และสร้าง Soft Power 
 

๓. ประเด็นการตรวจสอบของ ค.ต.ป. ประจ ากระทรวงที่สอดคล้องกับประเด็นการตรวจสอบหลัก               
เรื่อง การขับเคลื่อนพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก (OTOP/SME) ของ อ.ค.ต.ป. เฉพาะกิจ คณะที่ 2                   
(นายประสัณห์ เชื้อพานิช)  
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๔. วัตถุประสงค์ของการตรวจสอบและประเมินผล  
4.1 เพ่ือให้การด าเนินงานโครงการบรรลุผลสัมฤทธิ์ตามวัตถุประสงค์อย่างมีประสิทธิภาพ                 

และประสิทธิผล ส่งผลส าเร็จต่อยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 - 2564) นโยบายรัฐบาล และยุทธศาสตร์กระทรวงฯ 
 4.2 เพ่ือให้การด าเนินงานโครงการและการใช้จ่ายเงินงบประมาณเป็นไปตามแผนงานที่ก าหนดไว้  

4.3 รับทราบปัญหาและอุปสรรคในการด าเนินโครงการ พร้อมทั้งเสนอแนะแนวทางการแก้ไข                     
เพ่ือลดความเสี่ยงในการบริหารงานโครงการ สนับสนุนการด าเนินโครงการให้บรรลุผลสัมฤทธิ์                                  
อย่างมีประสิทธิภาพประสิทธิผล และเกิดความคุ้มค่าในการด าเนินภารกิจภาครัฐ 
 

5. ขอบเขตของการตรวจสอบและประเมินผล (สิ่งที่สะท้อนกับ Value Chain และเป้าประสงค์  
    ที่ก าหนด) 

5.1 ตรวจสอบแผนการด าเนินงานโครงการ และเอกสารต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 5.2 ตรวจสอบผลการด าเนินงานและการใช้จ่ายเงินของโครงการ รวมถึงเอกสารหลักฐาน
ต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องกับการด าเนินงานโครงการ 

5.3 สอบถามข้อมูลและความเห็นจากผู้ที่เกี่ยวข้อง และวิเคราะห์ข้อมูลจากการตรวจสอบ
เอกสารหลักฐานต่าง ๆ เพ่ือประเมินผลสัมฤทธิ์ของโครงการ ประเมินความเสี่ยง ประเมินการท างาน                                        
ตามหลักธรรมาภิบาล (Good Governance) ประเมินการท างานตามหลักวงจรคุณภาพ                      
(PDCA cycle) 

5.4 สรุปข้อค้นพบ ปัญหาอุปสรรค/ข้อจ ากัด และข้อเสนอแนะหรือแนวทางการแก้ไข                          
เพ่ือปรับปรุงการด าเนินงานโครงการให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผลมากยิ่งขึ้น 
 

๖. การด าเนินงานภายใต้ประเด็นการตรวจสอบหลักของ อ.ค.ต.ป. 
 6.1 การพัฒนาและส่งเสริมด้านการตลาด เพ่ือให้เกิดการพัฒนาแบบบูรณาการ ตั้งแต่                    
การวิเคราะห์ตลาด การสร้าง Branding การให้บริการหลังการขาย ไปจนถึงการขยายช่องทางใหม่ ๆ                  
ทั้งในประเทศและต่างประเทศท่ีเชื่อมโยงกับหลายภาคส่วน และการท าตลาดกลุ่มลูกค้าเฉพาะ 
 6.2 การสื่อสารเพ่ือสร้างการรับรู้  และการประชาสัมพันธ์ เพ่ือส่งเสริมการยอมรับ                               
ในผลิตภัณฑ์ และการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่าง ๆ 
 6.3 การส่งเสริมสิ่งที่เอ้ือต่อการเพ่ิมศักยภาพขีดความสามารถเศรษฐกิจฐานราก และกลไก                  
การขับเคลื่อน 
  

๗. วิเคราะห์ความเสี่ยงของตรวจสอบและประเมินผลตามประเด็นการตรวจสอบย่อย 
    ๗.๑ การประเมินความเสี่ยง  

๗.๑.๑ ความเสี่ยงด้านกลยุทธ์  
         1) ความเสี่ยงการก าหนดนโยบาย และการน านโยบาย/กลยุทธ์ไปปฏิบัติ 

     - โอกาสเกิดความเสี่ยง 
      ระดับ ๑ น้อยมาก 

        ระดับ ๒ น้อย 
      ระดับ ๓ ปานกลาง 
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      ระดับ ๔ สูง 
      ระดับ ๕ สูงมาก 

       - ข้อค้นพบ หน่วยงานภายนอกมีความเข้าใจไม่ถูกต้องเกี่ยวกับวัตถุประสงค์                          
การด าเนินงานและผลลัพธ์ของโครงการฯ โดยมีความเข้าใจว่ากระทรวงฯ ท างานซ้ าซ้อนกับกระทรวงพาณิชย์ 
หรือหน่วยงานอ่ืน 

     - แนวทางการแก้ ไขเพื่ อลดความเสี่ ยง  กรมเศรษฐกิจฯ ได้ก าหนด                          
แนวทางการด าเนินโครงการและท าความเข้าใจกับผู้ด าเนินโครงการหรือผู้ที่เกี่ยวข้องว่า วัตถุประสงค์                     
และการด าเนินงานโครงการของกระทรวงฯ มีความแตกต่างจากกระทรวงพาณิชย์ที่น าผู้ประกอบการไทย
ไปขายสินค้าในงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ แต่โครงการของกระทรวงฯ ก าหนดรูปแบบ                    
การจัดโครงการ/กิจกรรมตามการประเมินสถานการณ์ โอกาสและปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับอาหารไทย 
วิ เคราะห์ตลาดและประเด็นปัญหา  เ พ่ือให้จัดโครงการ/กิจกรรมตรงกับความต้องการ                                 
ของกลุ่มเป้าหมายในแต่ละประเทศ ซึ่งจัดกิจกรรมในลักษณะเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ สร้างการรับรู้ 
การขยายโอกาสทางการตลาด การสร้างความนิยมอาหารไทยในต่างประเทศ การสร้างเครือข่าย
ธุรกิจและความร่วมมือกับสถาบันอาหารในต่างประเทศ เพ่ือให้มีความนิยมอาหารไทยอย่างยั่งยืน 
มุ่งเน้นการสร้างภาพลักษณ์มาตรฐานอาหารไทยให้เป็นที่ยอมรับในระดับสากล พร้อมทั้งให้                      
สถานเอกอัครราชทูต (สอท.) สถานกงสุลใหญ่ (สกญ.) ประสานงานกับหน่วยงานทีมประเทศไทย 
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องและผู้ประกอบการในพ้ืนที่ เพ่ือไม่ให้เกิดความซ้ าซ้อนในการด าเนินงาน                       
และบูรณาการให้มีการส่งเสริมการท างานซึ่งกันและกัน ส่งผลให้เกิดผลสัมฤทธิ์ที่ดีต่อประเทศไทย
ยิ่งขึ้น 

         2) ความเสี่ยงจากความสามารถในการปรับตัวตามสภาพการณ์ที่เปลี่ยนแปลงไป 
     - โอกาสเกิดความเสี่ยง 
      ระดับ ๑ น้อยมาก 

        ระดับ ๒ น้อย 
      ระดับ ๓ ปานกลาง 
      ระดับ ๔ สูง 
      ระดับ ๕ สูงมาก 

       - ข้อค้นพบ สภาพการณ์ตลาดและความต้องการของผู้บริโภคในแต่ละประเทศ                  
มีความแตกต่างกัน ส่งผลให้การจัดโครงการต้องค านึงถึงความต้องการและพฤติกรรมของผู้บริโภค                 
บริบทภายในประเทศเจ้าบ้าน เพ่ือให้การจัดโครงการ/กิจกรรมบรรลุผลส าเร็จตามเป้าหมาย                              
อย่างเป็นรูปธรรม 

     - แนวทางการแก้ไขเพื่อลดความเสี่ยง ศึกษาและวิเคราะห์ตลาด ความต้องการ             
และพฤติกรรมของผู้บริโภคแต่ละเมือง/ประเทศ เพ่ือจัดโครงการ/กิจกรรมให้สอดคล้องกับความต้องการ
ของผู้บริโภค บริบทภายในประเทศเจ้าบ้าน โดยแบ่งประเภทตลาดเป็น 3 ระดับ ดังนี้ 

       (1) ตลาดใหม่ที่รู้จักอาหารไทยระดับน้อย ควรส่งเสริมให้รู้จักอาหารไทยมากขึ้น  
       (2) ตลาดที่รู้จักอาหารไทยระดับปานกลาง ควรส่งเสริมให้รู้จักอาหารไทย                

อย่างแพร่หลาย รวมทั้งเน้นย้ าความนิยมอาหารไทย เพ่ือเชื่อมสู่การท่องเที่ยวเชิงอาหารในประเทศไทย 
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       (3) ตลาดที่รู้จักอาหารไทยในระดับมาก ควรส่งเสริมการใช้ เครื่องปรุ ง                      
และวัตถุดิบของไทย เพ่ือเพ่ิมช่องทางการตลาดในการขายเครื่องปรุงอาหารและสินค้าไทย รวมทั้งให้
สถาบันอาหารฝึกอบรมพ่อครัว/แม่ครัวไทยในต่างประเทศให้มีมาตรฐาน และปรุงอาหารให้สอดคล้องกับ
ความต้องการของผู้บริโภคในท้องถิ่น ซึ่งจะสร้างกระแสความนิยมอาหารไทยให้มีความยั่งยืน  

๗.๑.๒ ความเสี่ยงด้านการด าเนินงาน/ปฏิบัติการ  
         1) ความเสี่ยงในเรื่องรูปแบบโครงการ 

     - โอกาสเกิดความเสี่ยง 
      ระดับ ๑ น้อยมาก 

        ระดับ ๒ น้อย 
      ระดับ ๓ ปานกลาง 
      ระดับ ๔ สูง 
      ระดับ ๕ สูงมาก 

        - ข้อค้นพบ เกี่ยวกับรูปแบบการด าเนินโครงการของ สอท./สกญ. ในภูมิภาคต่าง ๆ 
มีดังนี้ 
          (๑) จัดโครงการในรูปแบบเหมือนเดิม หรือบางกรณีมีการเปลี่ยนแปลง                              
ในรายละเอียดหรือวิธีการด าเนินโครงการให้เกิดความแตกต่างจากปีที่ผ่านมาเล็กน้อย เนื่องจาก
หลายสาเหตุ อาทิ ไม่มีการวางแผนงานล่วงหน้า ข้อจ ากัดทางด้านอัตราก าลัง ระยะเวลาในการจัดท า
ข้อเสนอโครงการ ส่งผลให้ข้อเสนอโครงการในแต่ละปีไม่ค่อยมีความแตกต่างกับการด าเนินโครงการ                 
ในปีที่ผ่านมา 
          (๒) การจัดโครงการของ สอท./สกญ. ส่วนใหญ่ยังขาดการจัดเก็บข้อมูล              
เชิงสถิติ ท าให้ไม่สามารถประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผลของการด าเนินโครงการได้                      
อย่างเป็นรูปธรรม 
         (๓) สอท./สกญ. ยังไม่เข้าใจเกี่ยวกับวัตถุประสงค์ในการด าเนินโครงการ        
ยุทธศาสตร์ของแต่ละแผนงาน ท าให้บางโครงการมีรูปแบบหรือลักษณะของการด าเนินโครงการ
คล้ายคลึงหรือซ้ าซ้อนกับแผนงานอ่ืน อาทิ ค่าใช้จ่ายในการด าเนินภารกิจทีมประเทศไทย (ส านักนโยบาย
และแผน) ค่าใช้จ่ายในการสนับสนุนกิจกรรมคนไทยในต่างประเทศ (กรมการกงสุล) 
       - แนวทางการแก้ไขเพื่อลดความเสี่ยง  
         (๑ ) กรมเศรษฐกิจฯ ได้ประเมินผลการด า เนิน โครงการภาพรวม                           
ของปีงบประมาณ พ.ศ. 2563 กอปรกับสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 ท าให้เกิด
การเปลี่ยนแปลงของตลาด พฤติกรรมของผู้บริโภค และกฎระเบียบต่าง ๆ จึงน าข้อมูลที่เกี่ยวข้อง                  
มาวิเคราะห์ และปรับวัตถุประสงค์ รูปแบบของโครงการให้สอดคล้องกับสภาพการณ์ดังกล่าว                    
โดยก าหนดให้ สอท./สกญ. วางแผนการจัดท าข้อเสนอโครงการต่อยอดจากกิจกรรมเดิม                 
หรือขยายผลและปรับเปลี่ยนกลุ่มเป้าหมาย รูปแบบและระยะเวลาการด าเนินโครงการให้เหมาะสม 
วิธีการเก็บข้อมูลสถิติ ในการรายงานผล เพ่ือให้สามารถประเมินผลการด าเนินโครงการ                               
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

       (๒) ก าหนดแนวทางการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือจัดท าข้อเสนอโครงการส าหรับ
เจ้าหน้าที่ผู้รับผิดชอบด าเนินโครงการ รวมถึงก าหนดให้มีช่องทางการติดต่อประสานงาน เพ่ือให้
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เจ้าหน้าที่สามารถขอค าปรึกษาเกี่ยวกับการวิเคราะห์ข้อมูล การจัดท าข้อเสนอโครงการ วิธีการ
ด าเนินโครงการไดอ้ย่างรวดเร็ว โดยมีขั้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อจัดท าข้อเสนอโครงการ ดังนี้ 
              - ประเมินสถานการณ์ โอกาส และปัญหาอุปสรรคเกี่ยวกับอาหารไทย 
และการน าเข้าสู่ท้องถิ่น อาทิ เส้นทางขนส่งสินค้าที่คุ้มค่า ระดับความตระหนักรู้เกี่ยวกับอาหารไทย 
ความนิยมอาหารไทย กลุ่มเป้าหมาย สินค้าเป้าหมาย จ านวนร้านอาหาร/ร้านขายสินค้าไทย                      
หรือเอเชีย มาตรฐานร้านอาหารไทยในท้องถิ่น ประเด็นปัญหาและความต้องการพัฒนา                              
ขีดความสามารถของร้านอาหารไทยในท้องถิ่น 
              - วิเคราะห์ตลาดและประเด็นปัญหา เพ่ือก าหนดกิจกรรมและกลุ่มเป้าหมาย                 
ที่สอดคล้องกับการแก้ไขปัญหา รวมทั้งค านึงถึง new normal 
              - จั ด กิ จ ก ร รมที่ ส ร้ า ง  Visibility Impact แล ะ  Competitiveness                          
ให้ผู้ประกอบการไทย โดยค านึงถึงแนวโน้มการตลาดจากการให้ความส าคัญของ food security      
และ food safety มากขึ้น กฎระเบียบและพฤติกรรมของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป ขยายช่องทาง
การตลาดทั้ง offline และ online รวมทั้งการสร้าง branding ใหม่ให้กับอุตสาหกรรมอาหารไทย               
ให้เป็น clean cuisine และ smart food/smart cuisine โดยบูรณาการแผนงานและความร่วมมือ                
กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง   
                 (๓) กรมเศรษฐกิจฯ ได้ร่วมกับส านักนโยบายและแผน (หน่วยงานก ากับดูแล           
งบยุทธศาสตร์ของกระทรวงฯ) และกรมภูมิภาค พิจารณาข้อเสนอโครงการของ สอท./สกญ. เพ่ือลด               
ความซ้ าซ้อนของโครงการและใช้จ่ายเงินงบประมาณให้มีประสิทธิภาพ รวมทั้งให้กรมภูมิภาค                  
ได้รับทราบภาพรวมการด าเนินโครงการของ สอท./สกญ. ในประเทศท่ีรับผิดชอบ 

   2) ความเสี่ยงที่เกิดจากเหตุสุดวิสัย 
     - โอกาสเกิดความเสี่ยง 
      ระดับ ๑ น้อยมาก 

        ระดับ ๒ น้อย 
      ระดับ ๓ ปานกลาง 
      ระดับ ๔ สูง 
      ระดับ ๕ สูงมาก 

        - ข้อค้นพบ เหตุสุดวิสัย ซึ่งส่งผลให้ไม่สามารถด าเนินโครงการได้ตามแผน                            
ที่ก าหนดไว้ อาทิ ผู้เชี่ยวชาญไม่สามารถเดินทางมาเข้าร่วมโครงการได้ สถานที่จัดโครงการถูกยกเลิก
กะทันหัน รัฐบาลท้องถิ่นไม่อนุญาตให้จัดกิจกรรมที่มีการรวมกลุ่มคนจ านวนมาก สภาพภูมิอากาศ
สถานการณ์ทางการเมือง การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 และความไม่ปลอดภัยภายในประเทศ 

     - แนวทางการแก้ไขเพื่อลดความเสี่ยง  
        มีระบบติดตามผลการด าเนินโครงการ โดยขอให้ สอท./สกญ. ประเมิน

สถานการณ์ที่เกิดขึ้น และพิจารณาปรับรูปแบบกิจกรรมหากมีความจ าเป็น เพ่ือให้สามารถด าเนิน
โครงการไดบ้รรลุตามวัตถุประสงค์ทีก่ าหนดไว้ 

๗.๑.๓ ความเสี่ยงด้านการเงิน            
       - โอกาสเกิดความเสี่ยง 

      ระดับ ๑ น้อยมาก 



๘ 
 

      ระดับ ๒ น้อย 
      ระดับ ๓ ปานกลาง 
      ระดับ ๔ สูง 
      ระดับ ๕ สูงมาก 

        - ข้อค้นพบ       
         (๑) ความผันผวนของต้นทุนค่าใช้จ่าย ซึ่งอาจเกิดขึ้นจากความไม่แน่นอน                 
ทางเศรษฐกิจของประเทศเจ้าบ้าน หรืออัตราแลกเปลี่ยนที่อาจส่งผลให้ค่าใช้จ่ายในการด าเนิน
โครงการเกินกว่าหรือต่ ากว่ากรอบงบประมาณที่ สอท./สกญ. ได้รับอนุมัติ  

       (๒) สอท./สกญ. อาจจัดท าข้อเสนอโครงการที่มีแนวโน้มจะได้รับการอนุมัติ
งบประมาณ เพ่ือรักษาโอกาสการได้รับงบประมาณ แต่ไม่มีความพร้อมที่จะด าเนินโครงการ                  
ส่งผลให้มีการปรับเปลี่ยนรูปแบบโครงการ หรือโอนงบประมาณคืนกระทรวงฯ 

     - แนวทางการแก้ไขเพื่อลดความเสี่ยง  
        (1) ก าหนดแนวทางให้ สอท./สกญ. จัดท าข้อเสนอโครงการโดยพิจารณา        

ขอเบิกจ่ายค่าใช้จ่ายตามความเป็นจริงและเหมาะสม และให้ขออนุมัติปรับเปลี่ยนรายละเอียด              
และค่าใช้จ่ายของโครงการได้หากมีเหตุผลและความจ าเป็น 
          (๒) กรมเศรษฐกิจฯ จะพิจารณาข้อเสนอโครงการของ สอท./สกญ.                     
ในชั้นต้นก่อน โดยค านึงถึงวัตถุประสงค์ของงบประมาณ รูปแบบของโครงการที่สอดคล้องกับ
วัตถุประสงค์ และประมาณการค่าใช้จ่ายที่เหมาะสม หากพบว่าโครงการยังไม่มีความเหมาะสม                 
จะแจ้งข้อคิดเห็นและหารือกับ สอท./สกญ. พิจารณาน าไปปรับปรุงแก้ไขให้มีความเหมาะสม                  
ก่อนจัดส่งข้อเสนออีกครั้ง  

        (3) ให้ สอท./สกญ. เสนอรูปแบบกิจกรรมที่สามารถด าเนินการได้ทันที                
โดยไม่ต้องรอสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 คลี่คลาย อาทิ โครงการรูปแบบ
ออนไลน์ หรือโครงการที่มีผู้เข้าร่วมจ านวนไม่มาก โดยเปิดโอกาสให้ส่งข้อเสนอโครงการเพ่ิมเติม  
เพ่ือขอรับการจัดสรรงบประมาณ หรือปรับรูปแบบการจัดกิจกรรมของโครงการที่ได้รับจัดสรร
งบประมาณแล้ว เพ่ือลดความเสี่ยงในการยกเลิกโครงการและคืนเงินงบประมาณให้กระทรวงฯ 

 

๗.๒ การประเมินการท างานตามหลักธรรมาภิบาล (Good Governance) ๕ ด้าน 
๗.๒.๑ ประสิทธิภาพ 

          กระทรวงฯ สามารถขับเคลื่อนนโยบายส่งเสริมครัวไทยสู่ครัวโลกผ่านการด าเนิน
โครงการของ สอท./สกญ. และกรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศ โดยมีเป้าหมายส่งเสริมความนิยมอาหาร
และสินค้าอาหารไทยในต่างประเทศ บนแนวทางการสร้าง Visibility, Impact และ Competitiveness                   
ให้ผู้ประกอบการไทย   

         - Visibility สร้างความนิยมอาหารไทยในต่างประเทศ เน้นย้ าภาพลักษณ์มาตรฐาน
อาหารไทย 

         - Impact สร้างโอกาสและการรับรู้มาตรฐานความสะอาดปลอดภัยของสินค้าอาหาร 
ผัก ผลไม้ เครื่องปรุงของไทย เพ่ือเพ่ิมช่องทางการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศได้อย่างมั่นคงและยั่งยืน 
          - Competitiveness เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันให้ผู้ประกอบการไทย                   
ทั้งสนับสนุนการสร้างเครือข่ายธุรกิจและความร่วมมือกับสถาบันอาหารในต่างประเทศ 



๙ 
 

         กรมเศรษฐกิจฯ ได้ก าหนดวัตถุประสงค์และแนวทางการด าเนินโครงการภายใต้
ค่าใช้จ่ายในการด าเนินภารกิจส่งเสริมนโยบายครัวไทยสู่ครัวโลกในต่างประเทศที่ชัดเจน                              
และสอดคล้องกับสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 เพ่ือให้ สอท./สกญ. สามารถ
ด าเนินโครงการได้ในภาวะความปกติใหม่ และเมื่อ สอท./สกญ. ส่งข้อเสนอโครงการ เพ่ือขอรับ                
การจัดสรรงบประมาณ กรมเศรษฐกิจฯ ได้พิจารณาและให้ข้อคิดเห็นในการปรับปรุงข้อเสนอ
โครงการให้บรรลุวัตถุประสงค์และใช้จ่ายเงินงบประมาณอย่างคุ้มค่า การด าเนินโครงการของ                      
สอท./สกญ. ในภูมิภาคต่าง ๆ ให้ความส าคัญกับรูปแบบกิจกรรมที่สอดคล้องกับสถานการณ์                         
การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 แนวโน้มของตลาดที่เปลี่ยนแปลงไป วิถีการบริโภค เพ่ือให้เข้าถึง
กลุ่มเป้าหมายในแต่ละพ้ืนที่ โครงการที่ด าเนินการแล้วเสร็จ สามารถด าเนินโครงการบรรลุผลส าเร็จ
ตามเป้าหมายอย่างมีประสิทธิภาพ ส่งผลให้ชาวต่างชาติมีความเข้าใจ มีความนิยมอาหารไทย                   
ขยายวงกว้าง และสร้างกระแสความนิยมอาหารไทย เครื่องปรุงอาหารไทย และสินค้าไทย               
ในต่างประเทศให้มีความยั่งยืน เพ่ือสอดรับกับนโยบายการท่องเที่ยวเชิงอาหาร และขยายโอกาส                 
ทางการตลาดแก่ผู้ประกอบการ SME ให้มีความสามารถในการแข่งขันในต่างประเทศเพ่ิมข้ึน 

๗.๒.๒ ประสิทธิผล 
         โครงการที่ด าเนินการแล้วเสร็จ สามารถด าเนินโครงการบรรลุวัต ถุประสงค์                      

ที่ก าหนดไว้อย่างมีประสิทธิผล ซึ่งสร้างความเชื่อมั่นต่อไทยในการเป็นฐานและห่วงโซ่การผลิตอาหาร    
ที่ส าคัญของโลก และส่งเสริมภาพลักษณ์ความปลอดภัยตามมาตรฐานสากล การขยายโอกาส                  
การส่งออกสินค้าเกษตรและอาหาร เพ่ือช่วยเหลือเกษตรกร และกลุ่มผู้ประกอบการ SME ผลิตภัณฑ์
อาหารให้มีช่องทางการขายสินค้าในต่างประเทศ การเสริมสร้างความสามารถในการแข่งขัน                        
ในต่างประเทศให้ผู้ประกอบการ SME โดยเน้นการใช้นวัตกรรมสร้างมูลค่าเพ่ิม ยกระดับคุณภาพและ
ศักยภาพสินค้าเกษตร และอาหารไทย ส่งผลให้พ่อครัว แม่ครัวไทย ผู้ประกอบการร้านอาหารไทย                  
มีศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันในต่างประเทศเพ่ิมขึ้น ตลอดจนสร้างกระแสความนิยม
อาหารไทย เครื่องปรุงอาหารไทย และสินค้าไทยให้เข้าถึงผู้บริโภคในท้องถิ่นได้ทั้งช่องทางปกติ                    
และผ่านสื่อออนไลน์ต่าง ๆ ที่มีความน่าเชื่อถือและได้รับความนิยม อาทิ การด าเนินการของ                    
สอท./สกญ. ดังนี้ 

         - สอท. ณ กรุงมาดริด จัดท าคลิปวีดิทัศน์ร้านอาหารไทย 6 คลิป และมีผู้เข้าชม                  
คลิปวีดิทัศน์ที่เผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์ช่องทางต่าง ๆ รวม 1.4 ล้านครั้ง 

         - สอท. ณ กรุงลอนดอน จัดอบรมออนไลน์ให้ผู้ประกอบการไทย เพ่ือปรับกระบวน
ความคิด พัฒนาทักษะการประกอบธุรกิจร้านอาหารไทย และการปรับตัวเข้ากับสภาพแวดล้อม                    
ที่เปลี่ยนแปลงไปหลังวิกฤติโควิดให้มีความสามารถในการแข่งขันได้อย่างยั่งยืน โดยมีผู้เข้าอบรม                    
107 คน มีการประเมินผลจากแบบสอบถามความคิดเห็นผู้เข้าอบรม ซึ่งมีความพึงพอใจในระดับมาก 
และเสนอให้ สอท. ด าเนินโครงการในลักษณะนี้ รวมทั้งการโฆษณาสินค้าอาหาร  และการท า
การตลาดออนไลน์ด้วย   

         - สอท. ณ กรุงลิสบอน จัดท าคลิปวีดิทัศน์ร้านอาหารไทย 6 คลิป และสาธิต                   
การประกอบอาหารไทย 3 คลิป โดยมีผู้เข้าชมคลิปวีดิทัศน์ที่เผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์ช่องทางต่าง ๆ 
รวม 493,000 ครั้ง  และจากการส ารวจตลาดย่าน Chinatown พบว่า ร้านอาหารไทยและ                  
สินค้าไทยได้รับความนิยมเพ่ิมข้ึน มีสินค้าไทยหลากหลายชนิดเข้ามาในตลาดโปรตุเกสมากยิ่งข้ึน 



๑๐ 
 

         - สอท. ณ กรุงปักกิ่ง จัดกิจกรรมถ่ายทอดสด “เที่ยวไทยจากที่บ้าน ท าอาหาร
ไทยทานกับครอบครัว” เพ่ือแนะน าแหล่งท่องเที่ยว วัฒนธรรมอาหารไทยในภาคต่าง ๆ การสาธิต                   
การประกอบอาหารไทย แนะน าผลไม้ไทย การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทยด้านการร าไทย ผลิตภัณฑ์
อาหารไทยที่จ าหน่ายอยู่บนแพลตฟอร์ม e-commerce ของ Alibaba จัดแสดงผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 
สินค้าพ้ืนบ้าน และสินค้า OTOP โดยมีผู้เข้าชมการถ่ายทอดสด 80,000 ราย ซึ่งผู้เข้าชมจ านวน
มากชื่นชอบ คิดถึงประเทศไทย และต้องการเดินทางไปเที่ยวประเทศไทย รวมทั้งมี ผู้เข้าชมคลิป                
วีดิทัศน์ที่เผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์และสื่อท้องถิ่นช่องทางต่าง ๆ รวม 9.87 ล้านครั้ง 

         - สกญ. ณ นครเฉิงตู จัดกิจกรรมถ่ายทอดสดสาธิตการประกอบอาหารไทย                        
ใ น ง าน  Thai Fruits Golden Months Chongqing 2021 โ ดยมี ผู้ เ ข้ า ช มกา ร ถ่ า ย ท อ ด ส ด                   
51,453 ราย และผู้เข้าชมคลิปวีดิทัศน์ที่เผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์และสื่อท้องถิ่นช่องทางต่าง ๆ                              
รวม 4.26 ล้านครั้ง 

         - สกญ. ณ นครกว่างโจว จัดท าคลิปวีดิทัศน์สาธิตการประกอบอาหารไทย 10 คลิป
และมีผู้เข้าชมคลิปวีดิทัศน์ที่เผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์ช่องทางต่าง ๆ รวม 158,944 ครั้ง 

          - สกญ. ณ เมืองดูไบ จัดกิจกรรม Thai Food Delivery Week ในรูปแบบออนไลน์ 
ผ่านแอพพลิเคชั่น โดยจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายและมีร้านอาหารไทยเข้าร่วม 140 ร้าน                           
ซึ่งร้านอาหารไทยมียอดขายเพ่ิมข้ึนร้อยละ 16 เมื่อเทียบกับยอดขายของสัปดาห์ก่อนจัดกิจกรรม 
                   - กรมเศรษฐกิจฯ จัดงานสาธิตการประกอบอาหาร และเครื่องดื่มของจังหวัด                           
ภาคอีสาน 6 จังหวัด โดยเชิญคณะทูต หอการค้าต่างประเทศ สื่อมวลชนต่างประเทศในไทย                             
ซึ่งมีผู้เข้าร่วมงาน 200 ราย และกิจกรรมเสวนาแบบ online และ offline โดยผู้ทรงคุณวุฒิ                       
ในด้านธุรกิจจากภาครัฐและภาคเอกชน ซึ่งมีผู้เข้าร่วมงาน 100 ราย และมีผู้เข้าชมคลิปวีดิทัศน์                     
ที่เผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์ช่องทางต่าง ๆ รวม 65,015 ครั้ง 

๗.๒.๓ ความโปร่งใส 
          การด าเนินโครงการมีการระบุรายละเอียดกิจกรรมและค่าใช้จ่ายไว้อย่างชัดเจน                      

โดยปฏิบัติตามระเบียบทางราชการที่เกี่ยวข้อง มีระบบการควบคุม อนุมัติการเบิกจ่าย และรายงาน
ผลการด าเนินโครงการ พร้อมทั้งส่งหลักฐานการเบิกจ่ายแนบประกอบรายงานการเงินของ                        
สอท./สกญ. ให้กระทรวงฯ เพ่ือตรวจสอบการเบิกจ่ายต่อไป 

๗.๒.๔ การมีส่วนร่วม 
         การด าเนินโครงการ สอท./สกญ. ได้ประชุมประสานงานบูรณาการแผนงาน                  

และความร่วมมือกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง อาทิ ทีมประเทศไทย และผู้ประกอบการในท้องถิ่น              
เพ่ือก าหนดรูปแบบการจัดกิจกรรมที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในท้องถิ่น รวมทั้งช่วย
แก้ปัญหาและข้อจ ากัดของผู้ประกอบการให้ได้มากที่สุด และร่วมมือกับหน่วยงานในต่างประเทศ                 
ทั้งภาครัฐและเอกชน เพ่ือขยายช่องทางการตลาดให้เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายในวงกว้างมากขึ้น ส่งผลให้
การด าเนินโครงการบรรลุวัตถุประสงค์อย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล  

๗.๒.๕ ความคุ้มค่า 
          กรมเศรษฐกิจฯ ค านึงถึงความคุ้มค่าในการด าเนินโครงการ โดยก าหนดให้ สอท./สกญ.   

ประเมินสถานการณ์ โอกาส และปัญหาอุปสรรค วิเคราะห์ตลาดและประเด็นปัญหาต่าง ๆ เพ่ือจัด
โครงการให้สอดคล้องกับแนวโน้มตลาดและความต้องการของผู้บริโภคในท้องถิ่น  การสร้างตลาด
ออนไลน์ เพ่ือให้สอดรับกับบริบทในประเทศเจ้าบ้าน ตลอดจนพิจารณาปรับรูปแบบการด าเนิน
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โครงการให้เหมาะสมกับสถานการณ์ เพ่ือสามารถด าเนินโครงการภายในกรอบวงเงินงบประมาณ                   
ที่ได้รับจัดสรรอย่างมีประสิทธิภาพ รวมทั้งเน้นย้ าให้จัดท าคลิปวีดิทัศน์การจัดกิจกรรม เพ่ือน ามา
เผยแพร่ผ่านสื่อออนไลน์ต่าง ๆ ได้อย่างต่อเนื่อง        

๗.๓ การประเมินการท างานตามหลักวงจรคุณภาพ (PDCA cycle) 
๗.๓.๑ การวางแผน (Plan)  
         กรมเศรษฐกิจฯ วางแผนการด าเนินงานอย่างรอบคอบ โดยก าหนดวัตถุประสงค์                      

และแนวทางการด าเนินโครงการที่ชัดเจน และสอดคล้องกับสถานการณ์การแพร่ระบาดของ                   
โรค COVID-19 เ พ่ือให้  สอท./สกญ. สามารถด าเนินโครงการได้ ในภาวะความปกติใหม่                       
และเมื่อ สอท./สกญ. ส่งข้อเสนอโครงการ (วัตถุประสงค์ รูปแบบการจัดกิจกรรม ระยะเวลา
ด าเนินงาน งบประมาณที่ใช้) เพ่ือขอรับการจัดสรรงบประมาณ กรมเศรษฐกิจฯ ได้พิจารณาและ                      
ให้ข้อคิดเห็นในการปรับปรุงข้อเสนอโครงการให้บรรลุวัตถุประสงค์และใช้จ่ายเงินงบประมาณ                      
อย่างคุ้มค่า 

๗.๓.๒ การน าไปสู่การปฏิบัติ (Do)  
         สอท./สกญ. ด าเนินโครงการตามแผนงานที่ก าหนดไว้ แต่เนื่องจากสถานการณ์                 

การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 ระลอกใหม่ ท าให้ สอท./สกญ. หลายแห่ง จ าเป็นต้องปรับ
แผนงาน รวมไปถึงชะลอการจัดโครงการจนกว่าสถานการณ์ดังกล่าวจะคลี่คลาย 

๗.๓.๓ การติดตาม (Check)  
         กรมเศรษฐกิจฯ ก าหนดให้ สอท./สกญ. รายงานผลการด าเนินงานโครงการ                   

ที่แล้วเสร็จทั้งทางโทรเลขและทางออนไลน์เข้าระบบบริหารจัดการงบโครงการ (PPBA) โดยได้เวียน
โทรเลขแจ้งเตือนให้รายงานผลการด าเนินโครงการเป็นรายไตรมาส และเสร็จสิ้นโครงการ พร้อมทั้งระบุ
ขอบเขตข้อมูลที่ต้องจัดเก็บสถิติมารายงานผล ซึ่งจะท าให้การรายงานผลมีแนวทางที่ชัดเจน สามารถ    
น าข้อมูลที่จัดเก็บเชิงสถิติมาประเมินประสิทธิภาพและประสิทธิผลได้  

๗.๓.๔ การด าเนินการ (Act)  
          ในระหว่างด าเนินโครงการมีการติดตามผลการด าเนินงาน พิจารณาปรับปรุง                 
แผนการด าเนินงานและการจัดกิจกรรมให้เหมาะสมสอดคล้องกับสถานการณ์ในปัจจุบัน รวมถึง                  
การด าเนินโครงการในปีงบประมาณต่อไป 
 

๘. ข้อค้นพบจากการตรวจสอบและประเมินผลตามประเด็นการตรวจสอบฯ ประจ าปีงบประมาณ                     
พ.ศ. ๒๕๖๔ ที่สอดคล้องกับเป้าประสงค์การตรวจสอบของ อ.ค.ต.ป. 
 8.1 ผลการด าเนินงานภาพรวม  

      กระทรวงฯ ขับเคลื่อนนโยบายครัวไทยสู่ครัวโลก ผ่านการด าเนินโครงการของ                      
สอท./สกญ. และกรมเศรษฐกิจฯ เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นต่อไทยในการเป็นฐานและห่วงโซ่การผลิต
อาหารที่ส าคัญของโลก และสร้างภาพลักษณ์มาตรฐานอาหารไทยในระดับสากล ขยายโอกาส                   
ทางการตลาดการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหาร เพ่ือช่วยเหลือเกษตรกร และกลุ่มผู้ประกอบการ SME 
ผลิตภัณฑ์อาหารให้มีช่องทางการขายสินค้าในต่างประเทศ เสริมสร้างความสามารถในการแข่งขัน               
ในต่างประเทศให้ผู้ประกอบการที่ เน้นการใช้นวัตกรรมสร้างมูลค่าเ พ่ิม ยกระดับคุณภาพ                          
และศักยภาพสินค้าเกษตรและอาหารไทย โดยก าหนดกรอบแนวทางในการจัดโครงการ ดังนี้ 
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      1) กิจกรรมส่งเสริมความนิยมอาหารไทยและสร้างความเชื่อมั่นการเป็นฐานการผลิต
อาหารของโลก  

          (1) สร้างความนิยมอาหารไทยเพ่ือกระตุ้นการบริโภคและการจ าหน่ายวัตถุดิบ 
รวมถึงการสร้าง  Branding ใหม่ส่ ง เสริมภาพลักษณ์อาหารไทยในการเป็น clean cuisine                          
และ smart food/smart cuisine เพ่ือสร้างโอกาสในการขยายช่องทางการตลาดการส่งออกสินค้า
เกษตรและอาหารไทย 

          (๒) จัดกิจกรรมส่งเสริมสินค้าเกษตร อาหารไทย และนวัตกรรมของอาหารไทย                   
ในต่างประเทศ เพ่ือแสดงศักยภาพของการเป็นฐานการผลิตสินค้าเกษตรและอาหารของโลก 
ตลอดจนผลักดันนโยบายส่งเสริมครัวไทยสู่ครัวโลก                

      2) กิจกรรมเสริมสร้างศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการ                        
สินค้าเกษตร และอาหารไทย  

              (๑) ติดตามและศึกษาแนวโน้มความนิยมด้านอาหาร กฎระเบียบและมาตรฐาน                 
ที่เก่ียวข้องของประเทศผู้น าเข้าให้เป็นที่ยอมรับและเป็นที่นิยม  

          (๒) แนะน าช่องทางการตลาดให้ร้านอาหารไทยและเสริมสร้างขีดความสามารถ
ผู้ประกอบการไทยในการเข้าสู่ platform ธุรกิจอาหารในท้องถิ่น อาทิ การสั่งอาหารออนไลน์                         
(food delivery) การเชื่อมโยงร้านอาหารไทยกับแอพพลิเคชั่นด้านอาหารและ การส่งอาหารตามบ้าน  

          (๓) สร้างเครือข่ายทางการตลาดร่วมกับสถาบันอาหาร หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง                   
ทั้งภาครัฐและเอกชนของประเทศต่าง ๆ เพ่ือเสริมสร้างความเข้าใจระหว่างกัน ยกระดับมาตรฐาน 
และแลกเปลี่ยนองค์ความรู้และนวัตกรรมด้านอาหาร 

      ในปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 กระทรวงฯ ได้รับจัดสรรงบประมาณภายใต้แผนงาน
ยุทธศาสตร์ส่งเสริมความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ โครงการส่งเสริมความร่วมมือด้านเศรษฐกิจ                  
และความร่วมมือเพ่ือการพัฒนาระหว่างประเทศ เพ่ือยกระดับความสามารถในการแข่งขัน                          
และการพัฒนาที่ยั่งยืนของไทย ค่าใช้จ่ายในการด าเนินภารกิจส่งเสริมนโยบายครัวไทยสู่ครัวโลก                 
ในต่างประเทศ 18,859,800 บาท โดยมีกรมเศรษฐกิจระหว่างประเทศเป็นผู้รับผิดชอบหลักในการ
บริหารงบประมาณ และโอนเงินงบประมาณที่ได้รับจัดสรรคืนส านักบริหารการคลัง 1,700,000 บาท 
คงเหลือเงินงบประมาณ 17,159,800 บาท ซึ่งภาพรวมการด าเนินโครงการของ สอท./สกญ. 
แบ่งเป็นกิจกรรม 3 ประเภท ดังนี้ 

     1) การสร้างกระแสความนิยมอาหารไทย และสินค้าไทยให้เข้าถึงผู้บริโภคในท้องถิ่น              
ได้ทั้งช่องทางปกติและออนไลน์ โดยการจัดท าคลิปวีดิทัศน์เผยแพร่ประชาสัมพันธ์อาหารไทย                           
การสาธิตและการแข่งขันประกอบอาหารไทยผ่านสื่อออนไลน์ที่มีคุณภาพ มาตรฐาน และได้รับ                
ความนิยมในท้องถิ่น  

     2) การเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันของพ่อครัว แม่ครัวไทย ผู้ประกอบการ
ร้านอาหารไทย  ให้มีศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันในต่างประเทศ 

     3) การส่งเสริมความร่วมมือกับสถาบันอาหาร และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ                       
และเอกชน เพ่ือให้อาหารไทยและสินค้าไทยเป็นที่ยอมรับและได้รับความนิยมจากคนในท้องถิ่น 

8.2 ผลการเบิกจ่ายเงิน 
      กรมเศรษฐกิจฯ ได้จัดสรรงบประมาณเพ่ือด าเนินโครงการรวม 38 โครงการ เป็นเงิน 

14,348,220 บาท ซึ่ง สอท./สกญ. และกรมเศรษฐกิจฯ ด าเนินโครงการแล้วเสร็จ 13 โครงการ 
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เบิกจ่าย 4,521,707.68 บาท และอยู่ระหว่างด าเนินโครงการตามแผนงาน 25 โครงการ                
รวมเป็นจ านวน 9,826,512.32 บาท ผลการเบิกจ่ายคิดเป็นร้อยละ 31.51 ของงบประมาณ                  
ที่ได้รับจัดสรร รวมทั้งมีเงินงบประมาณที่อยู่ระหว่างการพิจารณาจัดสรรให้  สอท./สกญ.ที่มี                       
ความพร้อมไปด าเนินโครงการเพ่ิมเติม 2,811,580 บาท รายละเอียดตามเอกสารแนบ (สถานะวันที่ 
16 กรกฎาคม 2564) ซึ่งสรุปผลการเบิกจ่ายไดดั้งนี้ 

 

ล าดับ ภูมิภาค 
รับจัดสรร เบิกจ่าย 

คงเหลือ (บาท) 
โครงการ จ านวนเงิน (บาท) โครงการ จ านวนเงิน (บาท) 

1 ยุโรป 16 6,174,760.00 5 1,649,797.33 4,524,962.67 
2 อเมริกาและแปซิฟิกใต้ 4 1,340,460.00 - - 1,340,460.00 
3 เอเชียตะวันออก 10 3,273,000.00 5 1,552,153.00 1,720,847.00 
4 เอเชียใต้ ตะวันออก

กลางและแอฟริกา 
7 2,860,000.00 2 619,757.35 2,240,242.65 

5 กรมเศรษฐกิจฯ 1 700,000.00 1 700,000.00 - 
 รวม 38 14,348,220.00 13 4,521,707.68 

(ร้อยละ 31.51) 
9,826,512.32 

 อยู่ระหว่างพิจารณา
จัดสรรเพิ่มเติม 

 2,811,580.00    

 รวม  17,159,800.00    
 

8.3 ข้อค้นพบจากการตรวจสอบและประเมินผล 
      1) สอท./สกญ. ได้ปรับรูปแบบการด าเนินงานโครงการให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลง

ของตลาดและพฤติกรรมของผู้บริโภค จากเดิมที่เคยจัดงานแสดงสินค้า การออกร้านอาหารไทย การสาธิต               
การประกอบอาหารไทย การฝึกอบรมพ่อครัว แม่ครัวไทย ที่เชิญคนเข้าร่วมงานเป็นจ านวนมาก                    
ซึ่งไม่สามารถด าเนินโครงการได้ในปัจจุบัน เป็นการจัดท าคลิปวีดิทัศน์เผยแพร่อาหารไทย สินค้าไทย 
วิธีการประกอบอาหารไทย ผ่านสื่อออนไลน์ต่าง ๆ ได้แก่ เว็บไซต์ Instagram Facebook Twitter 
YouTube และแอพพลิเคชั่นด้านอาหารที่มีชื่อเสียงและได้รับความนิยมในท้องถิ่น หรือการฝึกอบรม              
พ่อครัวแม่ครัวไทย ผ่านระบบการประชุมออนไลน์ เพ่ือกระตุ้นความต้องการซื้อสินค้าอาหารไทย                       
ซึ่งวิธีการด าเนินโครงการดังกล่าวสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างแพร่หลาย เป็นการขยายช่องทาง
การตลาดในการส่งเสริมการส่งออกสินค้าเกษตร อาหารไทย และช่วยเหลือเกษตรกร กลุ่มผู้ประกอบการ SME 
ผลิตภัณฑ์อาหารไทยให้มีช่องทางการขายสินค้าในต่างประเทศมากขึ้น และมีความสามารถในการแข่งขัน
อย่างยั่งยืน 

     2) โครงการของ สอท./สกญ. ส่วนใหญ่วางแผนการด าเนินโครงการในช่วงเดือนมิถุนายน – 
กันยายน 2564 เพ่ือรอสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 คลี่คลายลง และสภาพ
ภูมิอากาศในท้องถิ่นเอ้ืออ านวยให้สามารถจัดกิจกรรมต่าง ๆ ได้ ซึ่งปัจจุบัน สอท. ณ กรุงวอร์ซอ                       
สอท. ณ กรุงอังการา สอท. ณ กรุงลิมา สกญ. ณ นครหนานหนิง และ สอท. ณ กรุงฮานอย ไม่สามารถ
ด าเนินโครงการในช่วงเวลาที่ก าหนดไว้ในเดือนกุมภาพันธ์ – พฤษภาคม 2564 จึงปรับแผน                           
การด าเนินงานเป็นเดือนมิถุนายน – กันยายน 2564  



๑๔ 
 

     3) การรายงานผลการด าเนินงานโครงการของ สอท./สกญ. 12 แห่ง พบว่า สอท./สกญ. 
หลายแห่ง มิได้รายงานผลการด าเนินโครงการตามรูปแบบรายงานผลที่กรมเศรษฐกิจฯ ก าหนด                        
มีการประเมินผลโครงการเพียง 4 แห่ง ได้แก่ สอท. ณ กรุงลอนดอน สอท. ณ กรุงลิสบอน                     
สอท. ณ กรุงปักกิ่ง และ สกญ. ณ เมืองดูไบ 
 

๙. สภาพแวดล้อมหรือปัจจัยภายนอกที่ส่งผลกระทบต่อเป้าประสงค์ของกระทรวงตามประเด็น                     
การตรวจสอบ (นอกเหนือจากที่กระทรวงด าเนินการซึ่งอาจเกิดจากปัญหา เช่น กลไกการท างาน
ที่ไม่บูรณาการ ปัญหาข้อกฎหมายของกระทรวงอ่ืนที่มีผลต่อการด าเนินงาน ปัจจัยการตลาด 
ปัจจัยเงินทุน หรือปัจจัยภายนอกอ่ืน ๆ เป็นต้น)  

สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค COVID – 19 ยังคงแพร่ระบาดอยู่ในทั่วโลก ซึ่งเป็นปัจจัย
ภายนอกที่ไม่สามารถควบคุมได้ จึงส่งผลให้การด าเนินโครงการล่าช้ากว่าที่ตั้งเป้าหมายไว้ 
 

๑๐. ข้อเสนอแนะ/แนวทางการแก้ไขตามประเด็นการตรวจสอบต่อหน่วยงานที่รับผิดชอบ 
10.1 ควรให้หน่วยงานที่ได้รับจัดสรรเงินงบประมาณค่าใช้จ่ายในการด าเนินภารกิจส่งเสริม

นโยบายครัวไทยสู่ครัวโลกในต่างประเทศ จ านวน 25 โครงการ และที่ได้รับจัดสรรเงินเพ่ิมเติมเร่งด าเนิน
โครงการให้เสร็จสิ้นภายในปีงบประมาณ หากมีการยกเลิกโครงการและคืนเงินงบประมาณจะส่งผลต่อ
ประสิทธิภาพการเบิกจ่ายเงินงบประมาณในภาพรวม ต่ ากว่าเป้าหมายมาตรการด้านการใช้จ่ายภาครัฐ                         
ทีก่ระทรวงการคลังก าหนด (ไตรมาสที่ 4 ร้อยละ 100) 

10.2 ควรให้การรายงานผลการด าเนินโครงการเป็นไปตามรูปแบบที่กรมเศรษฐกิจฯ ก าหนด 
เพ่ือให้มีข้อมูลครบถ้วนในประเด็นที่ส าคัญ และรายงานผลการด าเนินโครงการทันทีที่ด าเนินโครงการ
แล้วเสร็จ 

10.3 ควรให้มีการประเมินผลโครงการ เพ่ือน าไปสู่การปรับปรุงกิจกรรมหรือรูปแบบการด าเนิน
โครงการในปีต่อไป ให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคและแนวโน้มตลาดยิ่งขึ้น 

10.4 ควรให้เป็นการท างานร่วมกันแบบบูรณาการระหว่างหน่วยงานทีมประเทศไทย และภาคส่วน 
ที่เกี่ยวข้อง เพ่ือให้การด าเนินโครงการเกิดความคุ้มค่าและไม่ซ้ าซ้อนในการด าเนินภารกิจภาครัฐ 

 

๑๑. สรุปประโยชน์ที่ประชาชนได้รับจากประเด็นที่ตรวจสอบฯ 
11.1 ผู้ประกอบการ SME และบุคลากรด้านอาหารของไทยในต่างประเทศรับทราบ

กฎระเบียบและข้อมูลแนวโน้มการตลาดยุคใหม่ ท าให้สามารถปรับตัวและเพ่ิมขีดความสามารถ                 
ในการแข่งขันในตลาดต่างประเทศ  

11.2 วัตถุดิบและเครื่องปรุงอาหารไทยเป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย ช่วยขยายโอกาส                    
การส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารไทย และช่วยเหลือให้เกษตรกรและกลุ่มผู้ประกอบการ SME                  
มีช่องทางการขายสินค้าในต่างประเทศมากข้ึน    

11.3 การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์การจัดโครงการผ่านสื่อออนไลน์ต่าง ๆ ท าให้เกิด                    
ความนิยมอาหารไทยอย่างกว้างขวางในต่างประเทศ และร้านอาหารไทยมีลูกค้าท้องถิ่นเพ่ิมขึ้น                
ส่งผลให้ร้านอาหารไทยและสินค้าอาหารไทยได้รับการส่งเสริมการขายในช่องทางต่ าง ๆ มากขึ้น       
เพ่ือสร้างกระแสความนิยมอาหารไทยในต่างประเทศอย่างยั่งยืน ซึ่งสอดรับกับนโยบายการท่องเที่ยว
เชิงอาหาร และขยายโอกาสการค้าและการลงทุนในเวทีโลก 
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เอกสารแนบ 
รายงานผลการด าเนินงาน (ระหว่างวันที่ 1 ตุลาคม 2563 – 16 กรกฎาคม 2564)  

ค่าใช้จ่ายในการด าเนินภารกิจส่งเสริมนโยบายครัวไทยสู่ครัวโลกในต่างประเทศ 
กระทรวงการต่างประเทศ 

 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

 
1. 

ภูมิภาคยุโรป 
โครงกำรส่งเสริมครัวไทย  
สู่ครัวโลกในสมำพันธรัฐสวสิ 
(สอท. ณ กรุงเบิร์น) 

 
340,000 

 
ม.ค. -  ส.ค. 
2564 

 
จัดอบรมให้ข้อมูลควำมรู้ที่เป็นประโยชน์                 
เ พื่ อ เ พิ่ ม ขี ด ค ว ำ ม ส ำ ม ำ ร ถ ข อ ง
ผู้ประกอบกำรร้ำนอำหำรไทยในสวิตฯ 
รวมทั้งจัดสำธิต และแนะน ำอำหำรไทยและ
กำรประกอบอำหำรไทยให้แก่นักเรียนของ
โรงเรียนกำรโรงแรมช้ันน ำในเมืองต่ำง ๆ 
ข อ ง ส วิ ต ฯ  โ ด ย จ ะ ด ำ เ นิ น ก ำ ร                      
ในลักษณ ะ virtual meeting หรือผ่ ำน   
กำรเรียนกำรสอนแบบ online เป็นหลัก 
 

 
340,000 

 
1 . จัดสำธิตกำรประกอบอำหำรไทย
ถ่ำยทอดสดผ่ำนโปรแกรม zoom ให้กับ
กลุ่มภรรยำนักกำรทูตและผู้สนใจในสวิตฯ 
โดยเผยแพร่ผ่ำนช่องทำง Facebook live 
ของ สอท. เมื่อวันที่  28 พ.ย. 2563                   
มีผู้เข้ำชมทั้งในระหว่ำงถ่ำยทอดสดและ
คลิปวีดิทัศน์ย้อนหลัง รวมกว่ำ 3,000 
ครั้ง  
2. จัดสำธิตกำรประกอบอำหำรไทยให้กับ
นักเรียนและอำจำรย์โรงเรียนบริหำร
จัดกำรกำรโรงแรมของสวิตฯ 3 แห่ง คือ  
- Cesar Ritz College Switzerland เมื่อ
วันท่ี 28 ม.ค. 2564  
- School of Hotel Management 
Geneva ในวันท่ี 8 มิ.ย. 2564  
- Les Roches ในวันท่ี 9 มิ.ย. 2564  
3 . จั ด ท ำ ค ลิ ป วี ดิ ทั ศ น์ สั ม ภ ำ ษ ณ์
ผู้ประกอบกำรร้ำนอำหำรไทยในสวิตฯ 
จ ำนวน 4 ร้ำน  รวม 5  คลิปวีดิทั ศน์           
เพื่ อถ่ ำยทอดและแชร์ประสบกำรณ์     
กำรบริหำรจัดกำรร้ำนอำหำรส ำหรับ

 
1. สร้ำงควำมเข้ำใจและเพิ่ม
ควำมตระหนักรู้ด้ำนอำหำร
ไทยท่ีถูกต้องให้กับชำวสวิสฯ 
2. ประชำสัมพันธ์อำหำรไทย
ใน ส วิ ต ฯ  ให้ เป็ น ที่ รู้ จั ก      
อย่ำงแพร่หลำยมำกขึ้น 
3. ถ่ ำยทอด เคล็ ด ลั บ และ
วิธีกำรด ำเนินธุรกิจร้ำนอำหำร
ไทยส ำหรับผู้ประกอบกำร
ร้ ำ น อ ำห ำร ไท ย ใน ส วิ ต ฯ                       
และผู้ที่สนใจ 



๒ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

เจ้ำของร้ำนอำหำรไทยอื่น ๆ ในสวิตฯ 
โดยเผยแพร่ผ่ ำน ช่องทำง Facebook     
ของ สอท. ปัจจุบันทั้ง 5 คลิปวีดิทัศน์              
มีจ ำนวนเข้ำชมรวมกว่ำ 2 หมื่นครั้ง 
 

2. โครงกำรครัวไทยสู่ครัวโลก
ในสำธำรณรัฐเช็ก  
(สอท. ณ กรุงปรำก) 

300,000 ม.ค. – ก.ย. 
2564 

1. สอท. จัดกิจกรรมเพื่อประชำสัมพันธ์                 
อำห ำร ไทย  วั ต ถุ ดิ บ  เค รื่ อ งป รุ ง ไท ย                      
และเครื่องดื่มไทยที่สอดคล้องกับกระแส                 
ก ำรรั บ ป ระท ำน อำห ำร เพื่ อ สุ ขภ ำพ                       
(eat clean) โดยเชิญผู้น ำเข้ำสินค้ำอำหำร
ไทย  ข้ ำว ไทยม ำน ำ เสน อผ ลิ ต ภั ณ ฑ์                      
สินค้ำไทย น ำสินค้ำมำประชำสัมพันธ์ให้กับ
กลุ่มเป้ำหมำยในเช็กได้รู้จักมำกยิ่งข้ึน  
2 . ส อ ท . ร่ ว ม มื อ กั บ  Supermarket                         
แ ล ะ ห้ ำ ง ส ร ร พ สิ น ค้ ำ ใ น เ ช็ ก จั ด
ประชำสัมพันธ์สินค้ ำอำหำรไทยและ
เครื่องปรุงไทย โดยจัดสำธิตกำรประกอบ    
อำหำรไทยด้ วยผลิ ตภัณ ฑ์ สินค้ ำไทย                 
ที่มีวำงจ ำหน่ำยอยู่แล้วในเช็ก  
3. ในกำรจัดกิจกรรมต่ำง ๆ ของ สอท.                  
จะประชำสัมพันธ์กำรจัดงำนผ่ำนสื่อสังคม
ออนไลน์ช่องทำงต่ำง ๆ ตลอดจนเชิญชวน                       
ให้  bloggers และ vloggers ที่มี ช่ือเสียง               
ในเชก็เข้ำร่วมงำน 
 
 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๓ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

3. โครงกำรสร้ำงศักยภำพ            
ใน ก ำ ร แ ข่ ง ขั น ให้ แ ก่
ผู้ประกอบกำรร้ำนอำหำรไทย
ในสเปน 
(สอท. ณ กรุงมำดริด) 

400,000 ม.ค. – มี.ค. 
2564 

1 . ร่ ว ม กั บ  application สั่ ง อ ำ ห ำ ร                              
โดยส่งเสริมให้ร้ำนอำหำรไทยในสเปน                  
เข้ ำ เป็ นสมำชิก  application และรับสั่ ง
อำหำรผ่ำน application ให้มำกข้ึน 
2 .  ร่ ว ม กั บ application สั่ ง อ ำ ห ำ ร                         
แ ล ะ ร้ ำ น อ ำ ห ำ ร ไ ท ย ใ น ส เ ป น                       
เพื่อประชำสัมพันธ์ร้ำนอำหำรไทยในสเปน 
โ ด ย ร่ ว ม กั น จั ด โ ป ร โ ม ช่ั น ต่ ำ ง  ๆ                       
ใน  application เพื่ อดึ งดูดควำมสนใจ       
ข อ งลู ก ค้ ำ  แ ล ะ ท ำ ให้ อ ำห ำ ร ไท ย /
ร้ำนอำหำรไทยในสเปนเป็นทำงเลือกอันดับ
ต้ น ข อ งผู้ เข้ ำ ใ ช้ บ ริ ก ำ ร  application                
หรือเป็นอำหำรไทย/ร้ำนอำหำรไทยที่ได้รับ
ควำมนิยม  
 

399,797.33 1. จัดท ำคลิปวีดิทัศน์ร้ำนอำหำรไทย                 
ในกรุ งมำดริดที่ ได้ รับตรำสัญ ลักษณ์                 
Thai Select ป ระกอบ ด้ วยคลิ ป รวม                    
5 ร้ำนอำหำร ควำมยำว 6 นำที จ ำนวน   
1 คลิป และคลิปสั้นแต่ละร้ำนควำมยำว
คลิปละ 1 นำที  จ ำนวน 5 คลิป  โดย
เผยแพร่บน platform ต่ำงๆ ของเพจ 
Directo al paladar ไ ด้ แ ก่  Instagram, 
Facebook และTwitter ตั้งแต่วันที่  23 
ธ.ค. 2563 เป็นต้นมำ สถำนะ ณ วันที่      
1 ก.พ. 2564 พบว่ำ 
- จ ำน วนกำรแสดงผล  ( impression)             
ทุกคลิป/ช่องทำง รวม 1,040,453 ครั้ง 
- จ ำ น วน ก ำ ร มี ส่ ว น ร่ ว ม กั บ โพ ส ต์ 
(engagement) ทุ ก ค ลิ ป / ช่ อ ง ท ำ ง                  
รวม 67,965 ครั้ง  
- จ ำนวนเข้ำชม (view) ทุกคลิป/ช่องทำง 
รวม 417,337 ครั้ง 
2 . จั ด ท ำบ ท ค วำม ป ระช ำสั ม พั น ธ์
ร้ำนอำหำรไทยในนครบำร์เซโลนำจ ำนวน 
1  ร้ ำ น  ที่ ไ ด้ รั บ ต ร ำ สั ญ ลั ก ษ ณ์                         
Thai Select Premium โด ย เผ ย แ พ ร่                  
บน  platform ต่ ำง ๆ  ของเพจ Time 
Out Barcelona ไ ด้ แ ก่  เ ว็ บ ไ ซ ต์ , 
Newsletter, Instagram, Facebook 
และ Twitter ตั้งแต่วันที่ 1 ก.พ. 2564 
สถำนะ ณ วันท่ี 1 มี.ค. 2564  พบว่ำ 

1 . สร้ำงกระแสควำมนิยม
อำหำรไทยและร้ำนอำหำรไทย
ในสเปนให้มำกยิ่งขึ้น 
2. ส่งเสริมกำรขยำยช่องทำง
กำรตลำดวัตถุดิบ สินค้ำและ
เครื่องปรุงอำหำรไทย  
3. กระตุ้นให้มีกำรจ้ำงงำน           
พ่อครัวแม่ครัวคนไทย 
4. อำหำรไทยและวัฒนธรรม
ไท ย เป็ น ที่ รู้ จั ก แ ล ะ นิ ย ม
แพร่หลำยมำกยิ่งขึ้น เป็นกำร
ส่งเสริมกำรท่องเที่ ยวและ
ภำพลักษณ์ประเทศไทย 
 



๔ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

- จ ำน วนกำรแสดงผล  ( impression)                  
ทุกช่องทำงรวมกัน 41,462 ครั้ง 
- จ ำ น วน ก ำ ร มี ส่ ว น ร่ ว ม กั บ โพ ส ต์ 
(engagement) ทุกช่องทำงรวม 1,624 
ครั้ง 
- จ ำนวนเข้ำชม (view) บนหน้ำเว็บไซต์ 
4,661 ครั้ง 
 

4. โครงกำรผลิตรำยกำรสอน
ท ำ อ ำ ห ำ ร ไท ย  " Thai 
Cooking for Ambassadors" 
ส ำหรับเผยแพร่ในสือ่โซเชียล 
(สอท. ณ กรุงโรม) 

400,000 มิ.ย. 2564 1. ถ่ำยท ำคลิปวีดิทัศน์สอนท ำอำหำรไทย                  
จ ำก ค รั วท ำ เนี ย บ เอ ก อั ค ร ร ำชทู ต ฯ                      
และเผยแพร่ ในสื่ อ โซเชียลของ สอท . 
( Facebook, Twitter, YouTube, Instagram) 
แ ล ะ ส ำ นั ก ง ำ น ที ม ป ร ะ เท ศ ไ ท ย                                 
ใช้ภำพลักษณ์ของท ำเนียบเอกอัครรำชทูตฯ 
เป็ น ก ล ยุ ท ธ์ ก ร ะ ตุ้ น ค ว ำ ม ส น ใ จ                           
ในกลุ่มผู้บริโภค 
2. ถ่ำยท ำคลิปวีดิทัศน์แนะน ำสินค้ำเกษตร
ไทย และแหล่งซื้อวัตถุดิบไทยท้ังในห้ำงร้ำน          
ซุปเปอร์มำร์เก็ต ตลำดและออนไลน์ 
3 . จั ดท ำ  content แนะน ำผั ก  ผล ไม้                       
และสมุนไพรไทย ซึ่งมปีระโยชน์ต่อสุขภำพ 
4. กำรถ่ำยท ำคลิปวีดิทัศน์ และ content                      
จะใช้ภำษำอิตำเลียนในกำรสื่อสำรทั้งหมด                       
เพื่อให้เข้ำถึงกลุ่มผู้บริโภคโดยตรง 
 
 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๕ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

5. โครงกำรพั ฒ นำทั กษะ         
กำร เป็ น เจ้ ำของธุ รกิ จ 
(Entrepreneurial skills) 
ให้ แก่ ผู้ ป ระกอบธุ รกิ จ
ร้ ำน อ ำห ำรไท ยที่ เป็ น            
คนไทยในสหรำชอำณำจักร 
(ส อ .)  เพื่ อ เพิ่ ม ขี ด
ควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน
ในยุค Post - COVID-19 
(สอท. ณ กรุงลอนดอน) 

230,000 เม.ย. - ก.ย. 
2564 

1 . สอท . ป ระ ชุม ห ำรื อ ร่ วม กั บ กลุ่ ม                    
ผู้ประกอบธุรกิจร้ำนอำหำรไทย พ่อครัว/         
แม่ครัวคนไทย และสอบถำมควำมต้องกำร
เกี่ยวกับทักษะและหัวข้อที่สนใจจะได้รับ
กำรพัฒนำ 
2. ติดต่อผู้เช่ียวชำญที่มีควำมเหมำะสม                      
เพื่ อจัดท ำแนวทำง/หลักสูตรที่ตรงกับ                      
ควำมต้องกำร โดยเป็นหลักสูตรระยะสั้น 
4-6 สัปดำห์ (อบรมสัปดำห์ละครั้ง ครั้งละ
ไม่เกิน 1 ชม.) 
3. จัดกำรฝึกอบรมในรูปแบบออนไลน์                
เพื่ อ ใ ห้ ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ ม ำ ต ร ก ำ ร                       
ด้ำนสุขอนำมัยของ สอ.  
4. ประเมินผลจำกกำรท ำแบบส ำรวจ                 
ควำมพึงพอใจจำกผู้เข้ำรับกำรฝึกอบรม 
 
 

230,000 1. จัดกิจกรรมอบรมผู้ประกอบกำรไทย                
ที่สนใจในลักษณะ workshop ออนไลน์
ผ่ำนโปรแกรม Zoom หัวข้อ ข้อมูลควรรู้
ก่อนกำรเปิดร้ำนอำหำรไทย  ใน สอ. 
ภำยหลังวิกฤตโควิด 3 ครั้ง เมื่อวันที่ 26 
เม.ย. 2564, 3 พ.ค. 2564  และ 10 
พ.ค. 2564 เพื่อปรับกระบวนควำมคิด
พั ฒ น ำ ทั ก ษ ะ ก ำ ร ป ร ะ ก อ บ ธุ ร กิ จ
ร้ำนอำหำรไทย และกำรปรับตัวเข้ำกับ
สภำพแวดล้อมใหม่ที่ เปลี่ยนแปลงไป           
หลังวิกฤตโควิด ให้มีควำมสำมำรถในกำร
แข่งขันได้อย่ำงยั่ งยืน รวมมีผู้ เข้ำร่วม           
กำรอบรม 107 คน โดยเผยแพร่ผ่ำน
ช่องทำง ดังนี ้ 
- Facebook จ ำนวนเข้ำชม 395 ครั้ง  
- YouTube จ ำนวนเข้ำชม 350 ครั้ง 
2. กำรประเมินผลจำกแบบสอบถำม      
ควำมคิดเห็นผู้เข้ำร่วมกำรอบรม 17 รำย 
พบว่ำ มีควำมพึงพอใจระดับมำก ร้อยละ 
94 ระดับปำนกลำง ร้อยละ 6 และมี
ข้ อ เสน อ ให้  สอท . ด ำ เนิ น โค รงก ำร                        
ในลักษณะนี้ รวมทั้ง กำรโฆษณำสินค้ำ
อำหำร กำรท ำกำรตลำดออนไลน์ด้วย  
 
 
 
 

1. ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ไ ท ย                  
ที่ เข้ ำร่ วม ได้ รับ ข้ อคิ ด เห็ น 
ข้อมูลส ำคัญ และทักษะด้ำน
กำรท ำตลำดดิจิทัลเพิ่มเติม             
ที่ ช่ ว ย ใ ห้ ด ำ เ นิ น ธุ ร กิ จ
ร้ำนอำหำรไทยได้ เข้มแข็ ง 
เห ม ำ ะ กั บ ส ภ ำ พ ต ล ำ ด                
ในยุคหลังวิกฤตโควิด และมี
ขี ด ค ว ำม ส ำม ำ รถ ใน ก ำ ร
แข่งขันมำกขึ้นในตลำด สอ. 
2. ช่วยเหลือผู้ประกอบกำร
ไทยสร้ำงควำมเข้มแข็งของ
ธุ ร กิ จ  ซึ่ ง เป็ น ก ำ ร รั ก ษ ำ
ผลประโยชน์ของชำติ และเป็น
ช่องทำงในกำรสร้ำงเครือข่ำย
ชำวไทยที่เป็นมิตรกับ สอท. 
และช่วยสร้ำงควำมเข้มแข็ง 
ชุมชนไทยใน สอ. 
 



๖ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

6. โ ค ร ง ก ำ ร เ ผ ย แ พ ร่                   
ก ำ ร ท ำ อ ำ ห ำ ร ไ ท ย                      
ใ น โ ป ร ตุ เ ก ส ผ่ ำ น                  
Key Opinion Influence  
(สอท. ณ  กรุงลิสบอน)
  

280,000 พ.ค. – ส.ค.
2564 

1 . คั ด เลื อ ก  Key Opinion Influencer 
(KOI) ชำวโปรตุเกสที่มีควำมช่ืนชอบในกำร
ท ำอำหำร และมีทัศนคติที่ดีต่อประเทศไทย 
จัดท ำคลิปประกอบอำหำรไทย 1 - 2 เมนู 
ที่สำมำรถท ำได้ง่ำย และน ำเสนอวัตถุดิบ
และผลิตภัณ ฑ์ จำกประ เทศ ไทย เป็ น
ส่วนประกอบ โดยใช้ประสบกำรณ์และ
ควำมรู้ที่ได้รับจำกกำรเดินทำงไปประเทศ
ไทย หรือศึกษำวิธีกำรท ำอำหำรไทยจำก            
คนไทยในโปรตุเกส เช่น ร้ำนอำหำรไทย  
2. ประชำสัมพันธ์คลิปกำรท ำอำหำรไทย
ดั งกล่ ำวผ่ ำน  social media และ เชิญ 
Influencer เข้ ำ ร่ วม งำน เท ศ ก ำล ไท ย                     
หรือกำรประชุมออนไลน์อื่น ๆ เพื่อเล่ำ
ประสบกำรณ์ให้ผู้ร่วมงำนรับฟังเกี่ยวกับ                   
กำรท ำอำหำรไทย 
 

280,000 1. จัดท ำคลิปวีดิทัศน์ร้ำนอำหำรไทย             
ใน โปรตุ เกส  ที่ ได้ รับ ตรำสัญ ลั กษณ์              
Thai Select ผ่ำน KOI จ ำนวน 6 คลิป 
โดยเผยแพร่ผ่ำนช่องทำง ดังนี ้ 
- Facebook จ ำนวนเข้ำชม 34,710  ครั้ง  
- YouTube จ ำนวนเข้ำชม 1,652 ครั้ง  
2. จัดท ำคลิปวีดิทัศน์สำธิตกำรประกอบ
อำหำรไทย จ ำนวน 3 คลิป โดยเผยแพร่
ผ่ำนช่องทำง ดังนี ้ 
- Blog จ ำนวนเข้ำชม 41,243 ครั้ง  
- Facebook จ ำนวนเข้ำชม 60,630 ครั้ง  
- Instagram จ ำนวนเข้ำชม 44,541 ครั้ง  
- Pinterest จ ำนวนเข้ำชม 346,586 ครั้ง 

1. ร้ำนอำหำรไทยและสินค้ำ
เครื่องปรุงไทยได้รับควำมนิยม
เพิ่มขึ้นอย่ำงมำก รวมทั้ งมี
สินค้ำไทยหลำกหลำยชนิด    
เริ่มเข้ำมำในตลำดโปรตุเกส           
มำกยิ่ งขึ้น (จำกกำรส ำรวจ
ตลำดในย่ำน china town) 
2. สร้ำงควำมสนใจในอำหำร
ไทย ร้ำนอำหำรไทย และ
วัตถุดิบ เครื่องปรุงอำหำรไทย
ใน โปรตุ เกส ได้ ในยุ ค  new 
normal 
3. เป็นกำรท ำงำนร่วมรูปแบบ
ให ม่ ใน ยุ ค ดิ จิ ทั ล ร่ ว ม กั บ 
influencer ใ น โ ป ร ตุ เ ก ส                 
อย่ำงเป็นรูปธรรม และเป็น
กำรสร้ำงเครือข่ำยของ สอท. 
กั บ สื่ อ แ ล ะ บุ ค ค ล ที่ เ ป็ น 
influencer ด้ ำ น ต่ ำ ง  ๆ             
ในโปรตุเกส และอำจขยำยผล
ไป สู่ ต ล ำ ด สิ น ค้ ำ อ ำ ห ำ ร 
เค รื่ อ ง ดื่ ม  แ ล ะ สิ น ค้ ำ ที่
เกี่ยวข้อง    
 
 
 
 



๗ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

7. โครงกำรส่ งเสริมตลำด
อำหำรไทยในโปแลนด์
และยูเครน 
(สอท. ณ กรุงวอร์ซอ) 

425,760 มิ.ย. – ก.ย. 
2564 
(ป รั บ แ ผ น
เนื่ องจำกกำร
แพร่ระบำดของ
โรค COVID-19) 

1 . สรรหำและสร้ำงควำมสัมพันธ์กับ 
stakeholder ที่ เกี่ยวข้อง ได้แก่ ผู้น ำเข้ำ
สินค้ำวัตถุดิบอำหำรไทย และโรงเรียน/
สตูดิโอสอนท ำอำหำรที่มีควำมสนใจและ
ควำมพร้อม เช่น มีสตูดิ โอหรืออุปกรณ์                
ถ่ำยท ำรำยกำร เพื่อร่วมกับ สอท. ในกำร
จัดท ำ content/คลิปกำรท ำอำหำรไทย 
เพื่อเผยแพร่ผำ่นสื่อสังคมออนไลน์ 
2. ร่วมมือกับพันธมิตรดังกล่ำว โดยให้ครู
สอนท ำอำหำร ผู้มีชื่อเสียงหรือ influencer                    
ในโปแลนด์/ยูเครน จัดแสดงกำรสำธิตกำร
ประกอบอำหำรไทยด้วยวัตถุดิบในพื้นที่ 
และด้ วยภำษำท้ องถิ่ น  โดยมี  theme           
ของอำหำรไทยที่สะท้อนภำพลักษณ์และ
ควำมนิยมของตลำดปัจจุบัน เช่น Clean 
Thai Dish/New Normal Thai Recipe 
และอัดคลิปเผยแพร่ผ่ำนสื่อออนไลน์ ใน
ช่องทำงที่เหมำะสม เช่น ของโรงเรียนสอน
ท ำอำหำร ร้ำนอำหำรไทย เป็นต้น 
3. ต่อยอดกับกิจกรรมข้อ 1 โดยอำจให้มี
กำรประกวดกำรท ำอำหำรไทยที่บ้ ำน                     
(Thai Food @ Home) และมีรำงวัลให้แก่
ผู้ชนะ โดยร่วมมือกับหน่วยงำนทีมประเทศ
ไทย (สคต. และ ททท.) ในกำรจัดรำงวัล
ส ำหรับผู้ชนะกำรประกวดท ำอำหำรไทย 
4. ต่อยอดจำกกิจกรรมข้อ 2 โดยจัดท ำ
คลิปสัมภำษณ์ผู้ชนะกำรประกวดท ำอำหำร

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๘ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

ไทย และประชำสัมพันธ์เผยแพร่ผลลัพธ์
ของโครงกำรฯ ผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์ 
เพื่ อให้ผู้ ที่ มีควำมสนใจสำมำรถเข้ำถึง
วิธีกำรท ำอำหำรไทยได้สะดวก รวดเร็ว
ยิ่งข้ึน 
 

8. โ ค ร ง ก ำ ร เ ผ ย แ พ ร่                   
อ ำห ำ ร ไท ย  "Amazing 
Thai Fine Dining in Oslo” 
(สอท. ณ กรุงออสโล) 

250,000 มิ.ย. - ก.ย. 
2564 

จัดกิจกรรมส่งเสริมอำหำรไทยในรูปแบบ             
Fine Dining โดยแม่ครัวประจ ำท ำเนียบ
เอกอัครรำชทูตฯ ร่วมกับ เชฟมืออำชีพ             
ในนอร์ เวย์  ส ำธิ ตก ำรท ำอำห ำร ไทย                    
และจัด workshop ให้ผู้เข้ำร่วมกิจกรรม                    
ซึ่ งป ร ะ ก อ บ ด้ ว ย ผู้ บ ริ ห ำ ร ร ะ ดั บ สู ง                              
ของภำครัฐบำลและเอกชนของนอร์เวย์ 
คณะทูตต่ำงประเทศ และชำวนอร์เวย์                
ในแวดวงต่ำง ๆ อำทิ Food Journalists 
Food Blogger ไ ด้ มี ส่ ว น ร่ ว ม แ ล ะ
ป ระสบ ก ำรณ์ ใน กำร ท ำอ ำห ำร ไท ย                
และท ำควำมรู้จักกับวัตถุดิบ/เครื่องปรุง
อำหำรไทย 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  

9. โครงกำรส่งเสริมศักยภำพ
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ธุ ร กิ จ      
อำหำรไทยในเนเธอร์แลนด์  
(สอท. ณ กรุงเฮก) 

400,000 ม.ค. - ก.ย. 
2564 

สอท. ประชุมหำรือกับ สคต. เพื่อร่วมกัน
ก ำหนดและจัดล ำดับควำมส ำคัญของ
เนื้อหำส ำหรับกำรอบรม และก ำหนดวันจัด
กิจกรรมให้ตรงกับช่วงที่มีงำนกิจกรรม
ส่งเสริมสินค้ำอำหำรของไทย/ร้ำนอำหำร
ไทยของ สคต. และติดต่อทำบทำมวิทยำกร
ผู้เชี่ยวชำญจำกไทย และ/หรือ ผู้เช่ียวชำญ

400,000 จัดท ำคลิปวีดิ ทั ศน์ เพื่ อ ให้ ควำมรู้ กั บ
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ร้ ำ น อ ำ ห ำ ร ไท ย                    
ในเนเธอร์แลนด์ โดยอำจำรย์ผู้เช่ียวชำญ
ช ำ ว ไท ย  แ ล ะ ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ไท ย                      
ใน เน เธอ ร์ แ ล น ด์ ที่ มี ป ร ะส บ ก ำรณ์                   
กำรขำยอำหำรแบบ delivery เทคนิค            
กำรประกอบอำหำรไทยแบบ delivery      

1. ให้ ค ว ำ ม รู้ ผู้ ป ร ะ ก อ บ
ร้ำนอำหำรไทยหรือผู้ที่สนใจ
ส ำม ำ รถ ข ำย อ ำห ำ ร ไท ย               
แ บ บ  delivery ไ ด้ มี
ประสิทธิภำพมำกขึ้น 
2. ช่วยเหลือผู้ประกอบกำร
ร้ ำ น อ ำ ห ำ ร ไ ท ย ใ น



๙ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

ใน พื้ น ที่  เ พื่ อ บ ร ร ย ำ ย แ ล ะ ส ำ ธิ ต                     
กำรประกอบอำหำรไทย 
 

ที่รักษำมำตรฐำนสุขอนำมัย คุณภำพ และ
รสชำติอำหำร ระบบบริหำรจัดกำรเพื่อให้
ธุ ร กิ จ มี ค ว ำ ม ยั่ ง ยื น  ร ว ม  5 ค ลิ ป                  
เผยแพร่ผ่ำนช่องทำง  
- Facebook จ ำนวนเข้ำชม 2,654 ครั้ง 
- YouTube จ ำนวนเข้ำชม 1,093 ครั้ง 
- Website จ ำนวนเข้ำชม 870 ครั้ง 
 

เน เธอร์ แ ลน ด์ ผ่ ำน กำร ให้
แน วท ำงใน ก ำรรับ มื อ กั บ
ผลกระทบจำกโควิด-19  

10. โครงกำร“Amazing Thai 
Taste 4.0: Connecting 
Thai Spirit”  
(สกญ. ณ นครแฟรงก์เฟิร์ต) 

400,000 มี.ค. - มิ.ย. 
2564 

จัดกิจกรรมทดลองชิมอำหำรไทยและกำร
จับคู่อำหำรไทยกับเครื่องดื่มสำกลให้กับ                           
ก ลุ่ ม  blogger influencer แ ล ะ ผู้ เขี ย น
บทควำมลงนิตยสำรด้ำนกำรท่องเที่ยวและ
วัฒนธรรมในเครือข่ำยที่มีบทบำทช้ีน ำ               
ในสหพันธ์ฯ  ในช่วงเดือน มี .ค . - มิ .ย . 
2564 จ ำนวน 2 - 3 ครั้ง โดยน ำพ่อครัว/
แม่ครัวช้ันน ำหรืออำจำรย์จำกสถำบันสอน
ท ำอำหำรช้ันน ำในสหพันธ์ฯ สำธิต แจก/
ชิมอำหำรไทย โดยใช้สินค้ำข้ำว วัตถุดิบ 
และเครื่องปรุงอำหำรของไทย เพื่อฟื้นฟู
ควำมเช่ือมั่นต่อไทยในกำรเป็นฐำนและ  
ห่วงโซ่กำรผลิตอำหำรที่ส ำคัญของโลก                            
เพื่ อ ป ระช ำสั ม พั น ธ์ อ ำห ำร ไท ย ที่ ได้
มำตรฐำน ทั้งเรื่องรสชำติและคุณภำพ
ให้กับชำวเยอรมันและชำวต่ำงชำติได้รับรู้ 
โดยกำรเผยแพร่ผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์       
และอ ำนวยควำมสะดวกให้เกิดกำรซื้อขำย
ออนไลน์มำกขึ้น 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๑๐ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

11. โ ค ร ง ก ำ ร เ พิ่ ม ขี ด
ค ว ำม ส ำม ำรถ ใน ก ำ ร
แ ข่ งขั น แ ล ะ ย ก ระ ดั บ
มำตรฐำนของบุคลำกร
ด้ ำ น อ ำ ห ำ ร ไ ท ย                                          
ใน รั ฐ ไบ เอิ ร์ น แ ล ะ รั ฐ                     
บำเดิน-เวือร์ทเทมแบร์ก 
สหพันธ์ฯ  
(สกญ. ณ นครมิวนิก) 

400,00 ม.ค. - ก.ย. 
2564 

1 . สกญ . จั ดป ระ ชุมผู้ ป ระกอบ กำร
ร้ำนอำหำรไทยในนครมิวนิก หรือเมือง             
ต่ ำง  ๆ  ใน รั ฐ ไบ เอิ ร์น และรั ฐบ ำเดิ น -                 
เวือร์ทเทมแบร์ก เพื่อแลกเปลี่ยนข้อคิดเห็น
ในกำรแข่งขัน และยกระดับมำตรฐำน          
ของบุคลำกรด้ำนอำหำรไทยในพื้นที่  
2. สกญ. เชิญผู้เช่ียวชำญจำกประเทศไทย           
หรือจำกสหพันธ์ฯ และประสำนงำนกับ
ร้ำนอำหำรไทยในนครมิวนิกและเมือง             
ต่ำง ๆ เพื่อจัดกิจกรรมตำมควำมต้องกำร           
ที่แท้จริงของผู้ประกอบกำรร้ำนอำหำรไทย 
เช่น สุขอนำมัยของร้ำนอำหำร (รวมถึง
อำหำรและเครื่องดื่ ม ) กำรขำยสินค้ ำ             
ผ่ ำ น อ อ น ไ ล น์ ก ำ ร โ ฆ ษ ณ ำ แ ล ะ
ประชำสัมพันธ์ กฎระเบียบที่ส ำคัญต่ำง ๆ 
เทคนิคกำรท ำอำหำรและของหวำนด้วย 
3 . สกญ . ประสำนงำนและร่วมมือกับ
ร้ำนอำหำรไทยในนครมิวนิก หรือเมือง                
ต่ ำง  ๆ  ใน รั ฐ ไบ เอิ ร์น และรั ฐบ ำเดิ น -              
เวือร์ทเทมแบร์ก บริษัท กำรบินไทย จ ำกัด 
(มห ำชน ) ณ  น ครมิ วนิ ก  และบ ริษั ท           
บุญรอดเทรดดิ้ง อินเตอร์เนช่ันแนล จ ำกัด 
ประจ ำเยอรมนีในกำรจัดกิจกรรมส่งเสริม
ก ำร ข ำย ใน ร้ ำน อ ำห ำร ไท ย  โด ย ให้                        
ผู้รับประทำนอำหำรที่แชร์ภำพอำหำรไทย
ในสื่อสังคมออนไลน์ ส ำหรับร้ำนอำหำรไทย
ที่ เข้ำร่วมโครงกำรสำมำรถส่ งใบ เสร็จ                       

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๑๑ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

กำรรับประทำนอำหำรเข้ำร่วมชิงรำงวัล
บัตรโดยสำรสำยกำรบินไทย หรือ Gift 
Voucher ร้ำนอำหำรไทย 
4 . สกญ . ประสำนงำนและร่วมมือกับ
ร้ำนอำหำรไทยในนครมิวนิก หรือเมือง             
ต่ ำง  ๆ  ใน รั ฐ ไบ เอิ ร์น และรั ฐบ ำเดิ น -                   
เวือร์ทเทมแบร์ก และ application จัดส่ง
อ ำห ำรต ำม บ้ ำ น ที่ ได้ รั บ ค ว ำม นิ ย ม            
ใช้บริกำรในพื้นที ่
 

12. โครงกำรแข่งขันท ำอำหำร
ไทยออนไลน์ (Thailand's 
Online Cooking 
Contest Season 1st) 
(สอท. ณ กรุงบูคำเรสต)์
  

200,000 ต.ค. 2563 – 
มิ.ย. 2564 

- จัดกำรแข่งขันท ำอำหำรไทยออนไลน์                   
โดยเปิดรับสมัครบุคคลทั่วไปที่รักในกำร
ท ำอำหำรไทย ซึ่งสำมำรถส่งคลิปวีดิทัศน์                 
กำรท ำอำหำรเข้ำมำให้คณะกรรมกำร
พิจำรณำ  
- ค ณ ะ ก รรม ก ำ รพิ จ ำรณ ำคั ด เลื อ ก                   
ผู้ชนะเลิศและรองชนะเลิศ โดยจัดพิธีมอบ
รำงวัลแก่ผู้ ชนะเลิ ศและรองชนะเลิศ 
รวมทั้งจัดงำนเลี้ยงรับรอง และเชิญเชฟไทย
มำร่วมปรุงอำหำรไทยให้ผู้เข้ำร่วมงำนได้
ลองชิม ตลอดจนสำธิตกำรประกอบอำหำร
ไทยที่ถูกต้อง และเชิญร้ำนขำยวัตถุดิบ/
ผลิตภัณฑ์อำหำรไทยในกรุ งบูคำเรสต์                  
แ ล ะ food bloggers ข อ ง โ ร ม ำ เ นี ย                   
มำร่วมงำนเลี้ยงรับรองด้วย  โดยมีกำร
เผยแพร่ประชำสัมพันธ์กำรจัดงำนสำธิต
กำรประกอบอำหำรไทยผ่ำน ช่องทำง 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๑๒ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

Facebook Live ของ สอท. 
 

13. โค ร ง ก ำ ร  Let’s Cook 
Thai in Croatia 202 1 
(สอท. ณ กรุงบูดำเปสต์) 

400,000 พ.ค. - ก.ย. 
2564 

1. ถ่ำยท ำคลิปวีดิทัศน์ กำรสอนท ำอำหำร
ไทยจ ำนวน 4 – 5 อย่ำง โดยอำจำรย์              
ช ำ ว ไ ท ย  ร่ ว ม กั บ  Social Media 
Influencer ห รื อ บุ ค ค ล ผู้ มี ช่ื อ เสี ย ง                   
ชำวโครเอเชียในด้ำนอำหำร/กำรท ำอำหำร             
โดยใช้วัตถุดิบหรือเครื่องปรุงของไทย               
ที่มีจ ำหน่ำยในโครเอเชีย โดยควำมร่วมมือ
ของ สคต. ณ กรุงบูดำเปสต์ ในกำรเชิญ
ชวน ผู้ ป ระกอบ กำร โค ร เอ เชียที่ ข ำย           
สินค้ำไทยในกำรช้ีช่องทำงซื้อสินค้ำไทย 
2. เผยแพร่คลิปวิดีโอ ผ่ำน platform ของ 
Social Media Influencer แ ล ะ  Facebook 
Page:Let’s Cook Thai in Croatia                    
ที่ สอท. เคยจัดท ำไว้ รวมทั้งกำรใช้ช่องทำง
ข อ งผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ข ำย สิ น ค้ ำ ไท ย                   
ในโครเอเชียในกำรเผยแพร่คลิปวิดีโอ 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  

14. โครงกำรประชำสัมพันธ์
ป ร ะ เ ท ศ ไ ท ย ผ่ ำ น
สื่อมวลชนตุรกี 
(สอท. ณ กรุงอังกำรำ) 

600,000 มิ.ย. – ก.ย. 
2564 
(ป รั บ แ ผ น
เนื่ องจำกกำร
แพร่ระบำดของ
โรค COVID-19) 

เชิญเชฟที่มี ช่ือเสียงและสื่อมวลชนตุรกี                    
ใน ส ำ ข ำ ก ำ ร อ ำ ห ำ ร  จั ด กิ จ ก ร ร ม
ประชำสัมพันธ์อำหำรไทย อำทิ กำรสำธิต
กำรประกอบอำหำร โดยเชฟผู้เช่ียวชำญ
อำหำรไทยในตุรกี/กำรแสดงสินค้ำอำหำร
และเครื่องปรุงอำหำรไทย โดยร่วมมือกับ
ซุปเปอร์มำร์เกตท้องถิ่น หรือร่วมมือกับ
รำยกำรประกอบอำหำรเพื่อน ำเสนออำหำร

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๑๓ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

ไทยทำงโทรทัศน์ หรือออนไลน์/กำรเชิญ 
social media influencer/ blogger/vlogger    
เข้ำร่วมกิจกรรมเรียนรู้เกี่ยวกับอำหำรไทย 
เป็ น ต้ น  โด ย มุ่ ง เน้ น ก ำ ร ใ ช้ วั ต ถุ ดิ บ 
เครื่องปรุงไทยที่หำได้ในท้องถิ่น มำกกว่ำ
กำรส่งสินค้ำไทยท่ีไม่มีขำยในท้องถิ่น 
 

15. โครงกำรเผยแพร่อำหำรไทย   
ใน เดนมำร์ ก  Sabai Sabai 
(Hygge) with Thai Cooking  
(สอท. ณ กรุงโคเปนเฮเกน) 

500,000 เม.ย. – ก.ย. 
2564 

ร่วมมือกับเชฟท้องถิ่นที่มีควำมรู้ควำม
เข้ำใจเกี่ยวกับอำหำรไทย จัดท ำแคมเปญ
เผยแพร่อำห ำรไทย เมนู ต่ ำง ๆ  ที่ ค น
เดนมำร์กสำมำรถปรุงอำหำรเองได้ที่บ้ำน     
มีกำรใช้เครื่องปรุง/วัตถุดิบที่น ำเข้ำจำกไทย
และหำซื้อได้ในตลำดเดนมำร์ก ควบคู่กับ
วัตถุดิบท้องถิ่น โดยเผยแพร่ทำง platform 
ท้องถิ่นประเภท multimedia หรือสื่ อ
สังคมออนไลน์ท่ีมีผู้ติดตำมเป็นจ ำนวนมำก 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  

16. โครงกำรครัวไทยสู่ครัวโลก
เพื่ อ ส ร้ ำ งก ระแ ส นิ ย ม
อำหำรไทยในออสเตรีย 
สโลวำเกีย และสโลวีเนีย 
(สอท. ณ กรุงเวียนนำ) 

649,000 ก.ค. - ก.ย. 
2564 

ด ำเนินโครงกำรในลักษณะ Chef's Table                    
ใน เมื อ งที่ เป็ น ศู น ย์ ก ล ำ งธุ ร กิ จ แ ล ะ                  
กำรท่องเที่ยวของออสเตรีย สโลวำเกีย 
แ ล ะส โล วี เนี ย  โด ย จ ะ เชิญ เช ฟ ไท ย                        
ในท้องถิ่นหรือเชฟจำกท ำเนียบ ออท.             
ม ำป ระกอบ อำห ำรให้ กั บ สื่ อม วลชน               
ด้ ำนอำหำรและไลฟ์ส ไตล์ที่ มี อิทธิพล 
รวมทั้งนักธุรกิจ/ผู้น ำเข้ำผลิตภัณฑ์อำหำร
เอเชียรำยใหญ่ โดยเน้นกำรน ำเสนออำหำร
ลักษณะ clean cuisine ควบคู่กับกำรให้

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๑๔ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

ข้อมูลเกี่ยวกับอำหำรไทยในเรื่องมำตรฐำน            
ค ว ำ ม ป ล อ ด ภั ย ข อ ง อ ำ ห ำ ร ไ ท ย                     
(food safety) 
 

 รวมภูมิภาคยุโรป 
16 โครงการ 

6,174,760   1,649,797.33   

 
 

17. 

ภู มิ ภ าค อ เม ริ ก าแ ล ะ
แปซิฟิกใต้ 
โครงกำรส่งเสริมศักยภำพ
ร้ ำ น อ ำห ำร ไท ย สู่ โล ก
ออนไลน์  
(สอท. ณ กรุงซันติอำโก) 

 
 

400,000 

 
 
เม.ย. - ก.ค. 
2564 

 
 
1 . ร่ วม มื อ  สค ต . ณ  ก รุ งซั น ติ อ ำ โก                        
จั ด กิ จก รรมส่ ง เส ริ ม อ ำห ำร ไทยและ                     
ต ร ำสั ญ ลั ก ษ ณ์  Thai Select ร่ ว ม กั บ
ซุปเปอร์มำร์เก็ตช้ันน ำของชิลีที่ขำยสินค้ำ
อำหำรไทย หรือสถำนที่ท่องเที่ยวช้ันน ำ             
ในท้องถิ่นที่มีกำรให้บริกำรด้ำนอำหำร                           
เพื่อประชำสัมพันธ์และส่งเสริมควำมนิยม
อ ำ ห ำ ร ไท ย ค วบ คู่ ไป กั บ ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์                        
ของท้องถิ่น 
2. ร่วมมือกับ application ที่มี ช่ือเสียง              
ด้ำนอำหำรและกำรจัดส่งอำหำรตำมบ้ำน               
ที่ได้รับควำมนิยมในชิลี เพื่อจัดกิจกรรม               
Thai Food Week ส่ ง เ ส ริ ม ก ำ ร ข ำ ย                     
และประชำสัมพันธ์ร้ำนอำหำร/ร้ำนขำย
วัตถุดิบอำหำรไทยในท้องถิ่น 
3. จัดฝึกอบรมกำรใช้บริกำร application    
ด้ำนอำหำรและกำรจัดส่งอำหำรตำมบ้ำน 
ตลอดจน กำรท ำก ำรตล ำดออน ไลน์           
ให้กับผู้ประกอบกำรอำหำรไทยในท้องถิ่น 

  
 
อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร 

 



๑๕ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

18. โ ค ร ง ก ำ ร ส่ ง เ ส ริ ม         
กำรเผยแพร่อำหำรไทย           
ในเปรู  
(สอท. ณ กรุงลิมำ) 

161,700 มิ.ย. – ก.ย. 
2564 
(ป รั บ แ ผ น
เนื่ องจำกกำร
แพร่ระบำดของ
โรค COVID-19) 

จั ดกิ จกรรม ร่ วมกั บ สถำบั น อำห ำรฯ 
ม ห ำวิ ท ย ำลั ย ห รื อ โร งแ รม ข อ ง เป รู                           
โดยเชิญผู้ เช่ียวชำญด้ำนกำรประกอบ
อำหำรจำกประเทศไทยเข้ำร่วมโครงกำร 
และจัดเตรียมวัตถุดิบ/อุปกรณ์ ในกำรสอน
กำรประกอบอำหำรไทย  
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  

19. โครงกำรส่งเสริมกำรค้ำ
ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ อ ำห ำร ไท ย
ประเภทพร้อมปรุง 
(สกญ. ณ นครแวนคูเวอร์) 

278,760 เม.ย. – ก.ค. 
2564 

จัดสำธิตและฝึกอบรมวิธีกำรประกอบ                   
อำหำรไทย โดยผู้ เช่ียวชำญด้ำนอำหำร               
ที่เป็นคนไทยในท้องถิ่น โดยมีกำรน ำเสนอ
และประชำสัมพันธ์วัตถุดิบและเครื่องปรุง
อำหำรไทยเพิ่มเติมจำกท้องถิ่น และจัดจ้ำง
ผู้รับเหมำสนับสนุนกำรด ำเนินงำนด้ำนกำร
ประชำสัมพันธ์ 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  

20. โครงกำรเสริมสร้ำงและ
เพิ่มควำมนิยมในสินค้ำ
อำหำรไทยและวัตถุดิบ
อำหำรไทยในแคนำดำ 
(สกญ. ณ นครแวนคูเวอร์) 

500,000 มิ.ย. – ก.ย.
2564 

จัดฝึกอบรมและสำธิตวิธีกำรประกอบ
อ ำ ห ำ ร ไ ท ย ป ร ะ เภ ท พ ร้ อ ม ป รุ ง                            
โดยผู้เช่ียวชำญด้ำนอำหำรที่เป็นคนไทยใน
ท้ อ ง ถิ่ น  โ ด ย มี ก ำ ร น ำ เ ส น อ แ ล ะ
ประชำสัมพันธ์วัตถุดิบ และเครื่องปรุง
อำหำรไทยเพิ่มเติมจำกท้องถิ่น จัดจ้ำง
ผู้ รั บ เห ม ำส นั บ ส นุ น ก ำรด ำ เนิ น งำน                   
ด้ำนประชำสัมพันธ์กำรจัดกิจกรรมฯ 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  

 รวมภูมิภาคอเมริกาและ
แปซิฟิกใต้ 4 โครงการ 

1,340,460      



๑๖ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

 
21. 

ภูมิภาคเอเชียตะวันออก 
โครงกำรครัวไทยสู่ครัวโลก
ออนไลน์  ณ  กรุ งปั กกิ่ ง 
(สอท. ณ กรุงปักกิ่ง) 

 
250,000 

 
ก.พ. - ก.ค. 
2564 

 
1 . ติ ด ต่ อบ ริษั ท ผู้ จั ด ท ำ  application               
สั่งอำหำรที่ เป็นที่นิยมในจีน เพื่อหำรือ
เกี่ยวกับกำรด ำเนินกำรส่งเสริมอำหำรไทย 
2. รวบรวมและประสำนร้ำนอำหำรไทย               
ในปักกิ่งและพื้นที่ ใกล้เคียงเพื่อเข้ำร่วม
กิจกรรม/ รวบรวมประเภทผลไม้ ไทย               
ทีม่ีบน application ของจีน 
3. ออกแบบและจัดท ำ Banner กำรส่งเสริม
อำหำรและผลไม้ไทยใน application ของจีน 
4 .  ห ำ รื อ ร ะ ห ว่ ำ ง บ ริ ษั ท ผู้ จั ด ท ำ 
application และร้ำนอำหำรไทยเกี่ยวกับ
รูปแบบกำรส่งเสริมกำรขำย เช่น กำรแจก
คูปอง กำรลดรำคำพิเศษ กำรก ำหนดเมนู
แนะน ำยอดนิยม เป็นต้น 
 

 
250,000 

 
1. จัดกิจกรรมถ่ำยทอดสด (Livestreaming) 
บนแพลตฟอร์ม e-commerce Taobao 
Live ดังนี ้
- แนะน ำแหล่ งท่องเที่ ยว วัฒนธรรม
อำหำรไทย ในภำค เหนื อ  ภ ำคกลำง           
ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ และภำคใต้ 
- กำรสำธิตกำรประกอบอำหำรไทย 
เพื่อให้ผู้บริโภคจีนทดลองท ำเองได้ที่บ้ำน 
ได้แก่ ต้มย ำกุ้ง และย ำวุ้นเส้น รวมทั้ง
แนะน ำผลไม้ ไทยต่ ำง ๆ  ที่ ผู้ บ ริ โภค
สำมำรถซื้อได้ในจีน 
- กำรน ำ เสนอผลิตภัณ ฑ์ อำหำรไทย
หลำกหลำยประเภทที่จ ำหน่ำยอยู่บน
แพลตฟอร์ม e-commerce ของ Alibaba 
และสินค้ำ OTOP  
- ก ำ ร แ ส ด ง ศิ ล ป วั ฒ น ธ ร ร ม ไท ย              
ด้ำนกำรร ำไทย  
- ส ถ ำ น ะ  ณ  วั น ที่  2 5  ก .พ . 6 4              
ขณ ะถ่ ำยทอดสดมี จ ำน วนผู้ เข้ ำชม 
80,000 รำย และมีผู้ชมวีดิทัศน์โปรโมท
กิ จ ก ร ร ม ใน แ อ ป พ ลิ เค ชั น  Weibo 
ประมำณ 9.87 ล้ำนครั้ง 
- เผยแพร่ผ่ำนสื่อออนไลน์ไทยและจีน       
รวม 30 สื่อ 
2. กำรประเมินผลโครงกำร 
- บ ร ร ย ำ ก ำ ศ ใน ก ำ ร จั ด กิ จ ก ร ร ม            

 
1. ส่งเสริมให้คนจีนเข้ำใจและ
รู้จักวิธีกำรประกอบอำหำร
ไทยมำกขึ้น พร้อมทั้ งสร้ำง     
กำรรับรู้ถึงวิถีชีวิต เอกลักษณ์ 
วัฒนธรรมของไทย ส่งผลให้
ช ำ ว จี น มี ทั ศ น ค ติ ที่ ดี ต่ อ          
ประเทศไทยมำกขึ้น 
2. ส่งเสริมกำรขยำยช่องทำง
กำรตลำดวัตถุดิบ สินค้ำและ
เครื่องปรุงอำหำรไทย 
3 . สร้ำงกระแสควำมนิยม
อำหำรไทยและร้ำนอำหำรไทย
ในจีนอย่ำงยั่งยืน 
4. อำหำรไทยและวัฒนธรรม
ไท ย เป็ น ที่ รู้ จั ก แ ล ะ นิ ย ม
แพร่หลำยมำกยิ่งขึ้น เป็นกำร
ส่งเสริมกำรท่องเที่ ยวและ
ภำพลักษณ์ประเทศไทย 



๑๗ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

มี ค ว ำม ส นุ ก ส น ำน  ผู้ เข้ ำ ช ม แ ส ด ง            
ควำมสน ใจสั่ งซื้ อสิ นค้ ำ เพื่ อทดลอง
ท ำอำหำรที่บ้ำน และมีผู้ เข้ำชมจ ำนวน
ม ำก ที่ ช่ื น ชอ บ  คิ ด ถึ งป ร ะ เท ศ ไท ย                 
และต้องกำรเดินทำงไปเที่ยวประเทศไทย 
- กิจกรรมดังกล่ำว เป็นกำรจัดร่วมกัน
ระหว่ำง สอท. กับ บ. Fliggy ซึ่งสนับสนุน
ที ม งำนถ่ ำยท ำ  แพลตฟอร์ม  ระบบ                 
กำรถ่ำยทอดสด และพิธีกรภำษำจีน -
อั งกฤษ  โด ย ไม่ มี ค่ ำ ใ ช้ จ่ ำ ย  ซึ่ ง ช่ วย
ประหยัดงบประมำณได้มำก 
 

22. โค ร งก ำ ร จั ด กิ จ ก ร ร ม
ส่ งเส ริม กำรขำย ให้ แ ก่
ร้ ำ น อ ำ ห ำ ร ไ ท ย                         
ในฟิลิปปินส์ผ่ำนระบบ
ออนไลน์ (Thai Culinary 
Delights 2 0 2 1  on 
Online platform)  
(สอท. ณ กรุงมะนิลำ) 

400,000 มี.ค. - เม.ย. 
2564 

จัดกิจกรรมส่งเสริมอำหำรไทย โดยใช้ช่ือ
ง ำ น  Thai Culinary Delights ซึ่ ง เ ป็ น
กิจกรรมส่งเสริมอำหำรไทยที่จัดมำแล้ว            
3 ปี แบบออนไลน์ หรือ Thai Culinary 
Delights 2 0 2 1  on Online platform 
ร่วมกับผู้ ให้บริกำรออนไลน์  อำทิ  Food 
Panda หรือ Grab Food โดยจัดโปรโมช่ัน
ส่งเสริมกำรขำย เพื่อเพิ่มช่องทำงในกำร
เข้ ำ ถึ ง อ ำ ห ำ ร ไท ย  แ ล ะ ช่ ว ย เห ลื อ
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ร้ ำ น อ ำ ห ำ ร ไ ท ย                      
ในฟิลิปปินส์ โดยพิจำรณำเลือกร้ำนอำหำร
ไทยที่ ได้ รับรองมำตรฐำน Thai Select                   
ของกระท รวงพ ำณิ ชย์  เพื่ อ เป็ นก ำร
ประชำสัมพั นธ์อำหำรไทยที่ มี รสชำติ            
และคุณภำพได้มำตรฐำน เข้ำร่วมกิจกรรม 

400,000 จั ดกิ จกรรมส่ งเสริม อำหำรไทยงำน                   
Thai Culinary Delights 2 0 2 1                      
ผ่ำนกำรประชำสัมพันธ์ใน Facebook 
ข อ ง  ส อ ท ./ส ค ต ./ท ท ท ./อ งค์ ก ำ ร
วัฒนธรรมไทย-ฟิลิปปินส์/ร้ำนอำหำรไทย 
โดยจัดกิจกรรมแลกของรำงวัลคูปอง          
สั่ ง อ ำ ห ำ ร ไ ท ย  ผ่ ำ น  Grap Food 
Delivery ซึ่งมีร้ำนอำหำรไทยที่ได้รับตรำ
สัญลักษณ์ Thai Select เข้ำร่วมกิจกรรม 
6 ร้ำน และมีผู้ได้รับของรำงวัล 600 รำย 
จ ำนวนผู้ เข้ำชม Facebook ของ สอท. 
26,029 ครั้ง ในช่วงวันที่  4 -9 มี .ค . 
2564 
 

1. ประชำสัมพันธ์ให้ผู้บริโภค
ชำวฟิลิปปินส์รู้จักอำหำรไทย
มำกยิ่งขึ้น 
2. ช่วยส่งเสริมผู้ประกอบกำร
ร้ำนอำหำรไทยในฟิลิปปินส์      
ให้เป็นที่รู้จักและมีผู้ใช้บริกำร
มำกขึน้ 



๑๘ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

23. โค ร ง ก ำ ร  “ True Thai 
Taste” ง ำ น ส่ ง เ ส ริ ม
โอ ก ำ ส แ ล ะ ศั ก ย ภ ำ พ
ผู้ประกอบกำรด้ำนอำหำร
ไท ย ใน ม ณ ฑ ลยู น น ำน 
(สกญ. ณ นครคุนหมิง) 

350,000 มิ.ย. - ก.ย. 
2564 

1. กำรประชำสัมพันธ์แบบปูพรมในทุก
ช่องทำง โดยร่วมมื อกั บแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ที่เป็นที่นิยมในพื้นที่ด ำเนินกำร
ประชำสัมพันธ์ร้ำนอำหำรไทยและร้ำนค้ำ
เครื่องปรุงอำหำรไทยในช่วงก่อนและ
ระหว่ำงกำรจั ดกิ จกรรม  “True Thai 
Taste” 
2. กำรจัดกิจกรรม “True Thai Taste” 
โดยจัดกิจกรรมที่รวบรวมร้ำนอำหำรไทย
และร้ำนค้ำเครื่องปรุงอำหำรไทยในนคร
คุนหมิง ตลอดจนผู้แทนจ ำหน่ำยผลิตภัณฑ์
อำหำรไทย เช่น ข้ำวหอมมะลิ สุรำ เบียร์ 
มำออกร้ำนจ ำหน่ำยสินค้ำ และน ำเสนอ
สิ น ค้ ำ ที่ โ ด ด เด่ น ข อ งต น  พ ร้ อ ม ทั้ ง
ป ร ะ ช ำสั ม พั น ธ์ ป ร ะ เท ศ ไท ย ใน มิ ติ                    
ที่เกี่ยวข้อง โดยเฉพำะด้ำนกำรท่องเที่ยว                        
ซึ่งเชิญกลุ่มผู้มีอิทธิพลในโลกออนไลน์จีน 
ผู้บริหำรระดับสูงในภำครัฐ ภำคเอกชน                         
และสื่อมวลชนในพื้นที่เข้ำร่วมงำน 
3. ประชำสัมพันธ์กำรจัดงำน “True Thai 
Taste” ผ่ำนช่องทำงสื่อสังคมออนไลน์           
ต่ำง ๆ และติดตำมผลกำรประชำสัมพันธ์ 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  

24. โ ค ร ง ก ำ ร ส่ ง เ ส ริ ม
ภำพลักษณ์ทำงวัฒนธรรม
อำหำรของไทยผ่ ำนสื่ อ
สังคมออนไลน์  

323,000 ม.ค. – มิ.ย.
2564 

จัดรำยกำรสำธิตกำรประกอบอำหำรไทย             
ผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์ให้กับพ่อครัวและแม่
ครัวชำวจีน เชฟจำกโรงแรม 5 ดำว รวมถึง
ผู้ ที่ ส น ใจ  โด ย เชิญ เชฟ ชำว ไท ย จำก

252,153 1. จัดท ำคลิปวีดิทัศน์สำธิตกำรประกอบ
อำหำรไทย โดยพ่ อครัว แม่ครัวไทย        
พร้อมสอดแทรกกำรบรรยำยเรื่องรำว
ควำมเป็นมำของอำหำรแต่ละเมนูในเดือน       

1. ส่งเสริมให้คนจีนเข้ำใจและ
รู้จักวิธีกำรประกอบอำหำร
ไทยมำกขึ้น พร้อมทั้ งสร้ำง       
กำรรับรู้ถึงวิถีชีวิต เอกลักษณ์ 



๑๙ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

(สกญ. ณ นครเฉิงตู) ผู้ประกอบกำรร้ำนอำหำรไทยในเขตอำณำ/
อำจำรย์หรือผู้เช่ียวชำญด้ำนกำรปรุงอำหำร
คำวและหวำนของไทย มำร่วมแสดงกำร
สำธิตวิธีกำรประกอบอำหำรคำว อำหำร
หวำน และขนมไทยท่ีมีควำมงดงำมประณีต 
ผ่ ำน สื่ อ สั งค มออน ไลน์  เพื่ อ ส่ ง เส ริ ม
ภำพลักษณ์ควำมมีระดับที่เป็นเอกลักษณ์
ของอำหำรไทยแก่ชำวเสฉวน มหำนคร                
ฉงช่ิง 
 

ก .พ . - มี .ค . 2564  ภำยใน 1  นำที 
จ ำนวน 8 รำยกำร ผ่ำนสื่อออนไลน์และ
สื่อท้องถิ่น ทุกวันศุกร์และวันเสำร์ รวมถึง
ทีวีวงจรปิดบนรถประจ ำทำง ทุกวันเสำร์
และวันอำทิตย์ ตั้งแต่วันที่ 9 เม.ย. – 8 
พ.ค. 2564 
2 .  จั ด กิ จ ก ร ร ม ถ่ ำ ย ท อ ด ส ด                       
live-streaming สำธิตกำรท ำอำหำรไทย 
1 ครั้ง ในกำรจัดงำน Thai Fruits Golden 
Months Chongqing 2021 ณ นครฉงช่ิ ง 
เมื่อวันที่ 14 พ.ค. 2564 โดยเผยแพร่
คลิปวีดิทัศน์ผ่ำนช่องทำง ดังนี ้
- สถำนีโทรทัศน์สื่อท้องถิ่น CDTV-3 และ 
CDTV-5  จ ำนวนเข้ำชมประมำณ 1  ล้ำนคน 
- Facebook จ ำนวนเข้ำชม 7,847 ครั้ง 
- KuaiShou จ ำนวนเข้ำชม 11,260 ครั้ง 
- TikTok จ ำนวนเข้ำชม 2,036 ครั้ง 
- WeChat จ ำนวนเข้ำชม 1,945 ครั้ง 
- WieBo จ ำนวนเข้ำชม 2,459 ครั้ง 
- Website จ ำนวนเข้ำชม 277 ครั้ง 
- ผู้เข้ำชมกำรถ่ำยทอดสด 51,453 รำย 
- บ น รถป ระจ ำท ำง จ ำ น วน เข้ ำ ช ม 
ประมำณ 3 ล้ำนคน 
3. กำรจัดกิจกรรมได้รับกำรสนับสนุน         
จำกห้ ำงสรรพสิ นค้ ำ ร้ ำนอำหำรไทย     
แ ล ะ ผู้ ติ ด ต ำม  ก ส ญ . จึ งป ระ ห ยั ด
งบประมำณ ในกำรจ้ ำงเชฟมำสำธิ ต           

วัฒนธรรมของไทย ส่งผลให้
ช ำ ว จี น มี ทั ศ น ค ติ ที่ ดี ต่ อ          
ประเทศไทยมำกขึ้น 
2. ส่งเสริมกำรขยำยช่องทำง
กำรตลำดวัตถุดิบ สินค้ำและ
เครื่องปรุงอำหำรไทย 
3 . สร้ำงกระแสควำมนิยม
อำหำรไทยและร้ำนอำหำรไทย
ในจีนอย่ำงยั่งยืน 
4. อำหำรไทยและวัฒนธรรม
ไท ย เป็ น ที่ รู้ จั ก แ ล ะ นิ ย ม
แพร่หลำยมำกยิ่งขึ้น เป็นกำร
ส่งเสริมกำรท่องเที่ ยวและ
ภำพลักษณ์ประเทศไทย 



๒๐ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

กำรประกอบอำหำร 
             

25. โครงกำรประชำสัมพันธ์
อำหำรไทยผ่ำนสื่อสังคม
อ อ น ไ ล น์  " ค รั ว ไ ท ย                 
สู่กวำงตุ้ง"  
(สกญ. ณ นครกว่ำงโจว) 

400,000 ม.ค. – ก.ย. 
2564 

กำรจัดท ำคลิปวิดีโอกำรประกอบอำหำร
ไทย เพื่อเผยแพร่ประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อ
สั งคมออนไลน์ ท้ อ งถิ่ น  เช่น  Tik Tok, 
WeiBo, WeChat 

400,000 1 . จั ด ท ำค ลิ ป วี ดิ ทั ศน์  “ค รั ว ไท ยสู่             
ค รั วก วำ งตุ้ ง ”  ส ำธิ ต ก ำรป ระ ก อ บ    
อ ำ ห ำ ร ไท ย  โด ย พ่ อ ค รั ว / แ ม่ ค รั ว
ร้ำนอำหำรไทยที่สื่อภำษำจีนได้ จ ำนวน 
10  คลิป  โดย เผยแพร่ผ่ ำน ช่องทำง 
(สถำนะวันที่ 8 มิ.ย. 2564)  
- Facebook และ  YouTube  จ ำน วน   
เข้ำชม 6,516 ครั้ง 
- WeChat จ ำนวนเข้ำชม 32,145 คน 
- WieBo จ ำนวนเข้ำชม 19,819 คน 
- Website จ ำนวนเข้ำชม 75,000 คน 
- สื่ อ ออน ไลน์ อื่ น  ๆ  จ ำ น วน เข้ ำช ม 
25,464 ครั้ง 

1. ส่งเสริมให้คนจีนเข้ำใจและ
รู้จักวิธีกำรประกอบอำหำร
ไทยมำกขึ้น  
2. ส่งเสริมกำรขยำยช่องทำง
กำรตลำดวัตถุดิบ สินค้ำและ
เค รื่ อ ง ป รุ ง อ ำ ห ำ ร ไ ท ย 
เนื่องจำกมณฑลกวำงตุ้งเป็น
ศูนย์กลำงกำรกระจำยสินค้ำ    
ที่ส ำคัญของไทยในจีน เช่น 
สินค้ำเกษตรของไทย (ร้อยละ 
60 - 70 ของกำรส่งออกจำก
ไทยมำจีน) 
3 . สร้ำงกระแสควำมนิยม
อำหำรไทยและร้ำนอำหำรไทย
ในจีนอย่ำงยั่งยืน 
 

26. โครงกำรสอนและแข่งขัน
ท ำอำหำรไทยในมณฑล
ซำนตง  
(สกญ. ณ เมืองชิงต่ำว) 

300,000 มิ.ย. 2564 1. กำรสอนวิธีกำรประกอบอำหำรไทยและ                      
จัดแข่งขันกำรประกอบอำหำรไทยในมณฑล                  
ซำนตง 
2. ประชำสัมพันธ์กำรเข้ำร่วมงำนให้กับ
ผู้เกี่ยวข้องรับทรำบ 
3. ประสำนผู้ประกอบกำรอำหำรไทย เพื่อ
เป็นวิทยำกรสอนกำรประกอบอำหำรไทย 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๒๑ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

27. โครงกำรอบรมเชฟอำหำร
ไทยในกว่ำงซี  ครั้ งที่  2 
(สกญ. ณ นครหนำนหนิง) 

300,000 มิ.ย. – ก.ย. 
2564 
(ป รั บ แ ผ น
เนื่ องจำกกำร
แพร่ระบำดของ
โรค COVID-19) 

1. วำงแผนกำรจัดโครงกำรโดยรวม อำทิ              
ก ำ ร จั ด ห ำ ส ถ ำ น ที่  ช่ ว ง เว ล ำ  ก ำ ร
ประชำสัมพันธ์ กำรติดต่อเชิญหน่วยงำนที่
เกี่ยวข้องเพื่ อร่วมด ำเนินงำน กำรวำง
รูปแบบกำรอบรม เมนูที่ใช้ คัดเลือกบริษัท
ออแกไนเซอร์/หน่วยงำนปฏิบัติ ในกำร
ด ำเนินงำนอย่ำงมืออำชีพ รวมถึงพิจำรณำ
ด ำเนินโครงกำรแบบบูรณำกำรกับโครงกำร
ที่เกี่ยวข้องของ สคต. ณ นครหนำนหนิง และ/
หรือสื่อท้องถิ่น 
2. ประสำนเชิญผู้แทนสถำบันกำรประกอบ
อำหำรไทยที่มีช่ือเสียงและมีเชฟมืออำชีพ                    
ที่สำมำรถเดินทำงมำเป็นวิทยำกรได้ รวมถึง
ผู้แทนหน่วยงำนภำครัฐ ภำคเอกชน และ
ภำคกำรศึกษำที่เกี่ยวข้อง 
3. ด ำเนินโครงกำรในรูปแบบออนไลน์                  
โดยร่วมมือกับ platform ออนไลน์ที่เป็นที่
นิ ย ม ใ น พื้ น ที่  แ ล ะ / ห รื อ จั ด จ้ ำ ง 
KOL/online influencer และจัดกิจกรรม
รู ป แ บ บ อ อ ฟ ไล น์  โ ด ย ร่ ว ม มื อ กั บ
สถำบันกำรศึกษำด้ำนกำรประกอบอำหำร
ใน ก ว่ ำ งซี  โร งแ ร ม ที่ ส น ใจ  โด ย ผู้ ที่                    
เข้ำร่วมกำรอบรมจะได้รับประกำศนียบัตร
จำก สกญ. รวมถึงมีกำรบันทึกกำรอบรมไว้
เพื่อตัดต่อน ำไปใช้เป็นคลิปวิดีโอเผยแพร่
ตำมช่องทำงที่เหมำะสมต่อไป 
4 . ประเมินและติดตำมผลกำรด ำเนิน

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๒๒ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

โ ค ร ง ก ำ ร  ร ว ม ทั้ ง ก ำ ร เ ผ ย แ พ ร่
ประชำสัมพันธ์โครงกำร 
 

28. โครงกำรส่งเสริมครัวไทย        
สู่ ค รั ว โล ก ใน เขตกงสุ ล
ประจ ำปี 2564  
(สกญ. ณ นครโฮจิมินห์) 

250,000 มี.ค. - ก.ย. 
2564 

1. กำรร่วมกับสื่อมวลชน สื่อโทรทัศน์                      
สื่อสังคมออนไลน์ YouTubers เพื่อประชำสัมพันธ์                  
กำรท ำอำหำรไทย กำรหำซื้อผลิตภัณฑ์ไทย         
กำรน ำวัตถุดิบในท้องถิ่นมำประยุกต์ในกำร
ปรุงอำหำรไทย อำทิ กำรออกอำกำศใน
รำยกำรโทรทัศน์ด้ำนกำรท ำอำหำรหรือ 
YouTube Chanel  
2. กำรจัดเทศกำลอำหำรไทยหรือซุ้มครัว
ไทย เพื่อประชำสัมพันธ์อำหำรไทยและ
วัตถุดิบกำรปรุงอำหำรของไทย ซึ่งมุ่งให้
ควำมรู้ ในกำรจ ำหน่ำย กำรสั่ งซื้อแบบ
ออนไลน์ผ่ำน application ต่ำง ๆ ที่ได้รับ
ควำมนิยมในเวียดนำม รวมทั้งให้มีกำร
น ำไปเผยแพร่ผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์ต่ำง ๆ 
 

250,000 จั ด กิ จ ก ร ร ม  Thai Food and Wine 
Pairing Reception เมื่อวันที่  17 มี .ค . 
2 5 6 4  เพื่ อส่ ง เส ริ ม ผลิ ตภั ณ ฑ์ ไวน์                
และอำหำรไทยในนครโฮจิมินห์  โดยมี
สมำชิกสมำคมไวน์และอำหำรนำนำชำติ
ประจ ำนครโฮจิมินห์ ชำวเวียดนำมที่สนใจ
ด้ำนไวน์และอำหำร ร้ำนอำหำร โรงแรม
ระดับ 5 ดำว ร้ำนขำยไวน์ หอกำรค้ำ 
สมำคมกำรค้ำ และหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง            
เข้ำร่วมงำน รวม 32 รำย ในงำนมีกำรจัด
แสดงสิ นค้ ำไทยที่ มี จ ำหน่ ำยในนคร                
โฮจิมินห์  ข้อมูลเกี่ยวกับกำรประกอบ
อำหำรไทยที่ เสริฟ ในงำน  กำรแสดง              
นำฏศิลป์ ไทย วีดิ ทั ศน์กำรท่องเที่ ยว                    
และอำหำรไทย ไวน์ และเพลงพระรำช
นิพนธ์ “ส้มต ำ” 
 

1. ส่ ง เส ริ ม ก ำ ร รั บ รู้ แ ล ะ                     
ควำมนิยมอำหำรและวัตถุดิบ
อำหำรไทย  
2. เปิดโอกำสขยำยช่องทำง
ก ำ ร ต ล ำ ด  เพื่ อ ส่ ง เส ริ ม
นโยบำยครัวไทยสู่ครัวโลก    
มำกขึ้น 
3. ส่งเสริมให้ผู้ประกอบกำร
ไทยสำมำรถส่ งออกสินค้ ำ                     
ไปยังเวียดนำมได้เพิ่มขึ้น 

29. โครงกำรประชำสัมพันธ์
กำรประกอบอำหำรไทย
ผ่ำนสื่อท้องถิ่น  
(สอท. ณ กรุงฮำนอย) 

300,000 มิ.ย. – ก.ย. 
2564 
(ป รั บ แ ผ น
เนื่ องจำกกำร
แพร่ระบำดของ
โรค COVID-19) 

สอท. ประชำสัมพันธ์กิจกรรมผ่ำนสื่อสังคม
ออนไลน์ และน ำผู้เช่ียวชำญกำรประกอบ
อำหำรไทยพร้อมผู้ช่วยเยือนกรุงฮำนอย 
เพื่อเป็นวิทยำกรสำธิตวิธีกำรประกอบ
อำหำร/ตกแต่งอำหำรไทยให้สวยงำม                
น่ำรับประทำน และประสำนงำนให้ สคต. 
ณ กรุงฮำนอย เชิญผู้น ำเข้ำวัตถุดิบอำหำร/

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๒๓ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

เครื่องปรุงอำหำรไทยมำร่วมจัดกิจกรรม
ประชำสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของตนเอง 
 

30. โครงกำรสร้ำงโอกำสขยำย
ตลำดสินค้ำเกษตรและ
อำหำรไทยในติมอร์-เลสเต 
(สอท. ณ กรุงดิลี) 

400,000 ก.พ. –  มิ.ย. 
2564 

1. จัดฝึกอบรมโดยวิทยำกรให้ควำมรู้ 
คุณประโยชน์เกี่ยวกับอำหำรไทย และ
สำธิตวิธีกำรประกอบอำหำรไทยให้กับ
กลุ่ม เป้ำหมำย ได้แก่  พนักงำนบริกำร             
พ่อครัวแม่ครัว ร้ำนอำหำรไทย 
2. ร่ วมมื อกั บสถำบั นกำรศึ กษำและ
โรงเรียนสอนกำรประกอบอำหำร เพื่อจัด 
workshop ให้แก่นักศึกษำและกลุ่มเป้ำหมำย 
3. จัดท ำคลิปวีดิทัศน์ลงสื่อสังคมออนไลน์
สำธิตวิธีกำรประกอบอำหำรไทย และเชิญ
กลุ่ม influencer ท้องถิ่นที่มีผู้ติดตำมในสื่อ
ออนไลน์จ ำนวนมำกเข้ำร่วมกิจกรรม 
4. จัดกิจกรรมสอนกำรประกอบอำหำรไทย    
แ ล ะ ก ำ ร แ ป ร รู ป อ ำ ห ำ ร ไท ย ให้ แ ก่
สถำบันกำรศึกษำ โรงเรียน และผู้เข้ำร่วม
โครงกำรเกษตรเพื่ อ อำห ำรกลำงวัน                       
ในโรงเรียนเป้ำหมำย และโครงกำรน้อมน ำ
เศรษฐกิจพอเพียงไปประยุกต์ใช้ 
 
 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  

 ร ว ม ภู มิ ภ า ค เอ เชี ย
ตะวันออก 10 โครงการ 

3,273,000   1,552,153   



๒๔ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

 
 
 

31. 

ภู มิ ภ า ค เ อ เ ชี ย ใ ต้ 
ต ะ วั น อ อ ก ก ล า ง               
และแอฟริกา 
โครงกำรส่งเสริมอำหำร
ไทยในโมซัมบิก  
(สอท. ณ กรุงมำปูโต) 

 
 
 

400,000 

 
 
 
เม.ย. - ก.ค. 
2564 

 
 
 
1. ส่งเสริมกำรขำยและประชำสัมพันธ์
ร้ำนอำหำรไทย โดยกระตุ้นกำรบริโภค
อำหำรไทยให้เป็นที่นิยมแพร่หลำย  
2. กำรประชำสัมพันธ์อำหำรไทยและ
เมนูอำหำรไทยผ่ำน application ต่ำง ๆ 
รวมถึงสนับสนุนร้ำนขำยวัตถุดิบอำหำรไทย
ที่มีอยู่ในท้องถิ่น 
3. กำรถ่ำยทอดกำรประกอบอำหำรไทย
ให้แก่สำธำรณชนผ่ำนสื่อโทรทัศน์ สื่อสังคม
ออนไลน์  เช่น  Facebook Live รวมถึ ง
ส ร้ ำ ง กิ จ ก ร ร ม ก ำ ร มี ส่ ว น ร่ ว ม ข อ ง
สำธำรณชนโมซัมบิก เพื่อส่งเสริมกำรรับรู้
สินค้ำไทย และร้ำนอำหำรไทยในท้องถิ่น 
 

  
 
 
อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร 

 

32. โ ค ร ง ก ำ ร ส่ ง เ ส ริ ม                 
ค วำมนิ ย มอำห ำร ไท ย              
ด้วยสื่อดิจิทัล  
(สอท. ณ กรุงรำบัต) 

500,000 ม.ค. - ก.ย. 
2564 

1. จัดท ำสื่อดิจิทัล เกี่ยวกับอำหำรไทย 
สินค้ำที่เกี่ยวข้องกับอำหำรไทย ในภำษำ
ท้องถิ่น และภำษำฝรั่งเศส 
2. จัดหำ Influencer เยี่ยมชมร้ำนอำหำร
ไทยและมีกำรสำธิตประกอบอำหำรไทย                   
และถ่ำยทอดสดผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์ 
Facebook Live 
 
 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๒๕ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

33. โ ค ร ง ก ำ ร ส่ ง เ ส ริ ม                 
ค วำมนิ ย มอำห ำร ไท ย                
ใน ดู ไ บ ใน ภ ำ ว ะ  new 
normal 
(สกญ. ณ เมืองดูไบ) 

370,000 ก.พ. – เม.ย. 
2564 

จั ด กิ จ ก รรม ใน ลั ก ษ ณ ะ  "Thai Food 
Delivery Week" โด ยร่ วมมื อกั บ  food 
delivery application ใ น ก ำ ร
ประชำสัมพันธ์/ส่งเสริมกำรขำยในรูปแบบ
กำรให้ส่วนลดแก่ผู้ที่สั่งอำหำรไทยผ่ำน 
application และ/หรือให้ผู้บริโภคที่ เข้ำ
ร่วมกิจกรรมกับ สกญ. ได้ลองรับประทำน
อำหำรไทยฟรี โดยก ำหนดกิจกรรมส่งเสริม
ก ำ ร ข ำ ย ร่ ว ม กั บ ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก ำ ร ฯ                 
หรือผ่ำนกิจกรรมส่งเสริมกำรขำยอื่น ๆ 
 

369,757.35 1. ร่วมจัดกิจกรรม Thai Restaurant Week 
กับ ททท. และเผยแพร่ประชำสัมพันธ์                
ผ่ ำนสื่ อออนไลน์ ทั้ งภำษำอั งกฤษและ              
ภำษำอำหรั บ  จ ำนวน 14 สื่ อ โดยมี
ร้ำนอำหำรไทยเข้ำร่วม 18 ร้ำน  
2. จั ด กิ จ ก รรม  Thai Food Delivery 
Week ใ น รู ป แ บ บ  online โ ด ย มี
ร้ำนอำหำรไทยเข้ำร่วมกิจกรรมส่งเสริม
กำรขำยผ่ ำนแอพพลิ เค ช่ัน  Zomato 
117 ร้ำน และแอพพลิเคช่ัน Talabat 
23 ร้ ำ น  ร ว ม ทั้ ง ห ม ด  1 4 0  ร้ ำ น                   
ซึ่ งส่งผลให้ ร้ำนอำหำรไทยมียอดขำย
เพิ่มขึ้น ร้อยละ 16 เมื่อเทียบกับยอดขำย
ของสัปดำห์ก่อนจัดกิจกรรม  
3. ป ระช ำสั ม พั น ธ์ อ ำห ำร ไท ย ผ่ ำน 
influencers ท้องถิ่น 1 รำย ที่ก ำลังได้รับ
ค ว ำม นิ ย ม อ ย่ ำ งสู งข อ งดู ไบ  ซึ่ ง ได้
ประชำสัมพันธ์ร้ำนอำหำรไทย 6 ร้ำน 
ผ่ำน Instagram ของ นำย Alex Augusti 
และรำยกำรวิทยุ Lunch with Llyod  
4. โพสต์ประชำสัมพันธ์อำหำรไทยผ่ำน 
ช่ อ งท ำ ง  Facebook จ ำน วน เข้ ำชม 
46,988 ครั้ง วีดิทัศนป์ระชำสัมพันธ์ผ่ำน 
Facebook จ ำนวนผู้เข้ำชม 4,410 ครั้ง 
รวมทั้งประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อออนไลน์            
อื่น ๆ จ ำนวน 14 สื่อ และหนังสือพิมพ์    
1 บทควำม 

1. ผู้ประกอบกำรร้ำนอำหำร
ไทยและผู้น ำเข้ำสินค้ำอำหำร
และผลิตภัณ ฑ์ อำหำรไทย               
ในสห รั ฐอำห รับ เอมิ เรตส์ 
(UAE) มี ขี ด ค วำมส ำม ำรถ               
ในกำรแข่งขัน ขยำยช่องทำง
กำรตลำด online และ food 
delivery applications ไ ด้
มำกขึ้น และมียอดขำยและ
จ ำนวนผู้บริโภคอำหำรไทย
และผลิตภัณ ฑ์ อำหำรไทย            
มำกขึ้น 
2. ผู้ บ ริ โ ภ ค ใ น  UAE                 
มีควำมเช่ือมั่นในคุณภำพและ
มำตรฐำนของอำหำรไทย            
และมีควำมต้องกำรเดินทำง    
ไปท่องเที่ยวในประเทศไทย                 
มำกยิ่งข้ึน 
3. ภำพลักษณ์ที่ดีของอำหำร
ไทยและวัฒนธรรมไทยได้รับ
กำรเผยแพร่และประชำสั มพั นธ์                   
สู่สังคมท้องถิ่นในวงกว้ำงมำก
ยิ่งข้ึน  
4. เพิ่มเครือข่ำย Friends of 
Thailand 



๒๖ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

35. โครงกำรส่งเสริมอำหำร
ไท ย ใน อิ น เดี ย ผ่ ำน สื่ อ               
ช้ันน ำ  
(สอท. ณ กรุงนิวเดลี) 

450,000 มิ.ย. – ก.ย. 
2564 

1. เชิญเชฟจำกร้ำนอำหำรไทยที่มีช่ือเสียง                  
ในกรุงนิวเดลีมำจัดท ำคลิปกำรประกอบ
อำหำรไทย/กำรชิมอำหำรไทย รวมถึงให้
ค ำแนะน ำเกี่ยวกับสถำนที่ต่ำง ๆ ที่สำมำรถ
ซื้ อ วั ต ถุ ดิ บ  เค รื่ อ งป รุ งอ ำห ำ ร ไท ย                
และสินค้ำไทยได้ในกรุงนิวเดลีและเมือง
ใหญ่  ๆ ในอินเดียและน ำคลิปดังกล่ำว                  
มำออกอำกำศในรำยกำรอำหำรที่ ได้รับ
ควำมนิยมของชำวอินเดีย ควบคู่ ไปกับ                 
กำรประชำสัมพันธ์ผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์
ต่ำง ๆ 
2. เผยแพร่คลิปกำรประกอบอำหำรไทย                       
ที่ได้ออกอำกำศแล้วผ่ำนสื่อสังคมออนไลน์                
ของ สอท . และกิ จกรรมต่ ำง ๆ  ที่ จั ด                     
โด ย  ส อ ท . แ ล ะที ม ป ระ เท ศ ไท ย ใน                        
กรุงนิวเดลีต่อไป ซึ่งรวมถึงกำรพิจำรณำ                      
ใช้งบประมำณ จัดซื้ อกำร Boost Post               
ซึ่ง สอท. สำมำรถโปรโมตโพสต์บนหน้ำ 
Timeline ข อ ง  Facebook Page ข อ ง 
สอท . เพื่ อ ให้ โพ สต์ เข้ ำถึ งคนอิ น เดี ย                 
ในวงกว้ำงมำกขึ้น 
                   

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  

35. โ ค ร ง ก ำ ร ค รั ว ไ ท ย        
เ พื่ อ ก ำ ร ส่ ง เ ส ริ ม
ภำพลักษณ์ อำหำรไทย                 
ในอนิเดียใต้  
(สกญ. ณ เมืองเจนไน) 

440,000 เม.ย. – ก.ย. 
2564  

กำรจัดกิจกรรมแนะน ำอำหำรไทยและ
สำธิตวิธีกำรประกอบอำหำรไทยให้แก่              
พ่อครัว และแม่ครัวท้องถิ่นร้ำนอำหำรไทย                        
และร้ำนอำหำรที่มี เมนูไทย ในรูปแบบ 
Virtual ห รื อ  Online เ ป็ น ห ลั ก                      

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  



๒๗ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

และถ่ำยทอดเผยแพร่  ประชำสัมพันธ์                  
ผ่ำนสื่อต่ำง ๆ อำทิ  สื่อสังคมออนไลน์                     
และ Influencers/Food Bloggers 
 

36. โ ค ร ง ก ำ ร ค รั ว ไ ท ย                
สู่ครัวอินเดียตะวันตก  
(สกญ. ณ เมืองมุมไบ) 

450,000 เม.ย. – ก.ย. 
2564  

1. จัดกิจกรรมส่งเสริมเครือข่ำยระหว่ำง
โร ง เรี ย น ส อ น ก ำ ร ป ระ ก อ บ อ ำห ำ ร                     
ไทย-อินเดีย โดยจัดกำรประชุม/สัมมนำ
ผ่ำนช่องทำงออนไลน์ระหว่ำงคณะผู้บริหำร
และคณ ำจำรย์จำกสถำบันกำรศึ กษำ               
แ ล ะ โ ร ง เ รี ย น ส อ น ก ำ ร ป ร ะ ก อ บ                       
อำหำรจำกไทย 
2. น ำพ่อครัว/แม่ครัวชำวไทยที่พ ำนัก                         
ในอินเดีย จัดฝึกอบรม/สำธิตกำรประกอบ
อำหำรไทย และน ำเสนอแหล่งจ ำหน่ำย
สิ น ค้ ำ น ำ เข้ ำ จ ำ ก ไท ย  ร ว ม ถึ ง ก ำ ร
ป ร ะ ช ำ สั ม พั น ธ์ ร้ ำ น อ ำ ห ำ ร ไ ท ย                    
โดยมุ่ งเน้ นกลุ่ มนั กศึ กษำใน โรงเรียน                      
สอนกำรประกอบอำหำร กลุ่มคนอินเดีย                        
ที่มีก ำลังซื้อสูง และ media influencer 
 

 อยู่ระหว่ำงด ำเนินโครงกำร  

37. โครงกำรสร้ำงควำมนิยม
อำหำรไทยในอิสรำเอล 
(สอท. ณ กรุงเทลอำวีฟ) 

250,000 เม .ย . – ก .ย . 
2564  

จัดกิจกรรมเชิญเชฟจำกไทยมำสำธิตวิธีกำร
ประกอบอำหำรไทยโคเชอร์  (Kosher) 
ร่วมกับสถำบันอำหำรให้ แก่  นั ก เรียน
สถำบันกำรสอนประกอบอำหำร และ/หรือ
จัดกำรแข่งขันกำรประกอบอำหำรไทย 

250,000 จัดกิจกรรมสำธิตและสอนท ำอำหำรไทย
โคเชอร์ มีผู้เข้ำร่วม 20 รำย (เนื่องจำก
มำตรกำรทำงสำธำรณสุขที่จ ำกัดจ ำนวน
ผู้เข้ำร่วมงำน) และมีกำรประชำสัมพันธ์    
ลงหนังสือพิมพ์ท้องถิ่น รวมถึงเผยแพร่
กิจกรรมบน Facebook ของ สอท. ซึ่งมี
จ ำนวนเข้ำชมโพสต์แล้วกว่ำ 6,000 ครั้ง 

1. ประชำสัมพันธ์ท ำให้อำหำร
ไท ย โค เช อ ร์ เป็ น ที่ รู้ จั ก                   
ในวงกว้ำงมำกขึ้น 
2. ขยำยโอกำสทำงกำรตลำด
ให้ ผู้ ประกอบกำรสำมำรถ
จ ำหน่ำยสินค้ำอำหำร วัตถุดิบ 
และเครื่องปรุ งอำหำรไทย                    



๒๘ 
 

ล ำดับ 
สอท./สกญ. ที่ด ำเนินกำร  

ช่ือกิจกรรม 
งบประมำณ             

ที่ได้รับ (บำท) 
ระยะเวลำ
ด ำเนินกำร 

รำยละเอียดกจิกรรม 
กำรเบิกจ่ำย 

(บำท) 
ผลกำรด ำเนินงำน ผลประโยชน์ที่ได้รับ 

 ในอิสรำเอลได้มำกข้ึน 
 

 รวมภู มิ ภ าค เอ เชี ย ใ ต้ 
ตะวันออกกลาง และ
แอฟริกา 7 โครงการ 

2,860,000   619,757.35   

38. โครงกำรส่งเสริมศักยภำพ
ท้องถิ่นสู่สำกล (Local to 
Global : Visions of Isan) 
กรม เศรษฐกิจระหว่ำง
ประเทศ 

700,000 เม.ย. 2564 1. ส ำธิ ต ป ระก อ บ อ ำห ำร /น ำ เส น อ
เมนูอำหำร และเครื่องดื่มอีสำนที่ใช้วัตถุดิบ
ท้องถิ่นที่โดดเด่น และต้องกำรส่งเสริมกำร
ขำยในตลำดต่ำงประเทศ ในงำนเลี้ยง
รับรองเพื่ อแสดงศักยภำพของจังหวัด                
ภำคอีสำน  6 จั งหวัด  ได้ แก่  ร้ อยเอ็ด 
ข อ น แ ก่ น  ม ห ำส ำ ร ค ำม  ก ำ ฬ สิ น ธุ์ 
หนองคำย มุกดำหำร อำทิ  เนื้ อ โคขุน 
(มุ กดำหำร) ข้ ำวหอมมะลิ  (ร้อยเอ็ด )                    
ไก่  KKU ไขมันต่ ำ/ยู ริคต่ ำ (ขอนแก่น )                
กุ้งก้ำมกรำม (กำฬสินธุ์) เครื่องดื่มอิสำนรัม 
(ขอนแก่น) กำแฟขี้ช้ำง (มหำสำรคำม) แก่
กลุ่ม เป้ำหมำย ประกอบด้วย คณะทูต 
ห อ ก ำ รค้ ำต่ ำ งป ร ะ เท ศ  สื่ อ ม วล ช น
ต่ำงประเทศในไทย 
2. จัดกิจกรรมเสวนำแบบ online และ 
offline โดยมีผู้ทรงคุณวุฒิ ในด้ำนธุรกิจ                 
ทั้งจำกภำครัฐและเอกชนมำเป็นผู้บรรยำย
แก่ ผู้ ป ระกอบ กำรไทยและผู้ ที่ ส น ใจ                    
ด้ำนธุรกิจ 

700,000 1. มีผู้เข้ำร่วมงำนเลี้ยงจ ำนวน 200 รำย  
2. กำรประชำสัมพันธ์ผ่ำน Facebook      
มี จ ำ น ว น  like 390 ค รั้ ง / Twitter                    
มี engagement 9 ครั้ง  
3. กำรจัดท ำคลิปวีดิทัศน์ประชำสัมพันธ์
ผ่ำน Facebook จ ำนวนเข้ำชม 63,890 
ครั้ง YouTube จ ำนวนเข้ำชม 726 ครั้ง 
4. มีผู้เข้ำร่วมงำนเสวนำทั้งแบบ online 
และ offline รวม 100 รำย 

1. สินค้ำอำหำร และเครื่องดื่ม
ของภำคอีสำนที่มีศักยภำพ 
และมีกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์
โดยเทคโนโลยีให้สอดคล้อง      
กับเทรนของตลำด ได้รับกำร
ประชำสัมพันธ์ให้เป็นที่ รู้จัก         
ในกลุ่มชำวต่ำงชำติ 
2. ผู้ประกอบกำร/หน่วยงำน
ท้องถิ่นมีเวทีในกำรน ำเสนอ
ศักยภำพของสินค้ำ และได้รับ
ข้ อ มู ล ที่ เ ป็ น ป ร ะ โ ย ช น์                    
ด้ำนกำรพัฒนำสินค้ำ ธุรกิจ 
แ ล ะ ช่ อ ง ท ำ ง ต ล ำ ด                            
ในต่ำงประเทศมำกขึ้น 

 รวมท้ังสิ้น 38 โครงการ 14,348,220   4,521,707.68   
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หมำยเหตุ  ค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินภำรกิจส่งเสริมนโยบำยครัวไทยสู่ครัวโลก กรมเศรษฐกิจฯ ได้รับจัดสรรเงิน 18,859,800 บำท โอนเงินคืนกระทรวงฯ 1,700,000 บำท คงเหลือ 17,159,800 บำท โดยสถำนะ
วันท่ี 16 กรกฎำคม 2564 กรมเศรษฐกิจฯ ได้จัดสรรเงินเพื่อด ำเนินโครงกำรรวม 38 โครงกำร เป็นเงิน 14,348,220 บำท ด ำเนินโครงกำรแล้วเสร็จ 13 โครงกำร เบิกจ่ำยเงิน 4,521,707.68 บำท และอยู่ระหว่ำง
ด ำเนินโครงกำร 25 โครงกำร เป็นเงิน 9,826,512.32 บำท ผลกำรเบิกจ่ำยคิดเป็นร้อยละ 31.51 ของงบประมำณที่ได้รับจัดสรร  รวมทั้งมีเงินงบประมำณที่อยู่ระหว่ำงกำรพิจำรณำจัดสรรให้ สอท./สกญ.                                   
ที่มีควำมพร้อมไปด ำเนินโครงกำรเพิ่มเติม 2,811,580 บำท                



รายงานผลการตรวจสอบและประเมินผลภาคราชการ 
ประเด็นการตรวจสอบเพ่ิมเติม 

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2564   
คณะกรรมการตรวจสอบและประเมินผลประจ ากระทรวงการต่างประเทศ 

 

ส่วนที่ 1 บทสรุปผู้บริหาร  
 กระทรวงการต่างประเทศได้รับการจัดสรรงบประมาณภายใต้แผนงานยุทธศาสตร์ส่งเสริม
ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ โครงการส่งเสริมการด าเนินงานการต่างประเทศของไทยอย่างมีเอกภาพและ
บูรณาการ ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาประสิทธิภาพด้านการรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ ระยะที่ ๑ 
โดยศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเป็นหน่วยงานรับผิดชอบในการด าเนินงาน “โครงการเช่าใช้
อุปกรณ์และบริการเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพด้านการรักษาความปลอดภัยทางไซเบอร์ของ กต. ระยะที่ 1”      
(เป็นโครงการต่อเนื่องระยะเวลา 3 ปี วงเงินรวม 93 ล้านบาท ระหว่างปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 – 
2566) เริ่มด าเนินโครงการปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 ระยะเวลา 12 เดือน ในวงเงินงบประมาณจ านวน 
31 ล้านบาท 

ส าหรับการด าเนินงานระยะที่ 2 (ระยะสุดท้าย) กระทรวงฯ มีแผนการด าเนินการเป็นโครงการ
ต่อเนื่องระยะ 3 ปี (ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 – 2569) ซึ่งจะเป็นการต่อยอดจากการด าเนินงาน
โครงการเช่าใช้อุปกรณ์ฯ ระยะที่ 1 โดยให้ความส าคัญต่อการเชื่อมต่อการท างานระหว่างกระทรวงฯ                      
กับศูนย์ภูมิภาค (Regional Center) ในการวางรากฐานโครงสร้างพ้ืนฐานระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัย                          
ทางไซเบอร์ เพ่ือตอบสนองการใช้งานระบบสารสนเทศของกระทรวงฯ การให้บริการ การแลกเปลี่ยนข้อมูล                                                   
และการติดต่อสื่อสารระหว่างกระทรวงฯ กับสถานเอกอัครราชทูต/คณะผู้แทนถาวร/สถานกงสุลใหญ่/
ส านักงานการค้าและเศรษฐกิจไทย ให้มีความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์อย่างมีมาตรฐานสากล และรองรับ       
ไปสู่การเป็นรัฐบาลดิจิทัลต่อไป 

ผลการตรวจสอบและประเมินผล  
1. ผลการด าเนินงานภาพรวม  
    การด าเนินโครงการประกอบด้วยส่วนงานหลัก 5 ส่วน ดังนี้ 
    1) การเช่าใช้อุปกรณ์รักษาความมั่นคงปลอดภัยเครือข่าย (Network Security) 
    2) การใช้บริการระบบรักษาความม่ังคงปลอดภัยและบริหารจัดการความปลอดภัย 
    3) การวิเคราะห์ การประเมินความเสี่ยงของระบบเครือข่ายและระบบความมั่นคงปลอดภัย

สารสนเทศ 
    4) การพัฒนาบุคลากรของกระทรวงฯ โดยเฉพาะนักวิชาการคอมพิวเตอร์ของศูนย์เทคโนโลยีฯ 

ให้มีความรู้และทักษะในด้านระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์มากขึ้น ซึ่งจะเป็นประโยชน์                    
ในการก ากับดูแลระบบที่ติดตั้งใช้งาน  

    5) มีเจ้าหน้าที่ของผู้รับจ้างมาปฏิบัติงานที่กระทรวงฯ และที่ศูนย์ปฏิบัติการเฝ้าระวัง                        
ความมั่นคงปลอดภัยระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ (Security Operation Center :  SOC) ของผู้รับจ้าง            
เพ่ือดูแลระบบที่ติดตั้งใช้งาน 

    ผลการด าเนินโครงการฯ (สถานะ ณ วันที่ 16 กรกฎาคม 2564) อยู่ในขั้นตอนการจัดซื้อ                 
จัดจ้าง ซึ่งคณะกรรมการซื้อหรือจ้าง โดยวิธีเฉพาะเจาะจง ได้พิจารณาผลการยื่นข้อเสนอของบริษัท
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โทรคมนาคมแห่งชาติ จ ากัด (มหาชน) ซึ่งเป็นหน่วยงานรัฐวิสาหกิจที่มีความเชี่ยวชาญและให้บริการในด้าน
การบริหารจัดการด้านความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์โดยเฉพาะแล้ว มีความเห็นว่า มีคุณสมบัติที่ตรงตาม
ขอบเขตของงานหรือ TOR ที่ก าหนดไว้ในคุณสมบัติของผู้ยื่นข้อเสนอและได้ลงนามเอกสารการยื่นข้อเสนอ
ของบริษัทฯ เมื่อวันที่ 10 มิถุนายน 2564 พร้อมจัดท ารายงานผลการพิจารณาเสนอกระทรวงฯ เมื่อวันที่ 
11 มิถุนายน 2564 และกระทรวงฯ ประกาศชื่อผู้ชนะการยื่นข้อเสนอ เมื่อวันที่ 22 มิถุนายน 2564                  
โดยลงนามในสัญญาจ้าง เพ่ือเริ่มด าเนินโครงการฯ ในเดือนกรกฎาคม 2564       

2. การประเมินผลโครงการ  
   โครงการเช่าใช้อุปกรณ์ฯ เป็นโครงการที่มีความส าคัญ มีความละเอียดอ่อน และซับซ้อน 

กระทรวงฯ จึงได้เชิญบุคคลภายนอกซึ่งเป็นผู้เชี่ยวชาญ มีชื่อเสียง และมีความรู้ในด้านระบบรักษา                      
ความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์เป็นอย่างดี ได้แก่ บุคลากรและอาจารย์จากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี                  
พระจอมเกล้าธนบุรี และมหาวิทยาลัยมหิดล เข้าร่วมใน (1) คณะกรรมการก าหนดขอบเขตของงาน                
และราคากลาง (2) คณะกรรมการซื้อหรือจ้าง และ (3) คณะกรรมการตรวจรับพัสดุ เพ่ือให้เกิด                   
ความโปร่งใส ได้รับข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินการโครงการและระบบอย่างถูกต้อง ครบถ้วน สมบูรณ์ 
อย่างไรก็ตาม เนื่องจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 ส่งผลให้การด าเนินโครงการล่าช้า
กว่าที่ก าหนด และขณะนี้อยู่ระหว่างเริ่มด าเนินโครงการ อย่างไรก็ดี เมื่อโครงการได้ด าเนินการไปแล้ว                             
ระยะหนึ่ง จึงจะมีการประเมินผลต่อไป เพ่ือให้ทราบถึงพัฒนาการและผลส าเร็จตามเป้าหมายของโครงการ                     
ที่ก าหนดไว้  

  นอกจากนี้ ด้วยพัฒนาการของภัยคุกคามทางไซเบอร์ที่มีความหลากหลาย ซับซ้อน ที่ผ่านมา
กระทรวงฯ ได้มีการจัดท าระบบป้องกันภัยคุกคามทางไซเบอร์อย่างต่อเนื่องเพ่ือให้สามารถรองรับกับ           
ภัยคุกคามทางไซเบอร์ได้ อย่างไรก็ดี การด าเนินโครงการเช่าใช้อุปกรณ์ฯ ของกระทรวงฯ จะเป็นการ
ด าเนินงานในลักษณะการวางมาตรการแก้ไขปัญหา จัดหาระบบเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาเสริมการป้องกันภัย
คุกคามทางไซเบอร์ในลักษณะต่อยอดให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น สามารถเฝ้าระวัง วิเคราะห์ ประเด็นปัญหา
ภัยคุกคาม และประเมินความเสี่ยง ตลอดจนมองภาพรวมของการด าเนินงานได้อย่างเป็นระบบมากขึ้น                     
ท าให้กระทรวงฯ สามารถวางแผนและบริหารจัดการภัยคุกคามทาง ไซเบอร์ ได้อย่างต่อเนื่อง                                 
และมีประสิทธิภาพมากขึ้น ดังนี้  

1) เป็นการริเริ่มด าเนินโครงการเชิงรุกอย่างบูรณาการ ทั้งในด้านระบบ ด้านงบประมาณ                    
และการพัฒนาบุคลากร 

2) สามารถบริหารจัดการในองค์รวมได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
3) ระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์มีอุปกรณ์และระบบมากขึ้นกว่าเดิม                   

มีการเฝ้าระวังทุกวัน ตลอด ๒๔ ชั่วโมง  
4) บุคลากรของกระทรวงฯ โดยเฉพาะนักวิชาการคอมพิวเตอร์ของศูนย์เทคโนโลยี ฯ                     

ได้รับการพัฒนาความรู้และทักษะในด้านระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ มากขึ้น ซึ่งจะเป็น
ประโยชน์ต่อการพัฒนาองค์ความรู้ในการก ากับดูแลระบบที่ติดตั้งใช้งานมากกว่าระบบที่กระทรวงฯ ใช้อยู่
ในปัจจุบัน รวมทั้งสามารถท างานร่วมกับผู้รับจ้าง ตรวจสอบการท างาน และก ากับดูแลผู้รับจ้างไปด้วย  

5) เจ้าหน้าที่ของผู้รับจ้างมาปฏิบัติงานที่กระทรวงฯ และที่ศูนย์ปฏิบัติการเฝ้าระวัง                 
ความมั่นคงปลอดภัยระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ (Security Operation Center : SOC) ของผู้รับจ้าง                  
เพ่ือดูแลระบบที่ติดตั้งใช้งาน ซึ่งมีมากกว่าระบบที่กระทรวงฯ ใช้อยู่ในปัจจุบัน เฝ้าระวัง ป้องกัน วิเคราะห์ 
วางแผน ประเมินและบริหารความเสี่ยงจากปัญหาภัยคุกคามทางไซเบอร์ 
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3. ข้อเสนอแนะการด าเนินงาน 
     ศูนย์เทคโนโลยีฯ ควรรายงานความคืบหน้าการด าเนินงานของโครงการฯ รวมถึงผลสัมฤทธิ์   
ตามเป้าหมายที่ก าหนดไว้ ตลอดจนปัญหาอุปสรรคต่าง ๆ ให้ ค.ต.ป. ประจ ากระทรวงฯ ทราบเป็นระยะ                   
เพ่ือเป็นข้อมูลในการติดตามประเมินผลต่อไป  

4. ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบายต่อรัฐบาล  
    4.1 หน่วยงานต่าง ๆ โดยเฉพาะหน่วยงานด้านความมั่นคงที่มีความพร้อมด้านบุคลากร                   

หรือศักยภาพด้านระบบรักษาความมั่งคงปลอดภัยทางไซเบอร์ไม่เพียงพอ และต้องการบูรณาการ              
อาจพิจารณาพัฒนาระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ในลักษณะการเช่าใช้อุปกรณ์/ระบบ                       
และใช้บริการเช่นเดียวกับโครงการของกระทรวงฯ 

    4.2 ควรใช้ประโยชน์อย่างเต็มที่จากหน่วยงานกลางให้การสนับสนุนหน่วยงานของรัฐในการ
พัฒนา ก ากับดูแลการด าเนินการด้านการรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ให้เป็นไปอย่างบูรณาการ 
อาทิ ส านักงานคณะกรรมการการรักษาความมั่นคงปลอดภัยไซเบอร์แห่งชาติ (สกมช.) ซึ่งเป็นหน่วยงาน
สนับสนุนในด้านการก ากับดูแล นโยบาย บุคลากร กระบวนการ และองค์ความรู้ทางด้านความมั่นคง
ปลอดภัยทางไซเบอร์ ในขณะที่กระทรวงดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม เป็นหน่วยงานหลักที่ก ากับดูแล
ภาพรวมและสนับสนุนด้านงบประมาณในการพัฒนาตามแนวนโยบายรัฐบาลดิจิทัล เพ่ือการพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐานระบบรักษาความม่ันคงปลอดภัยทางไซเบอร์ให้กับหน่วยงานต่าง ๆ   
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ส่วนที่ 2 การรายงานผลการตรวจสอบและประเมินผลภาคราชการตามประเด็นการตรวจสอบ   
           และประเมินผล ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 
 

1. ชื่อประเด็นการตรวจสอบและประเมินผล ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2564  
  โครงการส่งเสริมการด าเนินงานการต่างประเทศของไทยอย่างมีเอกภาพและบูรณาการ : ค่าใช้จ่าย    
ในการพัฒนาประสิทธิภาพด้านการรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ ของกระทรวงการต่างประเทศ    
ระยะที่ 1  : โครงการเช่าใช้อุปกรณ์และบริการเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพด้านการรักษาความมั่นคงปลอดภัย      
ทางไซเบอร์ของ กต. ระยะที่ 1 
 

2. ความสอดคล้องเชื่อมโยงระหว่างประเด็นการตรวจสอบกับยุทธศาสตร์ชาติ 
     ยุทธศาสตร์ที่ 1 ด้านความม่ันคง 
 เป็นการพัฒนาศักยภาพด้านการรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ของกระทรวงฯ ให้สามารถ 
รับมือกับภัยคุกคามความมั่นคงในรูปแบบใหม่ได้อย่างมีประสิทธิภาพ อาทิ การโจมตี การจารกรรม                        
หรือภัยคุกคามในรูปแบบต่าง ๆ ทางไซเบอร์ ที่มีความถี่และรุนแรงมากขึ้นในปัจจุบัน ส่งผลกระทบต่อ             
ความมั่นคงของประเทศในภาพรวม 
     ยุทธศาสตร์ที่ 6 ด้านการปรับสมดุลและพัฒนาระบบการบริหารจัดการภาครัฐ 
 เป็นการพัฒนาและปรับกระบวนการและวิธีการบริหารให้มีความทันสมัย มีอุปกรณ์และเครื่องมือ       
ที่สามารถรับมือกับภัยคุกคามความมั่นคงในรูปแบบต่าง ๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ พัฒนาศักยภาพของ
บุคลากรภาครัฐให้สามารถปฏิบัติงานได้อย่างมีประสิทธิภาพ พัฒนาทักษะในการปฏิบัติงาน เพ่ือผลักดัน
การขับเคลื่อนการท างานของภาครัฐไปสู่การเป็นรัฐบาลดิจิทัล 
 

3. วัตถุประสงค์ของโครงการ  
  3.1 พัฒนาประสิทธิภาพด้านการรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ ให้สามารถปฏิบัติการ                        
และบริหารงานแบบครบวงจร รวมถึงเพ่ิมประสิทธิภาพของเทคโนโลยีเ พ่ือป้องกันการถูกโจมตี                        
ทางไซเบอร์ เสริมสร้างความรู้และศักยภาพให้แก่บุคลากร และบูรณาการด้านงบประมาณ เพ่ือการบริหาร
จัดการในองค์รวมให้บรรลุเป้าประสงค์และเกิดผลสัมฤทธิ์มากยิ่งข้ึน 
  3.2 ปรับปรุงแนวทางการปฏิบัติงาน การบริหารความเสี่ยง และการพัฒนาด้านการรักษา                  
ความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ให้มีความทันสมัย และด าเนินการในเชิงรุกมากยิ่งขึ้น เพ่ือตอบสนอง                     
ต่อสภาวการณ์และพัฒนาการของภัยคุกคามด้านความม่ันคงในรูปแบบใหม่ 
  3.3 ให้ระบบรักษาความม่ันคงปลอดภัยทางไซเบอร์ มีความเข้มแข็ง มีอุปกรณ์หรือระบบครบถ้วน 
สมบูรณ์ ครอบคลุมและรับมือกับภัยคุกคามด้านความมั่นคงในรูปแบบใหม่ในปัจจุบันและในอนาคตได้     
อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
   3.4 ป้องกันการถูกโจมตี  การรั่ ว ไหลของข้อมูลและระบบสารสนเทศของกระทรวงฯ                     
และพัฒนาให้มีความมั่นคงปลอดภัยมากยิ่งข้ึน 
 

4. วัตถุประสงค์การตรวจสอบและประเมินผล  
4.1 เพ่ือให้การด าเนินงานโครงการบรรลุผลสัมฤทธิ์ตามวัตถุประสงค์อย่างมีประสิทธิภาพ                 

และประสิทธิผล ส่งผลส าเร็จต่อยุทธศาสตร์กระทรวงฯ ยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ            
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ และนโยบายรัฐบาล 

4.2 เพ่ือให้การด าเนินงานโครงการและการใช้จ่ายเงินงบประมาณเป็นไปตามแผนงานที่ก าหนดไว้ 
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4.3 เพ่ือศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการด าเนินโครงการ พร้อมทั้งเสนอแนะแนวทางการแก้ไข        
เ พ่ือลดความเสี่ยงในการบริหารงานโครงการ สนับสนุนการด าเนินภารกิจให้บรรลุผลสัมฤทธิ์                       
อย่างมีประสิทธิภาพประสิทธิผล และเกิดความคุ้มค่าในการด าเนินภารกิจภาครัฐ 

 

5. ขอบเขตของการตรวจสอบและประเมินผล  
 5.1 ตรวจสอบแผนการด าเนินโครงการ และเอกสารต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 

5.2 ตรวจสอบผลการด าเนินงานและการใช้จ่ายเงินของโครงการ รวมถึงเอกสารหลักฐานต่าง ๆ         
ที่เก่ียวข้องกับการด าเนินงานโครงการ 

5.3 สอบถามข้อมูลและความเห็นจากผู้ที่เกี่ยวข้อง และวิเคราะห์ข้อมูลจากการตรวจสอบเอกสาร
หลักฐานต่าง ๆ เพ่ือประเมินผลสัมฤทธิ์ของโครงการ ประเมินความเสี่ยง ประเมินการท างานตามหลัก         
ธรรมาภิบาล (Good Governance) และประเมินการท างานตามหลักวงจรคุณภาพ (PDCA cycle) 

5.4 สรุปข้อค้นพบ ปัญหาอุปสรรค/ข้อจ ากัด และข้อเสนอแนะหรือแนวทางการแก้ไข                           
เพ่ือปรับปรุงการด าเนินงานโครงการให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผลมากยิ่งขึ้น 

 

6. ผลการด าเนินงานตามประเด็นการตรวจสอบและประเมินผล 
 กระทรวงการต่างประเทศได้รับการจัดสรรงบประมาณภายใต้แผนงานยุทธศาสตร์ส่งเสริม
ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ โครงการส่งเสริมการด าเนินงานการต่างประเทศของไทยอย่างมีเอกภาพและ
บูรณาการ ค่าใช้จ่ายในการพัฒนาประสิทธิภาพด้านการรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ ระยะที่ ๑ 
โดยศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารเป็นหน่วยงานรับผิดชอบในการด าเนินงาน “โครงการเช่าใช้
อุปกรณ์และบริการเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพด้านการรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ของ กต. ระยะที่ 1” 
(เป็นโครงการต่อเนื่องระยะเวลา 3 ปี วงเงินรวม 93 ล้านบาท ระหว่างปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 – 
2566) เริ่มด าเนินโครงการปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 ระยะเวลา 12 เดือน ในวงเงินงบประมาณจ านวน 
31 ลา้นบาท 

ส าหรับการด าเนินงานระยะที่ 2 (ระยะสุดท้าย) กระทรวงฯ มีแผนการด าเนินการเป็นโครงการ
ต่อเนื่องระยะ 3 ปี (ปีงบประมาณ พ.ศ. 2567 – 2569) ซึ่งจะเป็นการต่อยอดจากการด าเนินงาน
โครงการเช่าใช้อุปกรณ์ฯ ระยะที่ 1 โดยให้ความส าคัญต่อการเชื่อมต่อการท างานระหว่างกระทรวงฯ                     
กับศูนย์ภูมิภาค (Regional Center) ในการวางรากฐานโครงสร้างพ้ืนฐานระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัย
ทางไซเบอร์ เพ่ือตอบสนองการใช้งานระบบสารสนเทศของกระทรวงฯ การให้บริการ การแลกเปลี่ยนข้อมูล                                 
และการติดต่อสื่อสารระหว่างกระทรวงฯ กับสถานเอกอัครราชทูต/คณะผู้แทนถาวร/สถานกงสุลใหญ่/
ส านักงานการค้าและเศรษฐกิจไทย ให้มีความม่ันคงปลอดภัยทางไซเบอร์อย่างมีมาตรฐานสากล และรองรับ              
ไปสู่การเป็นรัฐบาลดิจิทัลต่อไป 

การด าเนินโครงการประกอบด้วยส่วนงานหลัก 5 ส่วน ดังนี้ 
1) การเช่าใช้อุปกรณ์รักษาความม่ันคงปลอดภัยเครือข่าย (Network Security) 
2) การใช้บริการระบบรักษาความม่ังคงปลอดภัยและบริหารจัดการความปลอดภัย 
3) การวิเคราะห์ การประเมินความเสี่ยงของระบบเครือข่ายและระบบความมั่นคงปลอดภัย

สารสนเทศ 
4) การพัฒนาบุคลากรของกระทรวงฯ โดยเฉพาะนักวิชาการคอมพิวเตอร์ของศูนย์เทคโนโลยี

สารสนเทศและการสื่อสารให้มีความรู้และทักษะในด้านระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์มากขึ้น      
ซึ่งจะเป็นประโยชน์ในการก ากับดูแลระบบที่ติดตั้งใช้งาน ซึ่งจะมีมากกว่าระบบที่กระทรวงฯ ใช้อยู่ในปัจจุบัน  
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รวมทั้งการพัฒนาองค์ความรู้ ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อทางราชการและกระทรวงฯ 
5) มี เจ้าหน้าที่ของผู้ รับจ้างมาปฏิบัติ งานที่กระทรวงฯ  และที่ศูนย์ปฏิบัติการเฝ้าระวัง                      

ความมั่นคงปลอดภัยระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ (Security Operation Center :  SOC) ของผู้รับจ้าง         
เพ่ือดูแลระบบที่ติดตั้งใช้งาน ซึ่งมีมากกว่าระบบที่กระทรวงฯ ใช้อยู่ในปัจจุบัน รวมทั้ง เฝ้าระวัง ป้องกัน 
วิเคราะห์ วางแผน ประเมิน และบริหารความเสี่ยงที่เกิดจากประเด็นปัญหาภัยคุกคามทางไซเบอร์                            
ที่จะส่งผลกระทบต่อข้อมูลสารสนเทศของกระทรวงฯ  
 โดยผู้รับจ้าง มีการด าเนินการในภาพรวม ดังนี้ 
 1) จัดท าแผนการด าเนินโครงการ 

2) ศึกษารวบรวมข้อมูล พร้อมออกแบบระบบในรูปแบบ Logical design และ Physical design  
    ที่จะมาติดตั้งใช้งานที่กระทรวงฯ 

 3) จัดหาอุปกรณ์/ระบบ (Hardware, Software Application และ license) พร้อมติดตั้งการใช้งาน  
    ทดสอบการใช้งาน โดยระบบทั้งหมดต้องท างานเข้ากับระบบคอมพิวเตอร์ของกระทรวงฯ                                 
    ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 4) จัดเจ้าหน้าที่มาปฏิบัติการดูแลระบบทั้งหมดที่ติดตั้งที่กระทรวงฯ 
 5) มีการเฝ้าระวังจากผู้ให้บริการตลอด 24 ชั่วโมง 
 6) ด าเนินการสแกนช่องโหว่ของระบบสารสนเทศ และทดสอบการเจาะระบบเพื่อหาช่องโหว่  
              พร้อมให้ค าปรึกษาแนะน า 
 7) จัดฝึกอบรมเจ้าหน้าที่ผู้ปฏิบัติงานของกระทรวงฯ 
 8) จัดท ารายงานในการด าเนินงานตามที่ก าหนด 

ทั้งนี้ ผลการด าเนินโครงการฯ (สถานะ ณ วันที่ 11 มิถุนายน 2564) อยู่ในขั้นตอนการจัดซื้อ               
จัดจ้าง ซึ่งคณะกรรมการจัดซื้อหรือจัดจ้างจ้าง โดยวิธีเฉพาะเจาะจง ได้พิจารณาผลการยื่นข้อเสนอของ
บริษัท โทรคมนาคมแห่งชาติ จ ากัด (มหาชน) ซึ่งเป็นหน่วยงานรัฐวิสาหกิจที่มีความเชี่ยวชาญและให้บริการ
ในด้านการบริหารจัดการด้านความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์โดยเฉพาะแล้ว มีความเห็นว่า มีคุณสมบัติ                
ที่ตรงตามขอบเขตของงานหรือ TOR ที่ก าหนดไว้ในคุณสมบัติของผู้ยื่นข้อเสนอและได้ลงนามเอกสาร               
การยื่นข้อเสนอของบริษัทฯ เมื่อวันที่ 10 มิถุนายน 2564 พร้อมจัดท ารายงานผลการพิจารณาเสนอ
กระทรวงฯ เมื่อวันที่ 11 มิถุนายน 2564 และกระทรวงฯ ประกาศชื่อผู้ชนะการยื่นข้อเสนอ เมื่อวันที่                 
22 มิถุนายน 2564 โดยลงนามในสัญญาจ้าง เพื่อเริ่มด าเนินโครงการฯ ในเดือนกรกฎาคม 2564    

    

7. วิเคราะห์ความเสี่ยงของการตรวจสอบและประเมินผลตามประเด็นการตรวจสอบย่อย 
    7.1 การประเมินความเสี่ยง 
          ความเสี่ยงด้านการด าเนินงาน/ปฏิบัติการ  
           1) การศึกษารวบรวมข้อมูลค่า configuration ในระบบเดิมของกระทรวงฯ เพ่ือน ามาใช้ในการ
ก าหนดค่าการติดตั้งส าหรับอุปกรณ์หรือระบบในโครงการขาดความครบถ้วนไม่สมบูรณ์ 
                - โอกาสเกิดความเสี่ยง 
                     ระดับ 1 น้อยมาก 
     ระดับ 2 น้อย 
           ระดับ 3 ปานกลาง 
     ระดับ 4 สูง 
     ระดับ 5 สูงมาก 
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     แนวทางแก้ไขเพื่อลดความเสี่ยง จัดการประชุมหารือกับผู้รับจ้างให้มีความเข้าใจระบบเดิม                  
ของกระทรวงฯ โดยการจัดท า gap analysis และศูนย์เทคโนโลยีฯ มอบหมายเจ้าหน้าที่ที่ดูแลระบบก ากับ
ดูแลอย่างใกล้ชิด โดยท างานร่วมกับเจ้าหน้าที่ของผู้รับจ้างเป็นรายระบบ เ พ่ือตรวจสอบความถูกต้อง
ครบถ้วนของการด าเนินงาน  
  2) ระบบเครือข่ายและสารสนเทศของกระทรวงฯ ไม่สามารถให้บริการได้เป็นระยะเวลาหลายวัน
หรือท างานได้ไม่สมบูรณ์ 
                - โอกาสเกิดความเสี่ยง 
              ระดับ 1 น้อยมาก 
     ระดับ 2 น้อย 
           ระดับ 3 ปานกลาง 
     ระดับ 4 สูง 
     ระดับ 5 สูงมาก 
      แนวทางแก้ไขเพื่อลดความเสี่ยง จัดการประชุมหารือกับผู้รับจ้างในการจัดท าแผนการติดตั้ง                 
และแผนการท างานอย่างละเอียด พร้อมประเมินผลกระทบและแนวทางในการแก้ปัญหา รวมทั้ง                               
การประสานงานกับผู้ดูแลระบบของกระทรวงฯ และหน่วยงานภายนอก อาทิ ศูนย์ประสานการรักษา                       
ความมั่นคงปลอดภัยระบบคอมพิวเตอร์ประเทศไทย (ThaiCERT) ส านักงานคณะกรรมการการรักษา                    
ความมั่นคงปลอดภัยไซเบอร์แห่งชาติ (สกมช.) เป็นต้น เพ่ือให้การด าเนินการเป็นไปตามกระบวนการ                     
ที่ถูกต้อง รอบด้าน และไม่ให้เกิดความล่าช้า หรือไม่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน 
  3) ด้านการเฝ้าระวัง การรับมือกับภัยคุกคามทางไซเบอร์ และการบริหารจัดการในองค์รวม                    
อาจไม่เป็นไปตามเป้าประสงค์เท่าท่ีควร 
                - โอกาสเกิดความเสี่ยง 
              ระดับ 1 น้อยมาก 
           ระดับ 2 น้อย 
     ระดับ 3 ปานกลาง 
     ระดับ 4 สูง 
     ระดับ 5 สูงมาก 
      แนวทางแก้ไขเพื่อลดความเสี่ยง ประสานงานและจัดประชุมหารือกับผู้รับจ้างอย่างสม่ าเสมอ 
เพ่ือควบคุม ก ากับดูแลให้มีแนวปฏิบัติในการรับมือกับภัยคุกคามทางไซเบอร์ที่ชัดเจน โดยจัดท ารายงาน
การด าเนินงานและการประเมินผลอย่างครบถ้วนสมบูรณ์  รวมทั้งจัดสรรบุคลากรของผู้รับจ้างฯ                
ให้มาปฏิบัติงานที่กระทรวงฯ และที่ศูนย์ปฏิบัติการเฝ้าระวังความมั่ นคงปลอดภัยระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศ (Security Operation Center :  SOC) ของผู้รับจ้างทุกวัน ตลอด 24 ชั่วโมง ให้เพียงพอ                    
โดยจะท างานภายใต้การก ากับดูแลของศูนย์เทคโนโลยีฯ  
 

    7.2 การประเมินการท างานตามหลักธรรมาภิบาล (Good Governance)   
          7.2.1 ประสิทธิภาพและประสิทธิผล  

        โครงการเช่าใช้อุปกรณ์ฯ เป็นโครงการที่มีความส าคัญ มีความละเอียดอ่อน และซับซ้อน 
กระทรวงฯ จึงได้เชิญบุคคลภายนอกซึ่งเป็นผู้เชี่ยวชาญ มีชื่อเสียง และมีความรู้ในด้านระบบรักษา                       
ความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์เป็นอย่างดี ได้แก่ บุคลากรและอาจารย์จากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี                    
พระจอมเกล้าธนบุรี และมหาวิทยาลัยมหิดล เข้าร่วมใน (1) คณะกรรมการก าหนดขอบเขตของงาน                 





ü

ü 
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และราคากลาง (2) คณะกรรมการซื้อหรือจ้าง  และ (3) คณะกรรมการตรวจรับพัสดุ เพ่ือให้เกิด                       
ความโปร่งใส ได้รับข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินการโครงการและระบบอย่างถูกต้อง ครบถ้วน สมบูรณ์ 
อย่างไรก็ตาม เนื่องจากสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 ส่งผลให้การด าเนินโครงการล่าช้า
กว่าที่ก าหนด และขณะนี้อยู่ระหว่างเริ่มด าเนินโครงการ อย่างไรก็ดี เมื่อโครงการได้ด าเนินการไปแล้ว                                  
ระยะหนึ่ง จึงจะประเมินผลต่อไป เพ่ือให้ทราบถึงพัฒนาการและผลส าเร็จตามเป้าหมายของโครงการ                   
ที่ก าหนดไว้   
   7.2.2 ความโปร่งใส 
          เชิญผู้ทรงคุณวุฒิจากหน่วยงานภายนอก อาทิ อาจารย์จากคณะวิศวกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยมหิดล จ านวน 3 ท่าน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี จ านวน 1 ท่าน เพ่ือร่วม
เป็นคณะกรรมการก าหนดขอบเขตของงานและก าหนดราคากลาง คณะกรรมการจัดซื้อหรือจัดจ้าง                             
และคณะกรรมการตรวจรับพัสดุ เพ่ือให้กระบวนการของการจัดซื้อจัดจ้างภายใต้โครงการมี ความถูกต้อง
ตามระเบียบ โปร่งใส ตรวจสอบได้ 
 7.2.3 การมีส่วนร่วม 
          ศูนย์เทคโนโลยีฯ ได้จัดประชุมระดมสมอง แลกเปลี่ยนข้อคิดเห็นกับหน่วยงานต่าง ๆ                  
ที่เกี่ยวข้องทั้งในและนอกกระทรวงฯ อาทิ ส านักงานคณะกรรมการการรักษาความมั่นคงปลอดภัยไซเบอร์
แห่งชาติ (สกมช.) ศูนย์ประสานการรักษาความมั่นคงปลอดภัยระบบคอมพิวเตอร์ประเทศไทย (ThaiCERT) 
กลุ่มงานความมั่นคงระหว่างประเทศ และศูนย์เทคโนโลยีฯ โดยรายงานความคืบหน้าการด าเนินการ                  
ของคณะกรรมการก าหนดขอบเขตของงาน และก าหนดราคากลางให้กระทรวงฯ ทราบเป็นระยะ ๆ                      
เพ่ือให้ร่างข้อก าหนดขอบเขตของงาน (TOR) มีความครบถ้วนสมบูรณ์ และบรรลุเป้าประสงค์ของโครงการ
ให้มากที่สุด  
 7.2.4 ความคุ้มค่า   

         โครงการฯ มีวงเงินงบประมาณ 31 ล้านบาท (โครงการต่อเนื่อง 3 ปี) เปรียบเทียบกับ                  
การลงทุนแบบเดิม ทั้งการจัดซื้อระบบใหม่ การจัดซื้อเพ่ือการทดแทน และค่าใช้จ่ายในการบ ารุงรักษา
ระบบประจ าปีทุกปี ซึ่งจะประกอบด้วยค่าอุปกรณ์ ค่า licenses ค่าบ ารุงรักษารายเดือน และค่าด าเนินการ
ต่าง ๆ โดยค่าใช้จ่ายของปีที่ผ่านมา ดังนี้ 

 

งบประมาณประจ าปี งบลงทุน )บาท)  งบด าเนินงาน )บาท)  รวมเป็นเงิน 
2562 7,900,000 34,408,585 42,308,585 
2563 12,000,000 11,860,000 23,860,000 

          

เมื่อพิจารณาค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยของปีที่ผ่านมาจากตารางข้างต้น ประมาณ 33 ล้านบาท เทียบกับ
ประมาณการค่าใช้จ่ายรายปีของโครงการฯ ประมาณปีละ 31 ล้านบาท แม้จะไม่มีความแตกต่างกัน                           
อย่างมีนัยส าคัญ แต่ประโยชน์ที่ได้รับจากโครงการ ได้แก่ การเช่าใช้อุปกรณ์ การใช้บริการต่าง ๆ มีอุปกรณ์
ป้องกันหรือระบบมากกว่าระบบเดิมที่กระทรวงฯ ใช้งานอยู่ในปัจจุบัน ซึ่งไม่ทันสมัยและใกล้สิ้นสุดสัญญา             
ในช่วงเวลาที่แตกต่างกัน อีกท้ังมีเจ้าหน้าที่ของผู้รับจ้างมาปฏิบัติงานที่กระทรวงฯ เฝ้าระวัง และดูแลระบบ                  
ที่ติดตั้งที่กระทรวงฯ ทุกวัน ตลอด ๒๔ ชั่วโมง รวมทั้งมีการส่งข้อมูล log ไปตรวจสอบวิเคราะห์                              
ที่ศูนย์ปฏิบัติการเฝ้าระวังความมั่นคงปลอดภัยระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ (Security Operation Center 
: SOC) พร้อมบริการสแกนช่องโหว่ ทดสอบการเจาะระบบ การให้ค าปรึกษาแนะน า และแก้ปัญหาด้านภัย
คุกคามทางไซเบอร์ จึงเป็นการด าเนินงานเชิงรุกอย่างบูรณาการ เพ่ือให้เกิดความมั่นคงปลอดภัย                     
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ทางไซเบอร์อย่างยั่งยืน การใช้จ่ายงบประมาณมีความคุ้มค่า ทั้งในด้านการลงทุน การพัฒนาบุคลากร                       
และองค์รวมของการบริหารจัดการได้อย่าง มีประสิทธิภาพและประสิทธิผลต่อกระทรวงฯ และประเทศ  

 

    7.3 การประเมินการท างานตามหลักวงจรคุณภาพ )PDCA cycle) 
  7.3.1 การวางแผน (Plan)  

         ศูนย์ เทคโนโลยีฯ วางแผนการด าเนินการ โดยก าหนดเป้าหมาย วัตถุประสงค์                   
การด าเนินการและระยะเวลาการด าเนินการ รวมถึงผู้รับผิดชอบ และงบประมาณที่จะใช้ในการด าเนินการ
อย่างชัดเจน 
 7.3.2 การน าไปสู่การปฏิบัติ (D0) 

         ศูนย์เทคโนโลยีฯ ด าเนินงานให้เป็นไปตามแผนที่ก าหนด 
 7.3.3 การติดตาม (Check) 

         ศูนย์เทคโนโลยีฯ มอบหมายเจ้าหน้าที่ควบคุม ก ากับดูแล ตรวจสอบและติดตามประเมินผล                        
การด าเนินงาน ตามแผนพร้อมให้จัดส่งรายงานตามที่ก าหนดในขอบเขตของงาน (TOR) 
 7.3.4 การด าเนินการ (Act) 

         ศูนย์เทคโนโลยีฯ ตรวจสอบและประเมินผลการด าเนินงาน และรวบรวมปัญหาพร้อมหา
แนวทางการแก้ไขปัญหาที่เกิดขึ้นเป็นระยะ   
 

8. ข้อค้นพบจากการตรวจสอบและประเมินผล  
ด้วยพัฒนาการของภัยคุกคามทางไซเบอร์ที่มีความหลากหลาย ซับซ้อน ที่ผ่านมากระทรวงฯ                   

ได้จัดท าระบบป้องกันภัยคุกคามทางไซเบอร์อย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้สามารถรองรับกับภัยคุกคาม                        
ทางไซเบอร์ได้ อย่างไรก็ดี การด าเนินโครงการเช่าใช้อุปกรณ์ฯ ของกระทรวงฯ จะเป็นการด าเนินงาน                   
ในลักษณะการวางมาตรการแก้ไขปัญหา จัดหาระบบเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาเสริมการป้องกันภัยคุกคาม         
ทางไซเบอร์ในลักษณะต่อยอดให้มีประสิทธิภาพมากขึ้น สามารถเฝ้าระวัง วิเ คราะห์ ประเด็นปัญหา                    
ภัยคุกคาม และประเมินความเสี่ยง ตลอดจนมองภาพรวมของการด าเนินงานได้อย่างเป็นระบบมากขึ้น                  
ท าให้กระทรวงฯ สามารถวางแผนและบริหารจัดการภัยคุกคามทางไซเบอร์ ได้อย่างต่อเนื่อง                                    
และมีประสิทธิภาพมากขึ้น ดังนี้  
          1) เป็นการริเริ่มด าเนินโครงการเชิงรุกอย่างบูรณาการ ทั้งในด้านระบบ ด้านงบประมาณ                       
และการพัฒนาบุคลากร 
          2) สามารถบริหารจัดการในองค์รวมได้อย่างมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
          3) ระบบรักษาความม่ันคงปลอดภัยทางไซเบอร์มีอุปกรณ์และระบบมากขึ้นกว่าเดิม มีการเฝ้าระวัง                 
ทุกวัน ตลอด ๒๔ ชั่วโมง        
          4) บุคลากรของกระทรวงฯ โดยเฉพาะนักวิชาการคอมพิวเตอร์ของศูนย์เทคโนโลยีฯ ได้รับการ
พัฒนาความรู้และทักษะในด้านระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์มากขึ้น ซึ่งจะเป็นประโยชน์   
ต่อการพัฒนาองค์ความรู้ และก ากับดูแลระบบที่ติดตั้งใช้งาน ซึ่งจะมีมากกว่าระบบที่กระทรวงฯ ใช้อยู่                    
ในปัจจุบัน รวมทั้งสามารถท างานร่วมกันกับผู้รับจ้างซึ่งจะเป็นการตรวจสอบการท างาน และก ากับดูแล                     
ผู้รับจ้างไปด้วยกัน ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อกระทรวงฯ มากขึ้น 
          5) เจ้าหน้าที่ของผู้รับจ้างมาปฏิบัติงานที่กระทรวงฯ และที่ศูนย์ปฏิบัติการเฝ้าระวังความมั่นคง
ปลอดภัยระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ (Security Operation Center : SOC) ของผู้รับจ้าง เพ่ือดูแลระบบ                   
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ที่ติดตั้งใช้งาน ซึ่งมีมากกว่าระบบที่กระทรวงฯ ใช้อยู่ในปัจจุบัน เฝ้าระวัง ป้องกัน วิเคราะห์ วางแผน 
ประเมินและบริหารความเสี่ยงจากปัญหาภัยคุกคามทางไซเบอร์ 
 

9. สภาพแวดล้อมหรือปัจจัยภายนอกท่ีส่งผลกระทบต่อเป้าประสงค์ของกระทรวงฯ  
โครงการเช่าใช้อุปกรณ์ฯ เป็นโครงการที่มีความส าคัญและมีความละเอียดอ่อน ซึ่งการพิจารณาร่าง

ข้อก าหนดขอบเขตของงานและราคากลางมีรายละเอียดหลายประเด็นและเป็นจ านวนมาก ประกอบกับ
สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรค COVID-19 ส่งผลให้การด าเนินโครงการฯ ล่าช้ากว่าที่ตั้งเป้าหมายไว้ 

  

10. ข้อเสนอแนะหรือแนวทางการแก้ไขในการด าเนินงานตามประเด็นการตรวจสอบและประเมินผล 
 ศูนย์เทคโนโลยีฯ ควรรายงานความคืบหน้าการด าเนินงานของโครงการฯ รวมถึงผลสัมฤทธิ์                   
ตามเป้าหมายที่ก าหนดไว้ ตลอดจนปัญหาอุปสรรคต่าง ๆ ให้ ค.ต.ป. ประจ ากระทรวงฯ ทราบเป็นระยะ          
เพ่ือเป็นข้อมูลในการติดตามประเมินผลต่อไป  
 

11. ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบายต่อรัฐบาล  
11.1 หน่วยงานต่าง ๆ โดยเฉพาะหน่วยงานด้านความมั่นคงที่มีความพร้อมทางด้านบุคลากร                      

หรือศักยภาพทางด้านระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ไม่เพียงพอ และต้องการบูรณาการ                      
อาจพิจารณาพัฒนาระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ในลักษณะการเช่าใช้อุปกรณ์/ระบบ                          
และใช้บริการเช่นเดียวกับโครงการของกระทรวงฯ 

11.2 ควรใช้ประโยชน์อย่างเต็มที่จากหน่วยงานกลางให้การสนับสนุนหน่วยงานของรัฐในการ
พัฒนา ก ากับดูแลการด าเนินการ ด้านการรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ให้เป็นไปอย่างบูรณาการ 
อาทิ ส านักงานคณะกรรมการการรักษาความมั่นคงปลอดภัยไซเบอร์แห่งชาติ (สกมช.) ซึ่งเป็นหน่วยงาน
สนับสนุนในด้านการก ากับดูแล นโยบาย บุคลากร กระบวนการ และองค์ความรู้ทางด้านความมั่นคง
ปลอดภัยทางไซเบอร์ ในขณะที่กระทรวงดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม เป็นหน่วยงานหลักที่ก ากับดูแล
ภาพรวมและสนับสนุนด้านงบประมาณในการพัฒนาตามแนวนโยบายรัฐบาลดิ จิทัล เพ่ือการพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐานระบบรักษาความม่ันคงปลอดภัยทางไซเบอร์ให้กับหน่วยงานต่าง ๆ  
 

12. ประโยชน์ที่ประชาชนได้รับจากประเด็นที่ตรวจสอบฯ  
เนื่องจากระบบรักษาความมั่นคงปลอดภัยทางไซเบอร์ของกระทรวงฯ ท าหน้าที่ปกป้องระบบ

สารสนเทศและเครือข่ายของกระทรวงฯ ทั้ งในประเทศและต่างประเทศ รวมถึงระบบการให้บริการ
ประชาชน ซึ่งมีฐานข้อมูลที่มีความส าคัญอย่างยิ่ง ดังนั้น การรักษาความมั่นคงปลอดภัยของข้อมูล
เทคโนโลยีสารสนเทศ และระบบงานต่าง ๆ ของกระทรวงฯ จึงมีความส าคัญต่อความมีเสถียรภาพ 
ประสิทธิภาพ และความพร้อมใช้ หรือพร้อมให้บริการระบบสารสนเทศแก่ประชาชนได้อย่างมั่นคงปลอดภัย
อยู่เสมอ  
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