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1. เร่ือง ผลการพิจารณาของคณะกรรมการกลั่นกรองการใช้จ่ายเงินกู้ ภายใต้พระราชก าหนดฯ เพิ่มเติม 
พ.ศ. 2564 ในคราวประชุมคร้ังที่ 14/2564 
  คณะรัฐมนตรีมีมติอนุมัติตามท่ีเลขาธิการสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ                    
ในฐานะประธานกรรมการกล่ันกรองการใช้จ่ายเงินกู้ เสนอผลการพิจารณาของคณะกรรมการกล่ันกรองการใช้
จ่ายเงินกู้ (คกง.) ภายใต้พระราชก าหนดให้อ านาจกระทรวงการคลังกู้เงินเพื่อแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจและสังคม 
จากการระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 เพิ่มเติม พ.ศ. 2564 (พระราชก าหนดกู้เงินฯ เพิ่มเติม                 
พ.ศ. 2564) ในคราวประชุมครั้งท่ี 14/2564 เมื่อวันท่ี 5 พฤศจิกายน 2564 ดังนี้ 
  1. อนุมั ติให้น าวงเงินกู้ เพื่อการตามมาตรา 5 (2)1 มาใช้เพื่อการตามมาตรา 5 (1)2                         

เพิ่มเติม (ครั้งท่ี 1) จ านวน 20,000 ล้านบาท เพื่อรองรับความต้องการใช้จ่ายเงินกู้ตามพระราชก าหนดกู้เงินฯ 
เพิ่มเติม พ.ศ. 2564 ส าหรับการแก้ไขปัญหาการระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (โรคโควิด-19)               
ของหน่วยงานรับผิดชอบ    
   2. มอบหมายให้หน่วยงานรับผิดชอบท่ีได้รับอนุมัติด าเนินโครงการ โดยใช้จ่ายจากเงินกู้                  
ตามพระราชก าหนดให้อ านาจกระทรวงการคลังกู้เงินเพื่อแก้ไขปัญหา เยียวยา และฟื้นฟูเศรษฐกิจและสังคม   
ท่ีได้รับผลกระทบจากการระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 พ.ศ. 2563 (พระราชก าหนดกู้เงินฯ                
พ.ศ. 2563) และพระราชก าหนดกู้เงินฯ เพิ่มเติม พ.ศ. 2564 ท่ีได้ด าเนินการแล้วเสร็จ เร่งด าเนินการ                     
คืนเงินกู้เหลือจ่ายและรายงานประเมินผลสัมฤทธิ์ของโครงการเสนอกระทรวงการคลัง (กค.) ตามขั้นตอน               
ของระเบียบส านักนายกรัฐมนตรีว่าด้วยการด าเนินการตามแผนงานหรือโครงการภายใต้พระราชก าหนด                 
ให้อ านาจกระทรวงการคลังกู้เงินเพื่อแก้ไขปัญหา เยียวยา และฟื้นฟูเศรษฐกิจและสังคม ท่ีได้รับผลกระทบ            
จากการระบาดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 พ.ศ. 2563 พ.ศ. 2563 (ระเบียบส านักนายกรัฐมนตรีฯ               
กู้เงิน พ.ศ. 2563) และระเบียบส านักนายกรัฐมนตรีว่าด้วยการด าเนินการตามแผนงานหรือโครงการภายใต้
พระราชก าหนดให้อ านาจกระทรวงการคลังกู้เงินเพื่อแก้ไขปัญหาเศรษฐกิจและสังคม จากการระบาดของ                   
โรคติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 เพิ่มเติม พ.ศ. 2564 พ.ศ. 2564 (ระเบียบส านักนายกรัฐมนตรีฯ กู้เงิน                  
เพิ่มเติม พ.ศ. 2564) เพื่อให้ส านักงานบริหารหนี้สาธารณะ (สบน.) สามารถบริหารกรอบวงเงินกู้ตาม                    
พระราชก าหนดกู้เงินฯ พ.ศ. 2563 และพระราชก าหนดกู้เงินฯ เพิ่มเติม พ.ศ. 2564 ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
  3. อนุมัติโครงการค่าบริการสาธารณสุขภายใต้ระบบหลักประกันสุขภาพแห่งชาติ 
(โครงการฯ) ปี 2564 รอบท่ี 5 ของส านักงานหลักประกันสุขภาพแห่งชาติแห่งชาติ (สปสช.) กรอบวงเงิน 
20,829.2340 ล้านบาท โดยใช้จ่ายจากเงินกู้ภายใต้แผนงาน/โครงการกลุ่มท่ี 1 ตามบัญชีท้ายพระราชก าหนด
กู้เงินฯ เพิ่มเติม พ.ศ. 2564 เพื่อเป็นค่าชดเชยค่าใช้จ่ายท่ีเกิดขึ้นจากการให้บริการสาธารณสุขของหน่วย
บริการ/สถานพยาบาลตามเกณฑ์ท่ีก าหนดในปีงบประมาณ พ.ศ. 2564 รอบท่ี 5 ท้ังนี้ สปสช. และหน่วยงาน
รับผิดชอบต้องตรวจสอบรายการค่าใช้จ่ายดังกล่าวว่าเป็นการชดเชยค่าใช้จ่ายท่ีเกิดขึ้นจากการให้บริการ
สาธารณสุขท่ีเกี่ยวข้องกับโรคโควิด 19 ตามวัตถุประสงค์ของการใช้จ่ายเงินกู้ตามพระราชก าหนดกู้เงินฯ 
เพิ่มเติม พ.ศ. 2564 และไม่มีความซ้ าซ้อนกับแหล่งเงินงบประมาณและแหล่งเงินอื่น ๆ   
   4.  มอบหมายให้  สปสช.  เป็นหน่ วยงานรับผิดชอบโครงการฯ ปี  2564 รอบท่ี 5                           
และด าเนินการจัดท าความต้องการใช้จ่ายเป็นรายเดือน เพื่อให้ สบน. สามารถจัดหาเงินกู้พร้อมท้ังปฏิบัติตาม
ข้อ 15 ของระเบียบส านักนายกรัฐมนตรีฯ กู้เงิน เพิ่มเติม พ.ศ. 2564 อย่างเคร่งครัดตามข้ันตอนต่อไป 
 
 
 
 
 

มติคณะรัฐมนตร ีวันที่ 16 พฤศจิกายน 2564 
ประเด็นเศรษฐกิจในส่วนที่เกี่ยวข้องกับ COVID-19 และกระทรวงการคลัง 
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2. เร่ือง แนวทางการด าเนินงานส่งเสริมปีท่องเที่ยวไทย 2565 (Visit Thailand Year 2022) 
  คณะรัฐมนตรีรับทราบแนวทางการด าเนินงานส่งเสริมปีท่องเท่ียวไทย 2565 (Visit Thailand 
Year 2022) ภายใต้แนวคิด Visit Thailand Year 2022 :  Amazing New Chapters ตามท่ีกระทรวง                   
การท่องเท่ียวและกีฬา เสนอ 
  สาระส าคัญ 
  1. วัตถุประสงค์การด าเนินงานปีท่องเที่ยวไทย 2565 
   1. เพื่อให้การท่องเท่ียวเป็นเครื่องมือทางเศรษฐกิจในการน ารายได้เข้าประเทศ               
เพื่อขับเคล่ือนระบบเศรษฐกิจภาพรวมและสังคมของประเทศไทย 
   2. เพื่อประกาศความพร้อมของประเทศไทยในการพลิกโฉม เพื่อต้อนรั บ
นักท่องเท่ียวในปี 2565 
   3. สร้าง จุดขายท่ีแตกต่างให้กับประเทศไทย พร้อมยกระดับภาพลัก ษณ์                        
การท่องเท่ียวไทยในฐานะ Quality Leisure Destination สู่การเป็น Preferred Destination 
   4. เพื่อดึงดูด เชิญชวน และกระตุ้นการตัดสินใจของกลุ่มเป้าหมายให้เกิดความสนใจ
เดินทางเข้ามาท่องเท่ียวในประเทศไทย 
  2. แนวคิดการด าเนินงาน 
   2.1 กลุ่มนักท่องเที่ยวเป้าหมาย 
        นักท่องเท่ียวต่างประเทศ 
   2.2 รูปแบบการด าเนินงาน 
        ด้านการโฆษณาประชาสัมพันธ์ เพื่อสร้างการรับรู้ โดยเสนอภาพประเทศไทย
ผ่านสินค้า บริการ และกิจกรรมทางการท่องเท่ียว โดยใช้แคมเปญ Visit Thailand Year 2022 : Amazing 
New Chapters พร้อมน าเสนอสินค้า บริการ และกิจกรรมทางการท่องเท่ียว ผ่านตัวอักษร A ถึง Z                       
ใน แนวคิด From A to Z Amazing Thailand Has It All 
   1) ออกแบบสร้างสรรค์ และผลิตช้ินงานภาพยนตร์โฆษณา ความยาว  2 นาที                   
เพื่อส่ือสารแนวคิด 
   2) ด าเนินการโฆษณาและประชาสัมพันธ์ในงานส่งเสริมการขายต่างประเทศ อาทิ 
   - การเปิดตัวแคมเปญ Visit Thailand Year 2022 : Amazing New Chapters                
ในงานส่งเสริมการขาย World Travel Market 2021 ณ กรุงลอนดอน สหราชอาณาจักร ในเดือนพฤศจิกายน 
2564 ซึ่งเป็นงานส่งเสริมการขายทางการท่องเท่ียวที่มีความส าคัญท่ีสุดระดับโลกในตลาดท่องเท่ียว พร้อมท้ัง
จัดกิจกรรม Press Conference เพื่อสร้างการรับรู้ และสร้างความเช่ือมั่นในการเดินทางมาท่องเท่ียวประเทศ
ไทย ไปยังกลุ่มเป้าหมายกลุ่มผู้ประกอบการธุรกิจท่องเท่ียว ส่ือมวลชน และนักท่องเท่ียวต่างชาติ 
   - จัดกิจกรรม Visit Thailand Year 2022 Welcome Reception with Friends 
of Thailand ณ JW Marriott Marquis Dubai ในช่วงงาน Expo 2020 Dubai พร้อมเปิดตัวแคมเปญ Visit 
Thailand Year 2022, Amazing New Chapters ให้แก่ ผู้เข้าร่วมงานเป็นกลุ่มชาวเอมิเรตส์ (Emiratis) 
รวมถึงเป็น influencer ท่ีมีความส าคัญในแวดวงสังคม 
   3) จัดท าแผนการโฆษณาประชาสัมพันธ์ และด าเนินการผ่านการส่ือสารทุกช่องทาง 
เพื่อก่อให้เกิดการรับรู้สู่กลุ่มเป้าหมายนักท่องเท่ียวต่างชาติอย่างแพร่หลาย อาทิ 
   - ส่ือโทรทัศน์ 
   - ส่ือส่ิงพิมพ์ (หนังสือพิมพ์ และนิตยสารช้ันน า) 
   - ส่ือวิทยุ 
   - ส่ือออนไลน์ในเว็บไซต์ยอดนิยม และเว็บไซต์ประชาสัมพันธ์ของ ททท. Blogger 
Celebrity Social Media ฯลฯ 
   - ส่ือพิเศษ (บิลบอร์ด จอ LED Wraps รถตู้ ททท. ฯลฯ) 
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   4) เชิญส่ือมวลชน และผู้ประกอบการท่องเท่ียวต่างประเทศ เข้าร่วมส ารวจสินค้า
ด้านการท่องเท่ียวในพื้นท่ีเป้าหมายต่าง ๆ (Mega-Fam Trip) 
   5) ประสานงานพันธมิตรในและนอกอุตสาหกรรมท่องเท่ียว โฆษณา ประชาสัมพันธ์
แคมเปญผ่านช่องทางต่าง ๆ ของพันธมิตร อาทิ พันธมิตรทางสายการบิน 
   ด้านส่งเสริมตลาดนักท่องเที่ยวต่างชาติ มุ่งเน้นการด าเนินการส่ือสารตลาดแบบ
บูรณาการและส่งเสริมการขายร่วมกับพันธมิตรท้ังภายในและภายนอกอุตสาหกรรมท่องเท่ียว โดยเสนอขาย
สินค้า บริการและกิจกรรมทางการท่องเท่ียวที่สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายหลักในแต่ละภูมิภาค 
   ด้านสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยว 
   1. เริ่มการด าเนินงานในจังหวัดท่องเท่ียวพื้น ท่ีน าร่อง 17 จังหวัด ในพื้น ท่ี 
Bluezone ได้แก่ กรุงเทพมหานคร จังหวัดกระบี่ จังหวัดชลบุรี (เฉพาะอ าเภอบางละมุง เมืองพัทยา อ าเภอศรี
ราชา อ าเภอเกาะสีชัง และ อ าเภอสัตหีบเฉพาะต าบลนาจอมเทียนและต าบลบางเสร่) จังหวัดเชียงใหม่ (เฉพาะ
อ าเภอเมืองเชียงใหม่ อ าเภอดอยเด่า อ าเภอแม่ริม และอ าเภอแม่แตง จังหวัดตราด (เฉพาะอ าเภอเกาะช้าง) 
จังหวัดบุรีรัมย์ (เฉพาะอ าเภอเมืองบุรีรัมย์) จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (เฉพาะต าบลหัวหินและต าบลหนองแก) 
จังหวัดพังงา จังหวัดเพชรบุรี (เฉพาะเทศบาลเมืองชะอ า) จังหวัดภู เก็ต จังหวัดระนอง (เฉพาะเกาะพยาม) 
จังหวัดระยอง (เฉพาะเกาะเสม็ด) จังหวัดเลย (เฉพาะอ าเภอเชียงคาน) จังหวัดสมุทรปราการ (เฉพาะบริเวณ
พื้นท่ีท่าอากาศยานนานาชาติสุวรรณภูมิ) จังหวัดสุราษฎร์ธานี (เฉพาะเกาะสมุย เกาะพงัน และเกาะเต่า)  
จังหวัดหนองคาย (เฉพาะอ าเภอเมืองหนองคาย อ าเภอสังคม อ าเภอศรีเชียงใหม่ และ อ าเภอท่าบ่อ) จังหวัด
อุดรธานี (เฉพาะอ าเภอเมืองอุดรธานี อ าเภอบ้านดุง อ าเภอกุมภวาปี  อ าเภอนายูง อ าเภอหนองหาน และ 
อ าเภอประจักษ์ศิลปาคม) 
   2. ขยายการด าเนินงานไปยังจังหวัดท่องเท่ียวอื่นท่ัวประเทศ พร้อมน าเสนอแหล่ง
ท่องเท่ียว สินค้า บริการทางการท่องเท่ียว กิจกรรมและเทศกาลประเพณี ตามแนวคิดและสอดคล้องกับ
กลุ่มเป้าหมายทางการตลาดของ ททท. 
 
 
 
 
 
   

ที่มา : http://www.thaigov.go.th  
จัดท าโดย กลุม่งานนโยบายและเศรษฐกิจจังหวัด ส านักงานคลังจังหวดัพะเยา 
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