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1. เร่ือง  รายงานสถานการณ์การส่งออกของไทย เดือนธันวาคม ทั้งปี 2564 และแนวโน้มปี 2565 
  คณะรัฐมนตรีมีมติรับทราบรายงานสถานการณ์การส่งออกของไทย เดือนธันวาคม ท้ังปี 2564 
และแนวโน้มปี 2565 ตามท่ีกระทรวงพาณิชย์ (พณ.) เสนอ ดังนี้ 
  1. สรุปสถานการณ์การส่งออกของไทย เดือนธันวาคม 2564 
  การส่ งออกของไทยในเ ดือนธันวาคม 2564 มี มูลค่ าสู งสุ ดเป็นประวั ติ การณ์ 
ที่ 24,930.3 ล้านเหรียญสหรัฐ (810,712 ล้านบาท) ขยายตัวร้อยละ 24.2 หากหักสินค้าเกี่ยวเนื่องกับ                
น้้ามัน ทองค้า และยุทธปัจจัย ขยายตัวร้อยละ 23.0 การส่งออกของไทยเติบโตอย่างแข็งแกร่งท่ามกลาง                 
การระบาดของโควิด-19 โดยได้รับอานิสงส์จากการเร่งน้าเข้าในหลายประเทศเพื่อสต็อกสินค้าให้ ทัน                       
ช่วงเทศกาลปีใหม่ สถานการณ์อุปทานเซมิคอนดักเตอร์ปรับตัวดีขึ้น และการด้าเนินการตามแผนส่งเสริม                   
การส่งออกเชิงรุกของกระทรวงพาณิชย์ ท้ังนี้ การส่งออกทั้งปี 2564 มีมูลค่าสูงสุดเป็นประวัติการณ์                          
ท่ี 271,173.5 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยมีอัตราการเติบโตที่ร้อยละ 17.1 ซึ่งเป็นอัตราการเติบโตสูงท่ีสุดในรอบ 11 ปี 
เม่ือหักสินค้าเก่ียวเนื่องกับน้้ามัน ทองค้า และยุทธปัจจัย ขยายตัวร้อยละ 19.8 
  2. แนวโน้มและแผนส่งเสริมการส่งออกในปี 2565 
  การส่งออกปี 2565 คาดการณ์ว่าจะขยายตัวต่อเนื่องที่ร้อยละ 3.0 – 4.0 โดยมีปัจจัย
สนับสนุนจาก (1) การขยายตัวของเศรษฐกิจและการน้าเข้าของประเทศคู่ค้า (2) เงินบาทช่วงครึ่งปีแรก 
มีแนวโน้มอ่อนค่าต่อเนื่อง จากแนวโน้มการใช้มาตรการทางการเงินท่ีเข้มงวดขึ้น รวมถึงมาตรการกระตุ้น
เศรษฐกิจท่ีลดลง (3) ราคาสินค้าอาหาร และวัตถุดิบท่ีใช้ในภาคอุตสาหกรรมยังคงขยายตัวตามอุปสงค์ท่ีฟื้นตัว
ต่อเนื่อง (4) จ้านวนตู้คอนเทนเนอร์ และเรือขนส่งจะเพิ่มขึ้นต้ังแต่ช่วงกลางปี 2565 (5) ความรุนแรงของ                       
ไวรัสโควิด-19 ลดน้อยลง และจะกลายเป็นโรคประจ้าถิ่น (Endemic) (6) ความตกลง RCEP ท่ีมีผลบังคับใช้                
ต้ังแต่วันท่ี 1 ม.ค. 65 และ (7) การเติบโตของเศรษฐกิจดิจิทัล (Digital Economy) ช่วยเพิ่มโอกาส                       
ในการขยายตลาดสินค้าไปยังต่างประเทศได้ง่ายและกว้างขวางขึ้น 
  ส้าหรับแผนส่งเสริมการส่งออกในปี 2565 กระทรวงพาณิชย์จะด้าเนินกิจกรรมส่งเสริม  
การส่งออกอย่างต่อเนื่องจากปีก่อน ได้แก่ (1) เร่งเสริมศักยภาพผู้ประกอบการส่งออก และส่งเสริมแนวทาง 
การส่งออกสินค้าผ่านรูปแบบผสมผสานระหว่างออนไลน์และออฟไลน์ (2) การจัดเจรจาการค้าผ่านช่องทาง
ออนไลน์ (OBM) และร่วมมือกับแพลตฟอร์มออนไลน์ส่งเสริมการขายสินค้าไทย (3) ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์
ประเทศไทย (Trust Thailand) รวมถึงแบรนด์สินค้าไทย ผ่านตรา Thailand Trust Mark (T Mark) (4) เจาะตลาด
เมืองรอง โดยมีเป้าหมายขยายมูลค่าการค้าการลงทุน และเข้าถึงผู้บริโภคในพื้นท่ีเพื่อเพิ่มส่วนแบ่งตลาดสินค้าไทย 
และ (5) เร่งรัดการเจรจา FTA ท่ีคงค้าง อาทิ ไทย-ปากีสถาน ไทย-ตุรกี ไทย-ศรีลังกา 
2. เร่ือง  ผลการพิจารณาของคณะกรรมการกลั่นกรองการใช้จ่ายเงินกู้ ในคราวประชุมคร้ังที่ 4,5/2565   
  คณะรัฐมนตรีมีมติเห็นชอบตามท่ีเลขาธิการสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ดังนี้ 
  อนุมัติให้ส้านักงานประกันสังคม (สปส.) กระทรวงแรงงาน เปล่ียนแปลงรายละเอียด                     
ท่ีเป็นสาระส้าคัญของโครงการเยียวยาผู้ประกันตน ในกิจการสถานบันเทิงและผู้ประกอบอาชีพอิสระท่ีท้างาน
เกี่ยวข้องกับสถานบันเทิง ท่ีได้รับผลกระทบจากมาตรการของรัฐ (โครงการเยียวยากิจการสถานบันเทิง)                  
ดังนี้ (1) ปรับเพิ่มจ้านวนกลุ่มเป้าหมายผู้ประกันตนมาตรา 39 และมาตรา 40 ของโครงการเยียวยา                       
กิจการสถานบันเทิง จากเดิม 110,669 คน เป็น 138,669 คน (เพิ่มข้ึน 28,000 คน) และ (2) ปรับเพิ่มกรอบ
วงเงินของโครงการเยียวยา กิจการสถานบันเทิง จากเดิม 607.1550 ล้านบาท เป็น 747.1150 ล้านบาท 
(เพิ่มขึ้น 140 ล้านบาท) เพื่อให้ครอบคลุมกลุ่มผู้ประกันตนและผู้ประกอบอาชีพอิสระในสถานบันเทิง                       
ท่ีได้รับผลกระทบจากมาตรการของรัฐ ตามท่ีรัฐมนตรีว่าการกระทรวงแรงงานได้ให้ความเห็นชอบตามข้ันตอน
แล้ว พร้อมท้ังมอบหมายให้ สปส. เร่งแก้ไขข้อมูลโครงการในระบบ eMENSCR ให้เป็นไปตามมติคณะรัฐมนตรี
โดยเร็วและด้าเนินโครงการให้แล้วเสร็จตามท่ีก้าหนดไว้ 
   

มติคณะรัฐมนตร ีวันที่ 15 กุมภาพันธ์ 2565 
ประเด็นเศรษฐกิจในส่วนที่เกี่ยวข้องกับ COVID-19 และกระทรวงการคลัง 


