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สารบัญ 
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ส่วนที่ ๑ 
ความจำเปน็ในการจัดทำแผนปฏบิัติการด้านการส่งเสริมการจัดซื้อจดัจ้างสินค้า 

และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม พ.ศ.๒๕๖๕-๒๕70 

กรมควบคุมมลพิษจัดทำแผนปฏิบัติการด้านการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม พ.ศ. ๒๕๖๕-2570 ขึ้น ให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ ๒๐ ปี (๒๕๖๑-๒๕๘๐) 
แผนปฏิรูปประเทศ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๒ (๒๕๖๐ -๒๕๖๕) รวมทั้งกรอบ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๓ (๒๕๖๖-๒๕๗๐) “พลิกโฉมประเทศไทยสู่...เศรษฐกิจสร้าง
คุณค่า สังคมเดินหน้าอย่างยั่งยืน” ซึ่งมีช่วงระยะเวลาเดียวกัน โดยยังคงเน้นหน่วยงานภาครัฐ ทั้งส่วนกลาง
และส่วนภูมิภาค องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น รัฐวิสาหกิจมหาวิทยาลัย หน่วยงานในกำกับของรัฐ และองค์การมหาชน
ในขณะเดียวกันจะขยายไปสู่ภาคเอกชนและประชาชน เพื่อส่งเสริมให้เกิดการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการผลิต
และการบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมให้กว้างขวางขึ้น และเป็นกลไกสำคัญในการ
ขับเคลื่อนไปสู่กระบวนการผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืนในทุกๆ ภาคส่วนต่อไป เพื่อใช้เป็นแนวทางในการ
กำหนดมาตรการในการแก้ไขปัญหา รองรับความต้องการในอนาคต หรือสร้างโอกาสในการพัฒนา ซึ่งมีความ
เชื่อมโยงกับภาพรวมการพัฒนาของประเทศ แนวโน้มการพัฒนาและปัจจัยแวดล้อมที่เกี่ยวข้อง และเพื่อให้การ
ดำเนินการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเป็นไปอย่างต่อเนื่อง ตามแผน
ส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ที่ได้รับความเห็นชอบจากคณะกรรมการ
สิ่งแวดล้อมแห่งชาติ (กก.วล.) เมื่อวันที่ ๖ กันยายน ๒๕๖๐ โดยมีองค์ประกอบที่สำคัญ ได้แก่ 

๑. การดำเนินงานที่ผ่านมา ในการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม มีรายละเอียดดังนี ้

๑.๑ การดำเนินการเชิงนโยบายและการขับเคลื่อนภาคการบริโภคสินค้าและบริการที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

๑.๑.๑ การดำเนินการเชิงนโยบาย กรมควบคุมมลพิษ ได้นำยุทธศาสตร์ชาติ 
แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนปฏิรูปประเทศ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ รวมทั้งการ 
บูรณาการในมิติที่เกี่ยวข้อง ทั้งเชิงนโยบาย/การดำเนินการที่สอดคล้อง ในระดับนานาชาติ ระดับประเทศ 
และระดับกระทรวง เช่น การร่วมดำเนินการขับเคลื่อนการดำเนินการตามเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนที่ ๑๒ 
สร้างหลักประกันให้มีรูปแบบการบริโภคและผลิตที่ยั่งยืน ตัวช้ีวัดที่ ๑๒.๗.๑ จำนวนประเทศที่มีการดำเนินการ
ตามนโยบายและแผนปฏิบัติการด้านการจัดซื้อจัดจ้างของภาครัฐที่ยั่งยืน ในรูปแบบการจัดเก็บข้อมูลผ่านการ
รายงานผลร่วมกับสำนักงานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม รวมทั้งการบรรจุเรื่อง 
การจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมไว้ภายใต้แผนปฏิบัติราชการของกระทรวง
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม และกรมควบคุมมลพิษ 

๑.๑.๒ การบูรณาการกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง  
 -  ผลักดันให้การเลือกใชส้ินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของกรมควบคุมมลพิษ 

อยู่ในเกณฑ์การพิจารณาอื่นๆ เช่น เกณฑ์การประเมินสำนักงานสีเขียว โรงแรมที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ของกรมส่งเสริมคุณภาพสิ่งแวดล้อม เป็นต้น ทั้งนี้เพ่ือให้เกิดการขับเคลื่อนอย่างเป็นรูปธรรม 

-  ประสานงาน ชี้แจง และสร้างความเข้าใจในการบูรณาการงานระหว่างหน่วยงาน
ที่เกี่ยวข้องไปยังหน่วยงานภาครัฐ ภาคผู้ผลิต และภาคเอกชน รวมทั้งการประสานงานไปยังหน่วยงาน
เป้าหมายที่ได้มีการขยายผลการดำเนินการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เช่น 
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สมาคมสันนิบาตเทศบาลแห่งประเทศไทย สมาคมองค์การบริหารส่วนจังหวัดแห่ งประเทศไทย  
สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย สภาหอการค้าไทย สมาคมบริษัทจดทะเบียนไทย เป็นต้น  

- ประสานความร่วมมือให้หน่วยงานภาครัฐ รัฐวิสาหกิจ องค์การมหาชน หน่วยงาน
ในกำกับของรัฐ สถาบันการศึกษา และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นกลุ่มเป้าหมาย เข้าร่วมการจัดซื้อสินค้าและ
จัดจ้างบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม พิจารณาเลือกซื้อสินค้าและเลือกใช้บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
เป็นลำดับแรก โดยในปี ๒๕๖๓ มีหน่วยงานที่เข้าร่วมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่ เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม ดังนี้ หน่วยงานภาครัฐ จำนวน ๑๔๗ หน่วยงาน(๙๗%)  รัฐวิสาหกิจ จำนวน ๔๙ หน่วยงาน 
(๘๙%) องค์การมหาชน จำนวน ๓๓ หน่วยงาน (๘๕%) หน่วยงานในกำกับของรัฐ จำนวน ๒๓ หน่วยงาน 
(๘๘%) สถาบันการศึกษา จำนวน ๙๕ หน่วยงาน (๖๑%) และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น จำนวน ๙๖๒ 
หน่วยงาน (๓๗%) รายละเอียดดังภาคผนวก ก 

๑.๒ ภาคการผลิตสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  
๑.๒.๑ การจัดทำเกณฑ์ข้อกำหนดสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

- ปี ๒๕๖๒ กรมควบคุมมลพิษได้จัดทำเกณฑ์ข้อกำหนดสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่ งแวดล้อม รวมทั้ งสิ้ น  ๕ ประเภท ได้แก่  ๑) ตลับหมึกผลิตซ้ ำ ๒) ผลิตภัณฑ์ ทำความสะอาดพื้ นผิ ว 
๓) ตลับหมึก (ต้นแบบ) ๔) เครื่องพิมพ์ และ ๕) เครื่องถ่ายเอกสาร 

- ปี ๒๕๖๓ กรมควบคุมมลพิษ ได้จัดทำเกณฑ์ข้อกำหนดสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม รวมทั้งสิ้น ๕ ประเภท ได้แก่  ๑) ปูนซีเมนต์ปอร์ตแลนด์และปูนซีเมนต์ไฮดรอลิก ๒) เหล็กเส้นเสริม
คอนกรีต ๓) ฉนวนกันความร้อน ๔) แฟ้มกระดาษ และ ๕) บริการประเภทสถานประกอบกิจการซ่อมยานพาหนะ 

- ปี ๒๕๖๔ กรมควบคุมมลพิษได้จัดทำเกณฑ์ข้อกำหนดแล้ว จำนวน ๕ ประเภท ได้แก่ 
บรรจุภัณฑ์ บริการให้เช่าเครื่องถ่ายเอกสาร กระดาษชำระ ท่อพีวีซีแข็ง และวัสดุก่อผนัง 

๑.๒.๒ จำนวนสินค้าและบริการที่ขอขึ้นทะเบียนในฐานข้อมูลสินค้าและบริการ 
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

- ปี ๒๕๖๓ มีจำนวนสินค้าและบริการที่ขอขึ้นทะเบียนในฐานข้อมูลสินค้าและบริการที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ทั้งสิ้น ๗ ประเภท ๖๒ รายการ ได้แก่ ๑) ผลิตภัณฑ์ลบคำผิด จำนวน ๒๕ รายการ ๒) ปากกา
ไวต์บอร์ด จำนวน ๓ รายการ ๓) เครื่องถ่ายเอกสาร จำนวน ๖ รายการ ๔) เครื่องพิมพ์ จำนวน ๙ รายการ ๕) ตลับหมึก 
จำนวน ๑๔ รายการ ๖) บริการทำความสะอาด จำนวน ๓ รายการ และ ๗) ผลิตภัณฑ์ทำความสะอาดพื้นผิว จำนวน ๒ 
รายการ 

- ปี ๒๕๖๔ มีจำนวนสินค้าและบริการที่ขอขึ้นทะเบียนในฐานข้อมูลสินค้าและ
บริการที่ เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เมื่อเดือนกันยายน ๒๕๖๔ มีทั้งสิ้น ๑๑ ประเภท ๕๙ รายการ ได้แก่  
๑) ผลิตภัณฑ์ลบคำผิด จำนวน ๖ รายการ ๒) แบตเตอรี่ปฐมภูมิ จำนวน ๑๐ รายการ ๓) ปากกาไวต์บอร์ด 
จำนวน ๓ รายการ ๔) เครื่องถ่ายเอกสาร จำนวน ๑๒ รายการ ๕) ตลับหมึก จำนวน ๖ รายการ  
๖) น้ำมันหล่อลื่น จำนวน ๗ รายการ ๗) บริการทำความสะอาด จำนวน ๙ รายการ ๘) บริการให้เช่าเครื่อง
ถ่ายเอกสาร จำนวน ๑ รายการ ๙) หลอดแอลอีดี จำนวน ๓ รายการ ๑๐) ตลับหมึกผลิตซ้ำ จำนวน ๑ 
รายการ และ๑๑) ผลิตภัณฑ์ทำความสะอาดพ้ืนผิว จำนวน ๑ รายการ 

๑.๒.๓ จำนวนสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ในฐานข้อมูลสินค้าและบริการ
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ปี ๒๕๖๔ (ข้อมูลเมื่อวันที่ ๓๐ กันยายน ๒๕๖๔ ) มีทั้งสิ้น ๓๙ ประเภท ๑,๓๘๕ รายการ 
แบ่งเป็นฉลากเขียว ๔๘๖ รายการ ตะกร้าเขียว ๑๖๒ รายการ โรงแรมที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ๔๓๐ รายการ 
ผลิตภัณฑ์ผ้าคูลโหมด ๓๓ รายการ ฉลากลดโลกร้อน ๒๗๔ รายการ คิดเป็น ๗๙๔ บริษัท/เครื่องหมายการค้า 
ทั้งนี้มีสินค้าและบริการที่ไม่มีการขึ้นทะเบียน ๑๗ ประเภท ได้แก่ หลอดฟลูออเรสเซนซ์ ซองเอกสาร 
แฟ้มเอกสาร กล่องใส่เอกสาร น้ำมันเชื้อเพลิง บริการเปลี่ยนถ่ายน้ำมันหล่อลื่น  สถานีบริการน้ำมัน 
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สถานประกอบกิจการซ่อมยานพาหนะ เครื่องคอมพิวเตอร์ รถตู้ ระบบกำลังไฟฟ้าต่อเนื่อง (UPS) ยางรถยนต์ 
แบตเตอรี่รถยนต์ เหล็กเส้นเสริมคอนกรีต บรรจุภัณฑ์ ท่อพีวีซีแข็งและวัสดุก่อผนัง 

๑.๓ การดำเนินงานกับกรมบัญชีกลาง เพื่อผลักดันให้มีกฎกระทรวงการคลังว่าด้วย
การจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เปน็มิตรกับสิ่งแวดล้อม กรมควบคุมมลพิษ ร่วมกับกรมบัญชีกลางในการ
ยกร่างกฎกระทรวงที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดย
ได้มีการประกาศในราชกิจจานุเบกษาเมื่อวันที่ ๒๒ ธันวาคม ๒๕๖๓ ดังนี้  

กฎกระทรวง กำหนดพัสดุและวิธีการจัดซื้อจัดจ้างพัสดุที่รัฐต้องการส่งเสริมหรือสนับสนุน  
(ฉบับที่ ๒) พ.ศ.๒๕๖๓ 

หมวดที่ ๗/๒ 
พัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

ข้อ ๒๗/๔ ในหมวดนี้ “พัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม” หมายความว่า สินค้าหรือบริการที่ส่งผล
กระทบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยกว่าสินค้าหรือบริการประเภทเดียวกัน แต่มีคุณสมบัติหรือคุณภาพเทียบเท่าหรือ 
สูงกว่าสินค้าหรือบริการประเภทเดียวกัน โดยพิจารณาจากขั้นตอนการจัดหาวัตถุดิบ การผลิต การขนส่ง  
การใช้งาน การนำกลับไปใช้ (reuse) การแปรใช้ใหม่ (recycle) และการนำไปกำจัด 
 ข้อ ๒๗/๕ ให้พั สดุที่ เป็นมิตรกับสิ่ งแวดล้อมตามบัญชีรายชื่อสินค้าและบริการที่ เป็นมิตร 
กับสิ่งแวดล้อมของกรมควบคุมมลพิษ เป็นพัสดุที่รัฐต้องการส่งเสริมหรือสนับสนุน 
 ข้อ ๒๗/๖ วิธีการจัดซื้อจัดจ้างพัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมตามข้อ ๒๗/๕ ให้ดำเนินการ ดังต่อไปนี ้

(๑) หากพัสดุที่จะจัดซื้อจัดจ้างมีผู้ขายสินค้าหรือผู้ให้บริการเพียงรายเดียว ให้หน่วยงานของ
รัฐจัดซื้อจัดจ้างโดยวิธีการเฉพาะเจาะจงจากผู้ขายหรือผู้ให้บริการโดยตรง 

(๒) หากพัสดุที่ จะจัดซื้อจัดจ้างมีผู้ขายสินค้าหรือผู้ ให้บริการตั้ งแต่สองรายขึ้นไป 
ให้หน่วยงานของรัฐจัดซื้อจัดจ้างโดยวิธีคัดเลือก 
หากหน่วยงานของรัฐไม่ประสงค์จะจัดซื้อจัดจ้างโดยวิธีตาม (๑) และ (๒) จะใช้วิธีประกาศเชิญชวนทั่วไปก็ได้ 

๒. ปัญหาอุปสรรคในการดำเนินการที่ผ่านมา และข้อเสนอแนะแนวทางการแก้ไขในการ
นำไปประยุกต์ใช้ในแผนปฏิบัติการส่งเสริมฯ 

กรมควบคุมมลพิษ ได้ประเมินผลการดำเนินงานที่ผ่านมาเกี่ยวกับการดำเนินการส่งเสริมการ
จัดซื้อจัดจ้างจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม กรณีจำนวนหน่วยงานที่เข้าร่วมดำเนินการจัดซื้อ
จัดจ้างฯ และมูลค่าการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของแต่ละรายการสินค้าไม่เป็นไปตามเป้าหมาย ดังนี ้

2.๑ ปัญหาและอุปสรรค 
2.1.1 ดา้นการบริหารจัดการ 

(1) การดำเนินการจัดซื้อสินค้าและจัดจ้างบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมใน
หน่วยงานภาครัฐ ยังเป็นการดำเนินการแบบแยกส่วน ขาดการบูรณาการอย่างเป็นระบบที่เป็นรูปธรรม ซึ่งอาจ
ส่งผลต่อการขับเคลื่อนที่ยั่งยืน 
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(2) ขาดการเชื่อมโยงอย่างเป็นระบบที่เป็นรูปธรรมของการดำเนินการจัดซื้อ
สินค้าและจัดจ้างบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในหน่วยงานภาครัฐกับการดำเนินการเพื่อให้บรรลเุป้าหมายที่ 
12 การผลิตและการบริโภคที่รับผิดชอบ ของเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน  

2.1.2 ดา้นกฎหมาย/กฎระเบียบ 
(1) กฎกระทรวงการคลัง ว่าด้วยการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตร

กับสิ่งแวดล้อม โดยตามประกาศราชกิจจานุเบกษา 22 ธันวาคม 2563 เล่ม 137 ตอนที่  104 ก 
กฎกระทรวง กำหนดพัสดุและวิธีการจัดซื้อจัดจ้างพัสดุที่รัฐต้องการส่งเสริมหรือสนับสนุน (ฉบับที่ 2) 
พ.ศ. 2563 หมวด 7/2 พัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ยังคงเป็นภาคสมัครใจซึ่งอาจทำให้ผู้ซื้อไม่มีความ
มั่นใจในบางประเด็น เกรงจะมีการตรวจสอบในภายหลัง 
   2.1.3 ด้านการผลิตสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

(1) การสนับสนุนและส่งเสริมที่เป็นรูปธรรมอย่างจริงจังจากรัฐบาลในการผลิต
และการให้บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะในผู้ผลิตและผู้ให้บริการขนาดกลางและขนาดเล็ก ยัง   
ไม่เพียงพอ 

(2) ภาคผู้ผลิตและผู้ที่ให้บริการในการผลิตสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม ยังไม่มีแรงกระตุ้นหรือแรงจูงใจที่เพียงพอ 

(3) ประเภทสินค้าและบริการที่ได้รับการรับรองว่าเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมยังมี
จำนวนจำกดัในฐานข้อมูล 

2.1.4 ดา้นกระบวนการรับรอง 
(1) กระบวนการรับรองสินค้าและการบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเพื่อออก

ฉลากมีความซับซ้อน 
(2) จำนวนห้องปฏิบัติการที่สามารถทำการทดสอบเพื่อประกอบการรับรอง

สินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมีจำนวนจำกัดและไม่เพียงพอ 
(3) ค่าใช้จ่ายในการทดสอบเพื่อประกอบการรับรองสินค้าที่ เป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อมมีราคาสูง 
2.1.5 ดา้นการประชาสัมพนัธ ์

(1) ขาดการสื่อสารประชาสัมพันธ์เพื่อชักชวนและจูงใจให้ภาคผู้ผลิตและ 
ผู้ให้บริการมีการผลิตและการให้บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

(2) ขาดการสื่อสารประชาสัมพันธ์เพื่อชักชวนและจูงใจให้ภาคผู้จำหน่าย  
ทั้งผู้ขายส่ง และผู้ขายปลีก มีการจำหน่ายสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

(3) เจ้าหน้าที่ของหน่วยงานของรัฐที่ดำเนินการจัดซื้อจัดจ้าง ขาดความรู้ความ
เข้าใจและขาดความมั่นใจในการดำเนินจัดซื้อสินค้าและจัดจ้างบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ซึ่งอาจจะไม่
เป็นตามกฎระเบียบการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐ 

2.1.6 ดา้นการติดตามประเมินผล 
(1) ระบบการรายงานและการประเมินผลการจัดซื้อสินค้าและจัดจ้างบริการที่

เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมยังไม่มีประสิทธิภาพเท่าที่ควร 
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๒.๒ ข้อเสนอแนะและแนวทางแก้ไข 
กรมควบคุมมลพิษ ได้ทบทวนและประเมินผลการดำเนินงานที่ผ่านมาเกี่ยวกับ

การส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่ เป็นมิตรกับสิ่ งแวดล้อม เพื่ อประกอบการจัดทำ 
แผนปฏิบัติการด้านการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ดังนี ้

(1) ทบทวนและประเมินการดำเนินงานที่ผ่านมาภายใต้แผนส่งเสริมการจัดซื้อ
จัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม พ.ศ. 2561-2564 (กก.วล. เห็นชอบเมื่อวันที่ 6 กันยายน 
256๐) 

(2) ศึกษาข้อมูลเพิ่มเติมจากแต่ละประเทศที่ ดำเนินงานเกี่ยวข้องกับการ
ส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในด้าน  การจัดทำนโยบายการจัดซื้อ 
จัดจ้างฯ หน่วยงานที่รับผิดชอบหลักของแต่ละประเทศ การขับเคลื่อนการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างฯ เครื่องมือ
ส่งเสริมหรือสนับสนุน องค์ความรู้ รวมทั้งการติดตามและประเมินผล ทั้งกลุ่มประเทศในสหภาพยุโรป (EU)  
เอเชีย (จีน ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ และมาเลเซีย) เป็นต้น 

(3) ได้มีการจัดประชุมรับฟังความคิดเห็นจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ 
รัฐวิสาหกิจ องค์การมหาชน มหาวิทยาลัย องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น รวมทั้งภาคเอกชน โดยได้มีการ
วิเคราะห์ SWOT ใน 7 มิติ ตามกรอบแนวคิดของ แมคคินซีย์ ได้แก่ (1) กลยุทธ์ขององค์กร (2) โครงสร้าง
องค์กร (3) ระบบการปฏิบัติงาน (4) บุคลากร (5) ทักษะ ความรู้ ความสามารถ (6) รูปแบบการบริหาร
จัดการ และ(7) ค่านิยมร่วม ซึ่งเป็นการวิเคราะห์ สภาพองค์กร /หน่วยงาน เพื่อค้นหา จุดแข็ง จุดเด่น จุดด้อย 
หรือสิ่งที่อาจเป็นปัญหาในการดำเนินงานสู่สภาพที่ต้องการในอนาคต และการวิเคราะห์ PESTEL (Political 
(การเมือง) Economic (เศรษฐกิจ) Social (สังคม) Technology (เทคโนโลยี) Environmental (สิ่งแวดล้อม) 
Legal (กฎหมาย)) และได้เครื่องมือในการสร้างกลยุทธ์ ดังตารางผลการวิเคราะห์ SWOT Analysis  ของ
ระบบการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของประเทศไทยที่ผ่านมา  



 
 

ตาราง ผลการวิเคราะห์ SWOT ของระบบการจัดซื้อจดัจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของประเทศไทยทีผ่่านมา 

มิติ 
 

ปัจจัยภายใน ปัจจัยภายนอก 

จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 

กลยุทธ์ขององค์กร  
 

-หน่วยงานรับผิดชอบหลักกำหนดเป็น 
กลยุทธ์ในการดำเนินงานขององค์กร (คพ.)  
-มีการจัดทำแผนส่งเสริมฯ  เพื่ อกำหนด
แนวทางในการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้าง
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

 -นโยบายของประเทศและต่างประเทศ 
SDG12, SCP, GPP, BCG  
 

 

โครงสร้างองค์กร  
 

 ขาดโครงสร้างการบริหารจัดการการ
ดำเนินงานส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้า
และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมอย่าง
ชัดเจน (ผู้รับผิดชอบในแต่ละงาน)  

  

ระบบการปฏิบัติงาน  
 

 -บทบาท / ภารกิจหลัก ในการดำเนินงาน
ของของหน่วยงานที่รับผิดชอบต่อระบบ
การจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็น
มิ ต รกั บ สิ่ งแ วดล้ อ ม ไม่ ต รงกั บ ค วาม
รับผิดชอบของหน่วยงานหลัก  
-รายการสินค้าในตะกร้าเขียวมีน้อย  ไม่
ตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่ ม 
เป้าหมายแต่ละกลุ่ม  
-การจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็น  

-มีระบบอำนวยความสะดวกในจัดซื้อจัด
จ้างผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ (e-catalog, 
e-bidding, e-market) ทั้งในภาครัฐและ
เอกชน  
-ภาคเอกชน มีการจัดทำระบบฐานข้อมูล 
Thai Eco Product เพื่ อ อ ำน วย ค ว าม
สะดวกให้กับผู้จัดซื้อในการเลือกซื้อสินค้า
และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และ
สามารถเป็นช่องทางในการวางจำหน่าย 

ผู้จัดซื้อจัดจ้าง สามารถเข้าถึงรายการ
สิ น ค้ า แ ล ะ บ ริ ก า ร ที่ เป็ น มิ ต ร กั บ
สิ่งแวดล้อมของภาครัฐได้ในวงจำกัด 
(รายการสินค้ามีน้อย)  
 



-๙- 
 

มิติ 
 

ปัจจัยภายใน ปัจจัยภายนอก 

จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 

  
มิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะของภาครัฐ 
ถูกจำกัดจากระเบียบของกรมบัญชีกลาง 

สินค้าและบริการที่เป็นมิตรฯ ให้กับผู้ผลิต 
 

บุคลากร  
 

 

จำนวนบุคลากร ของ คพ. ในการให้บริการ
สำหรับการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐ  (และ
กลุ่มเป้าหมายอื่น ๆ) มีไม่เพียงพอ  
 

  

ทักษะ ความรู้ 
ความสามารถ  

  

มี  เครื่องมือ / การศึกษา / งานวิจัย / 
นักวิจัย / ผู้เชี่ยวชาญ ในการใช้เครื่องมือ
ด้านสิ่งแวดล้อมส่งเสริม GPP เช่น LCA, 
LCC 

- การเปลี่ยนแปลงเจ้าหน้าที่จัดซื้อจัดจ้าง
บ่อยทำให้ไม่เกิดความต่อเนื่องในการทำ 
GPP (ผู้จัดซื้อจัดจ้างใหม่ต้องทำความ
เข้าใจใหม่) 
- ทัศนคติ และความเข้าใจของผู้บริโภค 
ว่ าสิ น ค้ าและบ ริ ก ารที่ เป็ น มิ ต รกั บ
สิ่งแวดล้อมมีราคาแพงกว่าสินค้าทั่วไป  
- การขอรับการรับรองฉลากสินค้าที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม สำหรับผู้ผลิตแล้ว
เป็นการเพิ่มภาระค่าใช้จ่าย และใช้เวลา 
ซึ่ งปัจจุบันยังไม่ เห็นว่าการติดฉลาก
สิ่งแวดล้อมจะช่วยเพิ่มยอดขายสินค้าได้ 
- ผู้ จัดซื้ อจัดจ้ าง / ผู้บริ โภค ยั งขาด
ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับวิธีการการ
จัดซื้อจัดจ้างที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 



-๑๐- 
 

มิติ 
 

ปัจจัยภายใน ปัจจัยภายนอก 

จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 

    
ว่า คืออะไร สังเกตจากอะไร ซื้อได้ที่ไหน  
- สื่ อ ในปั จจุ บั น  ยั ง ไม่ มี ก ารสื่ อส าร 
ประชาสัมพันธ์ ถึงผู้บริโภค 

รูปแบบการบริหาร
จัดการ  

 

- การประชาสัมพันธ์ของภาครัฐเกี่ยวกับ 
GPP ในกลุ่ ม เป้ าหมายทุ กกลุ่ ม  ยั งไม่
เพียงพอ 
- ขาดความชัดเจน และ ดูแลการบริหาร
และกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริม
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
ในภาพรวม 
- ขาดการดำเนินการเพื่อส่งเสริมการจัดซื้อ
จัดจ้างสินค้าและบริการที่ เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมเชิงรุก (เน้นสมัครใจไม่สามารถ
บังคับให้ทำ ขาดการสร้างแรงจูงใจ ขาด
การกระตุ้นให้เกิดการเข้าร่วม) 
- ขาดความพร้อมของระบบรายงานผล 
(ความต่อ เนื่ อ ง การวิ เคราะห์ ผล  เชิ ง
ปริมาณ  และคุณค่า การรวมศูนย์การ
รายงานผล การเข้าถึงระบบการรายงาน) 
 
 

- รูปแบบการบริโภคสินค้าที่ เปลี่ยนไป 
(เช่น ช่องทางการจัดซื้อสินค้าและบริการ 
การเปลี่ยนสินค้าและบริการ) 
– ในปัจจุบันผู้ผลิตมีการพัฒนาระบบการ
ผลิตสินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมากขึ้น 
-ในปัจจุบันมีหน่วยงาน / องค์กร ที่ให้
การรับรองฉลากสินค้าและบริการที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม หลากหลายฉลาก 
และมีสินค้ าและบริการที่ ได้ รับการ
รับรองฉลากในตลาดเป็นจำนวนมาก
และคาดว่าจะมากขึ้นเรื่อย ๆ ในอนาคต 
(พิจารณาจากสถิติจำนวนสินค้าและ
บริการที่ได้รับการรับรอง)  

- ความตื่ นตั วของภาคเอกชน ในการ
ส่ งเสริมงานด้ าน  GPP เช่น  การจัดตั้ ง
คณะทำงานการส่งเสริมการผลิตและการ
บริโภคสินค้าและบริการที่ เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม 

 



-๑๑- 
 

มิติ 
 

ปัจจัยภายใน ปัจจัยภายนอก 

จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรค 

ค่านิยมร่วม  

 

ผู้รับผิดชอบ / ผู้ส่งเสริมยังไม่เห็น
ความสำคัญของระบบการจัดซื้อจัด
จ้างว่าเป็นเครื่องมือทางการตลาดที่
ช่วยขับเคลื่อนการพัฒนาที่ยั่งยืน 

การยอมรับในกระแสการพัฒนาที่ยั่งยืน / 
การจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม ของผู้ผลิตและผู้บริโภค
ผ่านกิจกรรมต่าง ๆ เช่น Green Office, 
Green Industry Mark, Eco-Factory 
เป็นต้น 

ผู้บริโภค (ผู้จัดซื้อจัดจ้าง) ยังไม่เห็นความ
สาคัญของระบบการจัดซื้อจัดจ้างว่าเป็น
เครื่องมือทางการตลาดที่ช่วยขับเคลื่อน 
การพัฒนาที่ยั่งยืน 



 
 

ทั้งนี้กรมควบคุมมลพิษได้นำผลการทบทวนและประเมินผลดังกล่าว  
มาวิเคราะห์ เพื่อนำมาปรับทิศทางการดำเนินงานให้บรรลุวัตถุประสงค์และเป้าหมาย และตอบโจทย์การ
ดำเนินงานทั้งในระดับนานาชาติและระดับชาติ เช่น แผนพัฒนาที่ยั่งยืน (SDG) ยุทธศาสตร์ชาติ ๒๐ ปี 
(๒๕๖๑-๒๕๘๐) แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ แผนปฏิรูปประเทศ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ ฉบับที่ ๑๒ และกรอบแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่  ๑๓ (๒๕๖๖ -๒๕๗๐) 
“พลิกโฉมประเทศไทยสู่...เศรษฐกิจสร้างคุณค่า สังคมเดินหน้าอย่างยั่งยืน” เป็นต้น โดยแบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม
กลยุทธห์ลัก ได้แก ่

(1) กลุ่มกลยุทธ์ที่เกี่ยวข้องกับระบบการบริหารจัดการ การกำกับดูแล  
การรายงาน และติดตามประเมินผล 

(1.1) บูรณาการการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เข้านโยบายต่าง ๆ ของประเทศ ที่เกี่ยวข้อง และสามารถเสริมการขับเคลื่อนงานกันได้ 

(1.2) กำหนดโครงสร้างบริหารจัดการระบบการส่งเสริมการจัดซื้อ
จัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ให้ครอบคลุมทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง และบทบาท ภารกิจ 
ที่ชัดเจนในนโยบาย/แผน สามารถขับเคลื่อนงานการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

(1.๓) ใช้เครื่องมือต่าง ๆ เช่น LCA , LCC ช่วยสร้างความรู้ความ
เข้าใจ และพัฒนาระบบรายงานผล เพื่อแสดงผลกระทบ และประโยชน์ที่ได้รับ 

(1.๔) พัฒนาระบบติดตามประเมินผล ให้สามารถติดตามผล 
การส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและประเมินผลได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
    (2) กลุ่มกลยุทธส์่งเสริมการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  
     (2.1) พัฒนารายการสินค้าและบริการ และระบบจัดซื้อจัดจ้างฯ 
ให้อยู่ในระบบจัดซื้อจัดจ้างอิเล็กทรอนิกส ์

(2.2) พัฒนาศักยภาพ สนับสนุนระบบการรับรองฉลากสิ่งแวดล้อม 
(2.๓) ขยายประเภท และจำนวนสินค้า ในฐานข้อมูลสินค้าและ

บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ให้ตอบสนองกลุ่มเป้าหมาย 
(2.๔) ส่งเสริมภาคเอกชนในฐานะผู้ผลิตและผู้บริโภคเข้ามาร่วม

พัฒนา จัดทำ และขับเคลื่อนการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
(๒.๕) ส่งเสริม สนับสนุน ผู้ประกอบการในการผลิต และขอรับรอง

ฉลากสิ่งแวดล้อม 
(2.๖) สร้างความเข้าใจ พัฒนาแนวทางสนับสนุนผู้ประกอบการใน

การผลิต และขอรับฉลากสิ่งแวดล้อม 
(2.๗) สร้างกระบวนการที่ทำให้ผู้ผลิต ผู้บริโภค และผู้รับผิดชอบ 

ผู้ส่งเสริมความสำคัญของการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ในการ
ขับเคลื่อนการบริโภคที่ยั่งยืน 
    (3) กลุ่มกลยุทธส์่งเสริมการบริโภคที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  
     (3.1) สร้างความรู้ความเข้าใจ และสร้างความสะดวกในการเข้าถึง
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 



-๑๓- 
 

(3.2) สร้างกระบวนการที่ทำให้ผู้ผลิต ผู้บริโภค และผู้รับผิดชอบ 
ผู้ส่งเสริมความสำคัญของการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ในการ
ขับเคลื่อนการบริโภคที่ยั่งยืน 

(3.3) พัฒนากระบวนการสื่อสาร ให้ความรู้ ตามหลักวิชาการด้วย
เครื่องมือต่าง ๆ เช่น การประเมินวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ ์LCA , LCC 

(3.4) ยกระดับการสื่อสารประชาสัมพันธ์ 
    (4) กลุ่มกลยุทธก์ฎระเบียบ และมาตรการทางภาษี ที่สนับสนุนการส่งเสริม
การจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
     (4.1) มาตรการทางภาษี หรือสนับสนุนให้ผู้ผลิต ผลิตสินค้าและ
บริการที่เป็นมิตรฯ และขอรับรองฉลากสิ่งแวดล้อม 

(4.2) บูรณาการการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและระเบียบของกรมบัญชีกลางให้มีความสอดคล้อง และช่วยส่งเสริมซึ่งกันและกัน 



-๑๔- 
 

ส่วนที่ ๒ 
ความสอดคลอ้งกับยุทธศาสตร์ชาติ  แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตรช์าติ นโยบายและแผนอื่นๆ ที่เกี่ยวข้อง 

กรมควบคุมมลพิษ ได้จัดทำแผนปฏิบัติการด้านการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและ
บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม พ.ศ.๒๕๖๕-๒๕70 เพื่อให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บทภายใต้
ยุทธศาสตร์ชาติแผนปฏิรูปประเทศ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๒ กรอบแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๓ (๒๕๖๖-๒๕๗๐) “พลิกโฉมประเทศไทยสู่...เศรษฐกิจสร้างคุณค่า 
สังคมเดินหน้าอย่างยั่งยืน” คำแถลงนโยบายของคณะรัฐมนตรี นโยบายรัฐมนตรีว่าการกระทรวง
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม แผนยุทธศาสตร์ ๒๐ ปี (พ.ศ.๒๕๖๑-๒๕๘๐) และแผนปฏิบัติราชการ
ระยะ ๕ ปี (พ.ศ.๒๕๖๕-๒๕๖๙) ของกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม แผนฉบับอื่นๆ รวมทั้ง
นโยบายสำคัญๆ เพื่อใช้เป็นเครื่องมือในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ชาติไปสู่ การปฏิบัติ กำหนดทิศทางการ
ปฏิบัติภารกิจขององค์กรให้สามารถปฏิบัติงานได้บรรลุตามเป้าหมายที่วางไว้ โดยมีความสอดคล้องกับแผนใน
ระดับต่างๆ ดังนี้  

๑. แผนระดับ ๑  
ยุทธศาสตร์ชาติประเด็นยุทธศาสตร์ด้านการสร้างการเติบโตบนคุณภาพชีวิตที่เป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม ข้อ ๒.๑.๒ ส่งเสริมการบริโภคและการผลิตที่ยั่งยืน โดยส่งเสริมการบริโภคและการผลิต  
สีเขียวอย่างยั่งยืน การสร้างการมีจิตสำนึกในการผลิตที่มีความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมและพฤติกรรมการ
บริโภคอย่างพอเพียงและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การใช้กลไกทางเศรษฐศาสตร์และมาตรการทางสังคมจูงใจ
ผู้บริโภคและผู้ผลิต การสร้างระบบและกลไกการเฝ้าระวังติดตาม ตรวจสอบ และควบคุมมลพิษในภาค 
การผลิต และการใช้มาตรการการตรวจสอบย้อนกลับถึงแหล่งที่มาของวัตถุดิบพร้อมทั้งส่งเสริมให้มีการลดขยะ
เป็นศูนย์ จัดการขยะแบบเบ็ดเสร็จยั่งยืน การลดการปล่อยมลพิษและผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมซึ่งรวมถึงการ
จัดการปล่อยมลพิษจากภาคการผลิตเพื่อขับเคลื่อนเศรษฐกิจควบคู่กับการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ  
มีมลพิษต่ำโดยกระบวนการการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม การมีระบบจัดการของเสียจากแหล่งกำเนิด
มลพิษทุกประเภทที่ เพียงพอและมีการจัดการมลพิษได้เป็นตามมาตรฐาน มีการบังคับใช้กฎหมายกับ
ผู้ประกอบการอย่างเคร่งครัด พร้อมทั้งการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
ทั้งระบบ ซึ่งรวมถึงการสนับสนุนให้ทุกหน่วยงานของรัฐมีการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่ได้รับการรับรอง
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม การส่งเสริมให้ภาคเอกชนใช้สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
การส่งเสริมการบริโภคที่ยั่งยืน โดยปรับเปลี่ยนพฤติกรรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  

การบรรลุเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ชาติ  
กรมควบคุมมลพิษ มีหน้าที่ในการจัดทำนโยบายและแผนในการจัดการมลพิษ ซึ่งจะไป

ส่งเสริมและสนับสนุนการฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเพื่อจะลดผลกระทบจากการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมของประเทศ โดยกรมควบคุมมลพิษสนับสนุนการดำเนินงานในการสร้างการเติบโตอย่าง
ยั่งยืนบนเศรษฐกิจสีเขียว ด้วยการส่งเสริมการบริโภคและการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม การสนับสนุนให้
ใช้กลไกทางเศรษฐศาสตร์ในการจูงใจให้ผลิตและบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ส่งเสริมให้
หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

๒. แผนระดับ ๒ 
๒.๑ แผนปฏิรูปประเทศ แผนการปฏิรูปประเทศด้านทรัพยากรธรรมชาติและ

สิ่งแวดล้อม เรื่องสิ่งแวดล้อม เรื่องและประเด็นปฏิรูปที่ ๑ เสริมสร้างระบบบริหารจัดการมลพิษที่แหล่งกำเนิด
ให้มีประสิทธิภาพ ประเด็นย่อยที่ ๑.๘ ปรับปรุงมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมโดยเพิ่มข้อกำหนดด้านการ
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ผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ได้แก่ ศึกษาความเหมาะสมและปรับปรุงมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมให้
ครอบคลุมถึงข้อกำหนดด้านการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยอ้างอิงจากฉลากสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่แล้ว เช่น 
ฉลากเขียว/ตะกร้าเขียว และศึกษาแนวทางหลักเกณฑ์เชื่อมโยงการติดสัญลักษณ์ของมาตรฐานต่างๆ ของ
โรงงานอุตสาหกรรมลงในผลิตภัณฑ์ เพื่อแสดงถึงความใส่ใจด้านสิ่งแวดล้อม และสนับสนุนการติดเครื่องหมาย
รับรองการผลิตอุตสาหกรรมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมกับสินค้าต่างๆ และเผยแพร่ความเข้าใจกับประชาชน  
  การบรรลุเป้าหมายตามแผนปฏิรูปประเทศ ได้กำหนดให้มีจำนวนสินค้าและบริการที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อมเข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของหน่วยงานหรือองค์กรเพิ่มขึ้น การเพิ่มประเภทฉลาก
สิ่งแวดล้อม และรายการสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างฯ รวมทั้งการ
เพิ่มสถานประกอบการที่ผลิตสินค้าและบรกิารที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมให้มากขึ้น 

๒.๒ แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาสตร์ชาติ ประเด็นการเติบโตอย่างยั่งยืน (ด้านที่ ๑๘)  
แผนย่อยการสร้างการเติบโตอย่างยั่งยืนบนสังคมเศรษฐกิจสีเขียว แนวทางการพัฒนาที่ ๓ ส่งเสริมการบริโภค
และการผลิตที่ยั่งยืน โดยการขับเคลื่อนการผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืนในระดับประเทศ ทั้งด้านการพัฒนา
เครือข่ายที่ประกอบด้วยสมาชิกจากทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง การยกระดับโครงสร้างพื้นฐานทางวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยีและนวัตกรรม ด้านฐานข้อมูลตลอดวัฏจักรชีวิต เครื่องมือ วิธีการ ที่สอดคล้องกับ
มาตรฐานสากล โดยการใช้มาตรการทางเศรษฐศาสตร์ มาตรการทางสังคม และการบังคับใช้กฎหมาย  
เพื่อกระตุ้นให้เกิดการผลิตและการบริโภคอย่างยั่งยืน โดยมีเป้าหมายของแผนย่อยคือ การบริโภคและการผลิต
ของประเทศมีความยั่งยืนสูงขึ้น 

 การบรรลุเป้าหมายตามแผนย่อยของแผนแม่บทฯกรมควบคุมมลพิษได้กำหนดแนว
ทางการดำเนินงานให้มีการผลักดันให้ทุกภาคส่วนมีการบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ประสานหน่วยงานที่เกี่ยวข้องให้ออกข้อกำหนดหรือระเบียบในการใช้กลไกทางเศรษฐศาสตร์ เพื่อส่งเสริมให้
ผู้ประกอบการผลิตสินค้า และหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชนบริโภคสินค้าที่เป็นมิตรกับ 
สิ่งแวดล้อม  

๒.๓ แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๒ ยุทธศาสตร์ที่ ๔ การเติบโตที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน  แนวทางการพัฒนาที่ ๓.๔ ส่งเสริมการผลิตและบริโภคที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยเน้นการบริหารจัดการทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพและยั่งยืน ภายใต้ปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง โดยใช้แนวคิดตลอดวัฏจักรชีวิต 

การบรรลุเป้าหมายตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจฯ กรมควบคุมมลพิษได้กำหนดรายละเอียด
ของการดำเนินงานโครงการเพื่อขับเคลื่อนให้มีการผลิตและบริโภคอย่างยั่งยืน ผ่านการดำเนินงานพัฒนาและ
ปรับปรุงเกณฑ์ข้อกำหนดรายการสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เพื่อให้สามารถสอดคล้องกับ 
แนวทางการดำเนินงานในข้อ ๓.๔.๑ ส่งเสริมการผลิตการลงทุนในภาคอุตสาหกรรมที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
สนับสนุนการออกแบบระบบการผลิตและสร้างนวัตกรรมของสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
ส่งเสริมการลดก๊าซเรือนกระจกตลอดกระบวนการผลิต ส่งเสริมสินค้าฉลากเขียวและฉลากสิ่งแวดล้อมอื่นๆ 
รวมทั้ง การส่งเสริมให้ทุกภาคส่วนปรับเปลี่ยนพฤติกรรมไปสู่การบริโภคที่ยั่งยืน โดยการสร้างความตระหนักรู้
ให้แก่ผู้บริโภคเกี่ยวกับสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และได้ขยายผลการดำเนินงานจัดซื้อจัดจ้าง
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ให้ครอบคลุมทุกภาคส่วน ทั้งหน่วยงานของรัฐ รัฐวิสาหกิจ องค์การ
มหาชน มหาวิทยาลัย องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น เป็นต้น 

๒.๔ กรอบแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่  ๑๓  (๒๕๖๖-๒๕๗๐) 
“พลิกโฉมประเทศไทยสู่...เศรษฐกิจสร้างคุณค่า สังคมเดินหน้าอย่างยั่งยืน” โดยมุ่งพัฒนา ๔ ด้าน คือ 

(๑) เศรษฐกิจมูลค่าสูงที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม  
(๒) สังคมแห่งโอกาส และความเสมอภาค  
(๓) วิถีชีวิตที่ยั่งยืน  
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(๔)   ปัจจัยสนับสนุนการพลิกโฉมประเทศ  
การบรรลุเป้าหมายตามกรอบแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๓ 

(๒๕๖๖-๒๕๗๐) กรมควบคุมมลพิษได้กำหนดการดำเนินงานที่เกี่ยวข้องกับการมุ่งพัฒนาวิถีชีวิตที่ยั่งยืน  หมุด
หมายที่ ๑๐ ไทยมีเศรษฐกิจหมุนเวียนและสังคมคาร์บอนต่ำ โดย 

- ขยะได้รับการหมุนเวียนกลับไปใช้ประโยชน์ในสัดส่วนที่สูงขึ้น ผ่านการปรับปรุงระบบ
การจัดการ รวมทั้งการแก้ไขหรือกำหนดกฎระเบียบ ที่จำเป็นเพิ่มเติม อาทิ การกำหนดมาตรการเชิงบังคับ
สำหรับการคัดแยกขยะตั้งแต่ต้นทาง การมีข้อกำหนดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์พลาสติกให้เอื้อต่อการ 
รีไซเคิลการพัฒนากลไกในการจัดการซากผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์อย่างเป็นระบบ 
รวมทั้งการแก้ไขกฎระเบียบที่เปน็อุปสรรคตอ่การผลิตสินคา้จากวัสดุเหลือใช ้

- ประเทศไทยมีศักยภาพในการรีไซเคิลน้ำทิ้ง โดยเริ่มจัดทำระบบในพื้นที่ที่มีความพร้อม 
อาทิ นิคมอุตสาหกรรม และชุมชนขนาดใหญ่ 

- พลังงานหมุนเวียนเป็นแหล่งพลังงานหลักสำหรับการพัฒนากำลังการผลิตไฟฟ้าใหม่
ของประเทศ โดยการปรับเปลี่ยนตลาดการซื้อขายไฟฟ้าไปสู่รูปแบบตลาดเสรีเพื่อส่งเสริมการผลิตไฟฟ้าจาก
พลังงานหมุนเวียนของผู้ผลิตรายย่อยและภาคประชาชน และการปรับปรุงระบบสายส่งไฟฟ้าและการจัดการ
ให้สามารถรองรับไฟฟ้าที่ผลิตจากพลังงานทดแทนในสัดสว่นที่สูงขึ้น 

- การใช้งานยานยนต์ไฟฟ้ามีสัดส่วนที่สูงขึ้นทั้งในระบบขนส่งมวลชนและยานพาหนะ
สว่นบุคคล 

- ผลิตภัณฑ์ที่มาจากวัสดุเหลือใช้และมีการปล่อยคาร์บอนในปริมาณต่ำตลอดวงจรชีวิต
ได้รับการสนับสนุน ทั้งในด้านการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมสำหรับการผลิต และมาตรการทางการเงิน
การคลังเพ่ือจูงใจทั้งผู้ผลิตและผู้บริโภค 

๓. นโยบายสำคัญ  
              ๓.๑ การดำเนินงานตามเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนที่ ๑๒ สร้างหลักประกันให้มีรูปแบบ

การบริโภคและผลิตที่ยั่งยืน ในข้อ ๑๒.๗ ส่งเสริมแนวปฏิบัติด้านการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐที่ยั่งยืน ตามนโยบาย
และการให้ลำดับความสำคัญของประเทศ ตัวชี้วัดที่ ๑๒.๗.๑ จำนวนประเทศที่ดำเนินการตามนโยบายและ
แผนปฏิบัติการการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐที่ยั่งยืน การบรรลุเป้าหมายตามเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนที่ ๑๒  
กรมควบคุมมลพิษ เป็นหน่วยงานหลักในการรายงานผลการขับเคลื่อนเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนไปยัง
สำนักงานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม (สผ.) กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม และสำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ซึ่งเป็นฝ่ายเลขานุการร่วมของ
คณะกรรมการเพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน (กพย.)  เพื่อรวบรวมเป็นข้อมูลของประเทศประกอบการรายงานใน
ระดับนานาชาติต่อไป 

     ๓.๒ การผสมผสานการพัฒนาเศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน และเศรษฐกิจสีเขียว 
BCG (Bio-Circular-Green )Economy Model เพื่อเตรียมความพร้อมปรับตัวต่อความท้าทายของโลก อาทิ 
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ พลังงาน และอาหาร ที่เชื่อมโยงและส่งผลกระทบต่อกัน เพื่อปรับให้ระบบ
เศรษฐกิจมีความสมดุล และความยั่งยืนมากขึ้น 

๔. แผนยุทธศาสตร์ระยะ ๒๐ ปี (พ.ศ.๒๕๖๑-๒๕๘๐) และแผนปฏิบัติราชการระยะ ๕ ปี 
(พ.ศ.๒๕๖๕-๒๕๖๙) ของกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ที่สอดคล้องกับประเด็นยุทธศาสตร์
ที่ ๔ ส่งเสริมและรักษาคุณภาพสิ่งแวดล้อม เพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิตที่ดี กลยุทธ์ที่ ๘ และ ๙ สร้างวิถีชีวิตแนว
ใหม่ตามแนวทางโมเดลเศรษฐกิจใหม่ และเสริมสร้างระบบบริหารจัดการสิ่งแวดล้อมให้มีประสิทธิภาพ โดยมี
เป้าหมายการให้บริการของกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม คือ ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดี
ภายใต้การบริหารจัดการสิ่งแวดล้อมตามแนวทางโมเดลเศรษฐกิจใหม่  
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ส่วนที่ ๓ 
สาระสำคัญของแผนปฏิบัตกิารด้านการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสนิค้า 

และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม พ.ศ.๒๕๖๕-๒๕70 

๑. หลักการและเหตผุล 
๑.๑ กระแสการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมระดับโลกมีการผลักดันแนวคดิ เศรษฐกิจ สีเขียว 

มาปรับเปลี่ยนแนวทางการผลิตและการบริโภคของโลกให้เข้าสู่สังคมการผลิตและการบริโภคอย่างยั่งยืน  
การนำเรื่องการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ถูกนำมาใช้เป็นเครื่องมือที่สนับสนุน
การปรับเปลี่ยนแนวทางการผลิตและการบริโภคของโลกเข้าสู่สังคมการผลิตและการบริโภคอย่างยั่งยืน และเป็น
กลไกในการลดก๊าซเรือนกระจก โดยได้นำร่องจากภาครัฐทั้งส่วนกลางและภูมิภาคแล้วขยายผลไปสู่องค์กร
ปกครองส่วนท้องถิ่น รัฐวิสาหกิจ มหาวิทยาลัย องค์การมหาชน หน่วยงานในกำกับของรัฐ ภาคเอกชน จนถึงภาค
ประชาชน 

๑.๒ กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม โดยกรมควบคุมมลพิษได้ดำเนินการ
ตามแผนส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่ เป็นมิตรกั บสิ่งแวดล้อมของภาครัฐ ระยะที่  ๑ 
พ.ศ. ๒๕๕๑-๒๕๕๔ และระยะที่ ๒ พ.ศ. ๒๕๕๖-๒๕๕๙ โดยขอความร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐระดับกรม
จำนวน ๑๗๐ หน่วยงาน องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น (องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นรูปแบบพิเศษ องค์การ
บริหารส่วนจังหวัดและเทศบาล) รัฐวิสาหกิจ มหาวิทยาลัย องค์การมหาชน และหน่วยงานในกำกับของรัฐ ให้
ดำเนินการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และเพื่อให้เกิดการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและ
บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมและการขยายตลาดสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเพิ่มมากขึ้น 
จึงได้จัดทำแผนปฏิบัติการด้านการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ระยะที่ 
๓ พ.ศ. ๒๕๖๐-๒๕๖๔ เพื่อขยายกลุ่มเป้าหมายและการดำเนินการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมเพิ่มเติมสู่ภาคเอกชน และให้ครอบคลุมองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น (ยกเว้นองค์การบริหารส่วน
ตำบล) รวมทั้งมุ่งเน้นภาคผู้ผลิตให้มีการผลิตสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ซึ่งได้รับความเห็นชอบ
จากคณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ (กก.วล.) เรียบร้อยแล้วเมื่อวันที่ ๖ กันยายน ๒๕๖๐ 

๒. วัตถุประสงค์ 
๒.๑ เพื่อเป็นเครื่องมือในการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ชาติไปสู่การปฏิบัติและกำหนด 

ทิศทางการดำเนินงานด้านการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
2.๒ เพื่อส่งเสริมให้เกิดการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมให้

ครอบคลุมหน่วยงานภาครัฐทั้งส่วนกลาง ส่วนภูมิภาค รัฐวิสาหกิจ องค์การมหาชน สถาบันอุดมศึกษา 
องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นตามเป้าหมาย และผลักดันสู่ภาคเอกชนอย่างเป็นรูปธรรม  

๒.3 เพื่อกระตุ้นภาคผู้ผลิต และผู้ประกอบการ ให้มีการผลิตสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมเพิ่มมากขึ้น 

๒.4 เพื่อเป็นกลไกในการสื่อสารและเป็นข้อตกลงร่วมระหว่างหน่วยงานให้ร่วมกัน
ดำเนินงานให้บรรลุตามเป้าหมาย 
 
  



-๑๘- 
 

๓. เป้าหมาย ประกอบด้วย 
๓.๑ การเพิ่มจำนวนหน่วยงานโดยการกำหนดเป้าหมายร้อยละหน่วยงานที่ เข้าร่วม

ดำเนินการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ตามแผนปฏิบัติการด้านการส่งเสริมการจัดซื้อ
จัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ระยะที่ ๓ (พ.ศ. ๒๕๖๕-๒๕70) ดังนี ้

 

หน่วยงาน 
ร้อยละของหน่วยงาน 
ที่เข้าร่วมในป ี๒๕๖๔ 

 

ร้อยละของหน่วยงานที่เข้าร่วมฯ 

ระยะสั้น ระยะยาว 

ปี ๖๕ ปี ๖6 ปี ๖7 ปี ๖8 ปี ๖9 ปี 70 

๑) หน่วยงานภาครัฐ 
องค์การมหาชน รัฐวสิาหกจิ 
สถาบนัอุดมศกึษา และ
หน่วยงานในกำกับของรัฐ* 

๗๕ 8๐ ๙๐ ๑๐๐ ๑๐๐ ๑๐๐ 100 

๒) องค์กรปกครองส่วน
ท้องถิ่น** 

๑๒ ๖๐ ๘๐ ๑๐๐ ๑๐๐ ๑๐๐ ๑๐๐ 

๓) หน่วยงานเอกชน*** - ๗๐ ๗๕ ๘๐ ๘๕ ๙๐ ๙๕ 

* หน่วยงานภาครัฐ องค์การมหาชน รัฐวิสาหกิจ สถาบันอุดมศึกษา และหน่วยงานในกำกับของรัฐ 
จำนวน 426 แห่ง 

** องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ได้แก่ เทศบาลตำบล เทศบาลเมือง เทศบาลนคร เขตปกครองพิเศษ 
และองค์การบริหารส่วนจังหวัด จำนวน ๗,๘๔๙ แห่ง 

*** หน่วยงานเอกชน อ้างอิงจากบริษัทที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 
สมาชิกสมาคมบริษัทจดทะเบียนไทย และสมาชิกสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย จำนวน ๑๔,๓๒๒ แห่ง 

 ๓.๒ การเพิ่มมูลค่าการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่ เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมตาม
รายการสินค้าและบริการที่ได้ขึ้นทะเบียน 

หน่วยงาน 
ร้อยละมูลคา่การ

จัดซ้ือฯ 
ปี ๒๕๖๔ 

ร้อยละมูลคา่ของสินค้าและบริการทีเ่ป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 

ระยะสั้น ระยะยาว 

ปี ๖๕ ปี ๖6 ปี ๖7 ปี ๖8 ปี ๖9 ปี 70 

๑) หน่วยงานภาครัฐ  องค์การ
มหาชน รัฐวิสาหกิจ 
มหาวิทยาลัย และหน่วยงาน
ในกำกับของรัฐ 

๓๘* 50 55 60 65 70 80 

๒) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ๑๐* ๒๕ ๓๐ ๓๕ 40 50 60 

๓) หน่วยงานเอกชน - 30 40 50 60 70 80 
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หมายเหตุ  *ข้อมูลที่ได้คิดจากร้อยละมูลค่าการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
จำนวน ๓2 รายการ จากการรายงานผลของหน่วยงานที่เข้าร่วมดำเนินงาน ได้แก่ รายการสินค้าที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม ๒๖ รายการ ดังนี้ ๑) กระดาษถ่ายเอกสารหรืองานพิมพ์ทั่วไป   ๒) กระดาษชำระ   ๓) กล่องใส่
เอกสาร   ๔) เครื่องถ่ายเอกสาร   ๕) เครื่องพิมพ์   ๖) เครื่องเรือนเหล็ก   ๗) ซองเอกสาร   ๘) ตลับหมึก    
๙) แบตเตอรี่ปฐมภูมิ   ๑๐) ปากกาไวต์บอร์ด   ๑๑) ผลิตภัณฑ์ลบคำผิด   ๑๒) แฟ้มเอกสาร   ๑๓) สีทา
อาคาร   ๑๔) หลอดฟลูออเรสเซนต์   ๑๕) รถยนต์   ๑๖) น้ำมันหล่อลื่น   ๑๗) น้ำมันเชื้อเพลิง   ๑๘) 
ผลิตภัณฑ์ผ้าคูลโหมด    ๑๙) รถตู้    ๒๐) เครื่องคอมพิวเตอร์    ๒๑) ผลิตภัณฑ์ทำความสะอาดพื้นผิว    ๒๒) 
ผลิตภัณฑ์ที่ขึ้นทะเบียนฉลากลดโลกร้อน    ๒๓) ยางรถยนต์    ๒๔) ระบบกำลังไฟฟ้าต่อเนื่อง (UPS)    ๒๕) 
หลอดแอลอีดี   ๒๖) แบตเตอรี่รถยนต์  และรายการบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ๖ รายการ ดังนี้ ๑) 
สถานีบริการน้ำมันเชื้อเพลิง   ๒) สถานีบริการรถยนต์ (เปลี่ยนถ่ายน้ำมันหล่อลื่น)    ๓) บริการทำความ
สะอาด   ๔) บริการโรงแรม   ๕) บริการเช่าเครื่องถ่ายเอกสาร   ๖) สถานประกอบกิจการซ่อมยานพาหนะ  

๔. กลยุทธ์ เป้าประสงค์ และตัวชี้วัดตามเป้าหมาย 
กลยุทธ์ที่ ๑ การเพิ่มปริมาณสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดและ

ระบบจัดซื้อจัดจ้าง  
เป้าประสงค์ที่ 1.๑ มีจำนวนสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ใน

ตลาด เข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของหน่วยงาน/องค์กรเพ่ิมขึ้น 
กลยุทธ์ที่ 2 การส่งเสริมการผลิตสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

เป้าประสงค์ที่ 2.1 เพิ่มฐานการผลิตสินค้าและภาคอุตสาหกรรมที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 

กลยุทธ์ที่ 3  การส่งเสริมให้เกิดสังคมการบริโภคอย่างยั่งยืน ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาค
ประชาชน 

เป้าประสงค์ที่  3.1 มีจำนวนผู้จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่ เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมในตลาดเพ่ิมขึ้น 

เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพ่ิมขึ้น 

เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้าง
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

กลยุทธ์ที่ 4 การใช้มาตรการทางเศรษฐศาสตร์และกฎหมายเพื่อสนับสนุนการส่งเสริม
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  

เป้าประสงค์ที่ 4.1 มีมาตรการ/เครื่องมือ ทางเศรษฐศาสตร์ การเงินการคลัง 
สนับสนุนการดำเนินงานที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 4.2 มีการพัฒนากลไก กฎหมายกฎระเบียบ หรือวิธีปฏิบัต ิ
กลยุทธ์ที่ 5 การติดตามและรายงานผลการผลิตและบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตร

กับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 5.1 สามารถติดตามและรายงานผลการผลิตและการบริโภคสินค้า

และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

 

 

 



-๒๐- 
 

เป้าประสงค์ที่ 5.2 สามารถประเมินผลกระทบที่เกิดจากการผลิตและการบริโภค
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

กลยุทธ์ที่ 6 การบริหารและกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 6.1 มีระบบการบริหารและกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริม
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 

 



-๒๑- 
 

ตาราง มาตรการ ตัวชี้วัด และแนวทางการดำเนินงานดังตารางแผนปฏิบัติการ 
ด้านการส่งเสริมการจัดซื้อจดัจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม พ.ศ. ๒๕๖๕-๒๕70 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 

กลยุทธ์ที่ ๑ การเพ่ิมปริมาณสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดและระบบจัดซื้อจัดจ้าง (Supply) 
เป้าประสงค์ที่ 1.๑ มีจำนวนสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ในตลาด เข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของหน่วยงาน/องค์กรเพิ่มขึ้น 

เป้าประสงค์ที่ 1.๑ มีจำนวนสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ในตลาด เข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของหน่วยงาน/องค์กรเพิ่มขึ้น 

1.1.1 ประเภทสินค้า
และบริการที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่
ในตลาดเข้าสู่ ระบบ
จัดซื้อจัดจ้างมากขึ้น 

จำนวนประเภทสินค้า
และบริการที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม 

1) รวบรวม จัดทำรายชื่อสินค้าและบริการที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ในตลาดเพื่อ
เข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างของหน่วยงาน/
อ งค์ ก ร  (พิ จ า รณ าค วาม เป็ น มิ ต รกั บ
สิ่งแวดล้อม)  
 - ศึกษาเกณฑ์ของฉลากต่าง ๆ ที่ ให้การ
รั บ รอ งสิ น ค้ า  บ ริ ก า ร  ที่ เป็ น มิ ต รกั บ
สิ่งแวดล้อม ที่มีอยู่ในประเทศไทย 
 - รวบรวมรายการสินค้าและบริการที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมกลุ่มสินค้าและบริการที่มีความ
ต้องการในตลาดเพิ่มขึ้นในอนาคต  
-  รวบรวมข้อมูล รายชื่อผลิตภัณฑ์  50 
รายการที่มียอดจำหน่ายเฉลี่ยสูงสุด รวบรวม
จาก สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทยและ 
สินค้าที่มีการซื้อขายปริมาณสูงโดยภาครัฐ
จากกรมบัญชีกลาง  
2) กำหนดประเภทสินค้าและบริการที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อมที่จะนำเข้าสู่บัญชีรายชื่อ
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่
ภาครัฐต้องการส่งเสริม 
 

40
ประเภท 

๖๐
ประเภท 

๘0
ประเภท 

๑๐๐
ประเภท 

๑๒๕
ประเภท 

๑๕๐
ประเภท 

หน่วยงานหลัก 
คพ. สส. อบก. สมอ. 
กรอ. กฟผ. สถาบัน
สิ่งแวดล้อมไทย 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
ส.อ.ท. มูลนิธิใบไม้เขียว 
สถาบันอาคารเขียว 
 
 
 
 
 
หน่วยงานหลัก 
ส .อ .ท . ค พ . ส ถ า บั น
สิ่งแวดล้อมไทย 
หน่วยงานสนับสนุน 
สส. อบก. สมอ. กรอ. 
กฟผ. มูลนิธิใบไม้เขียว 
สถาบันอาคารเขียว 
 



-๒๒- 
 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 

กลยุทธ์ที่ ๑ การเพ่ิมปริมาณสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดและระบบจัดซื้อจัดจ้าง (Supply) 
เป้าประสงค์ที่ 1.๑ มีจำนวนสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ในตลาด เข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของหน่วยงาน/องค์กรเพิ่มขึ้น 

เป้าประสงค์ที่ 1.๑ มีจำนวนสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ในตลาด เข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของหน่วยงาน/องค์กรเพิ่มขึ้น 

1.1 .2 ส่ งเสริม
ให้ มี ก า รข อ รั บ
การรับรองฉลาก
สำหรับสินค้าและ
บริการที่เป็นมิตร
กับสิ่ งแวดล้ อม
มากขึ้น 

จำนวนสินค้าและ 
บริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมที่ได้รับ
การรับ รอ งฉลาก
เพิ่มข้ึน 

3) สร้างแรงจูงใจ / สิทธิพิเศษ สำหรับผู้ที่ยื่นขอ
การรับรอง เช่น  
- มาตรการส่งเสริมสนับสนุนการขอรับการรับรอง
ของหน่วยงานให้การรับรอง 
- การสนับสนุนค่าใช้จ่ายในการขอการรับรอง
บางส่วน 
- อำนวยความสะดวกให้กับผู้ที่ยื่นขอการรับรอง  
ในรูปแบบ One-Stop Service 
4) จัดฝึกอบรม ประชุม สัมมนา หรือกิจกรรม
ส่งเสริมสนับสนุนให้ความรู้ความเข้าใจแก่ผู้ผลิต  
ผู้จำหน่าย เกี่ยวกับการรับรองฉลากสิ่งแวดล้อม 
 - จัดทำคู่มือรายชื่อ เกณฑ์ หรือข้อกำหนดของ
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมแต่ละ
ประเภท โดยให้มีการเผยแพร่ผ่านระบบออนไลน์ 
 
 
 

1400 ๑๖๐๐ ๑๘๐๐ ๒๐๐๐ ๒๒๐๐ ๒๕๐๐ หน่วยงานหลัก 
คพ. อบก. สส. 
สถาบันสิ่งแวดลอ้มไทย
กรมการท่องเที่ยว มูลนิธิ
ใบไม้เขียว 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
สผ. 
 
หน่วยงานหลัก 
คพ. อบก. สส.  
ส.อ.ท. สถาบันสิ่งแวดล้อม
ไทย กรอ. 
หน่วยงานสนับสนุน 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม 
 
 
 
 
 
 
 



-๒๓- 
 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 
ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 
๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 

กลยุทธ์ที่ ๑ การเพ่ิมปริมาณสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดและระบบจัดซื้อจัดจ้าง (Supply 
เป้าประสงค์ที่ 1.๑ มีจำนวนสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ในตลาด เข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของหน่วยงาน/องค์กรเพิ่มขึ้น 

เป้าประสงค์ที่ 1.๑ มีจำนวนสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ในตลาด เข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของหน่วยงาน/องค์กรเพิ่มขึ้น 

  

5) ขยายเครือข่ายหน่วยงานให้การรับรองสินค้า
และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมให้มากขึ้น 
โดยให้หน่วยงานที่รับผิดชอบเป็นผู้กำกับดูแล เช่น 
 - หน่วยงาน/องค์กร ที่ให้การรับรองฉลากเขียว
ในภูมิภาคต่าง ๆ ภายใต้การควบคุมดูแลของ
สถาบันสิ่งแวดล้อมไทย 
- หน่วยงาน/องค์กร ที่สามารถให้บริการตรวจ
ป ระ เมิ น สิ น ค้ า แ ล ะ บ ริ ก า รที่ เป็ น มิ ต รกั บ
สิ่งแวดล้อมได้ โดยไม่ต้องรองบประมาณจาก
ภาครัฐ แต่อยู่ ในความดูแลของกรมส่งเสริม
คุณภาพสิ่งแวดล้อม เป็นต้น 
 

6) ขยายเครือข่ายองค์กรทดสอบสินค้าและ
บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
- หน่วยงาน/องค์กร ที่สามารถให้บริการทดสอบ
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่อยู่
ภายใต้การกำกับของ สมอ. 

      หน่วยงานหลัก 
สถาบันสิ่งแวดลอ้มไทย สส. 
อบก.  
 

หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. ส.อ.ท. สมอ. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

หน่วยงานหลัก 
สมอ. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
กรมวิทยาศาสตร์บริการ 
มหาวิทยาลัยในกำกับของรัฐ 



-๒๔- 
 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 

กลยุทธ์ที่ ๑ การเพ่ิมปริมาณสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดและระบบจัดซื้อจัดจ้าง (Supply) 
เป้าประสงค์ที่ 1.๑ มีจำนวนสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ในตลาด เข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของหน่วยงาน/องค์กรเพิ่มขึ้น 

เป้าประสงค์ที่ 1.๑ มีจำนวนสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมที่มีอยู่ในตลาด เข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของหน่วยงาน/องค์กรเพิ่มขึ้น 

  

7) ส่ ง เส ริ ม ศั ก ย ภ าพ  /  ส นั บ ส นุ น ให้ กั บ            
ผู้ให้บริการการรับรองฉลากสิ่งแวดล้อมในการ
จัดทำหรือพัฒนาเกณฑ์ข้อกำหนดสินค้าและ
บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
- วิเคราะห์ความต้องการของหน่วยงานรับรองฉลาก 
 - ส่งเสริมความรู้/เครื่องมือด้านวิชาการ 
ผู้เชี่ยวชาญไทย/ต่างประเทศ การศึกษาดูงาน 
เป็นต้น 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

หน่วยงานหลัก 
อ บ ก .  ส ส .  ส ค บ .  
กรมพลังงานทดแทน ส.อ.ท. 
สถาบันสิ่งแวดล้อมไทย 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. กฟผ. มูลนิธิใบไม้เขียว   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



-๒๕- 
 

มาตรการ ตัวชี้วัด 
 

แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 

กลยุทธ์ที่ 2  การส่งเสริมการผลิตสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Supply)เป้าประสงค์ที่ 2.1 เพิ่มฐานการผลิตสินค้าและภาคอุตสาหกรรมที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 2.1 เพิ่มฐานการผลิตสินค้าและภาคอุตสาหกรรมท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
2 .1 .1  พั ฒ น า
ศั ก ย ภ า พ ผู้ ผ ลิ ต 
ผู้ ให้ บริการ  สินค้ า
และบริการที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม 

จำนวนผู้ผลิตและ
ผู้ให้บริการ (สถาน
ประกอบการ ) ที่
ได้รับการพัฒนา
ศักยภาพฯ 

8) ส่งเสริมผู้ผลิตสินค้าในกลุ่มอุตสาหกรรม 
และคลัสเตอร์ให้สามารถผลิตสินค้าและบริการ
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมได้ (ตามฉลากหรือการ
รับรองที่มีอยู่) 
- วิเคราะห์สถานะของผู้ผลิต จัดกลุ่ม และกำหนด
แนวทางการส่งเสริมให้เหมาะสมกับแต่ละกลุ่ม 
- วิเคราะห์ข้อมูลตลาดเกี่ยวกับสินค้าที่ขายอยู่ใน
ตลาดควบคู่ ไปกับการส่งเสริมด้านการตลาด 
Green Products 
- ส ร้ า ง เค รือข่ าย  Green Product ร่ วมกั บ 
Regional/Global Companies ที่มีเทคโนโลยี
อยู่แล้วเป็นการร่วมทุน หรือ Matching fund 

740  
ราย 

800 
ราย 

900 
ราย 

1,000 
ราย 

1,100 
ราย 

1,200 
ราย 

หน่วยงานหลัก 
กรอ. อบก. ส.อ.ท.  
มูลนิธิใบไม้เขียว 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. สส. สภาหอการค้าแห่ง
ประเทศไทย สมาคมโรงแรม
ไทย  สมาคมจดทะเบียน
ไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



-๒๖- 
 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 

กลยุทธ์ที่ 2  การส่งเสริมการผลิตสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Supply) 
เป้าประสงค์ที่ 2.1 เพิ่มฐานการผลิตสินค้าและภาคอุตสาหกรรมท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 2.1 เพ่ิมฐานการผลิตสินค้าและภาคอุตสาหกรรมท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

  

9) ส่งเสริมให้มีบริการท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม
เพิ่ มขึ้ น  เช่ น  Green Hotel, Green Meeting, 
Green Restaurant, Green Library, Green 
National Park เป็นต้น 
- วิเคราะห์สถานะของกลุ่มการบริการ จัดกลุ่ม 
และกำหนดแนวทางการส่งเสริมให้เหมาะสมกับ
แต่ละกลุ่มบริการ และให้มีการส่งเสริมด้าน
การตลาด 
- ส ร้ า ง เค รื อ ข่ า ย  Green Service ร่ ว ม กั บ 
Regional/Global Companies ที่ มีบริการที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 
 

10) จัดทำคู่มือ / แบบประเมินสำหรับผู้ผลิต เพื่อ 
เป็นแนวทางในการเข้าสู่ตลาดสินค้าและบริการที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยให้มีการเผยแพร่ผ่าน
ระบบออนไลน ์
 

      

หน่วยงานหลัก 
สส. กรอ. อบก. ส.อ.ท.  
มูลนิธิใบไม้เขียว 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. สภาหอการค้าแห่ง
ประเทศไทย สมาคมโรงแรม
ไทย  สมาคมจดทะเบียน
ไทย 
 

หน่วยงานหลัก 
ส.อ.ท. สถาบันสิ่งแวดล้อม
ไทย อบก. สส. กรอ. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
คพ.  สภาหอการค้าแห่ง
ประเทศไทย สมาคมโรงแรม
ไทย  สมาคมจดทะเบียน
ไทย 
 



-๒๗- 
 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 
ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 
๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 

กลยุทธ์ที่ 2  การส่งเสริมการผลิตสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Supply) 
เป้าประสงค์ที่ 2.1 เพิ่มฐานการผลิตสินค้าและภาคอุตสาหกรรมท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 2.1 เพ่ิมฐานการผลิตสินค้าและภาคอุตสาหกรรมท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
2 .1 .2  ส่ ง เส ริ ม
สนับสนุนการพัฒนา
ง า น วิ จั ย ด้ า น
เทคโนโลยีที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม 

มีองค์ความรู้ด้าน
ก า ร ผ ลิ ต แ ล ะ
ออกแบบสิ นค้ า
และบริการที่ เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม 

11) พัฒนางานวิจัยและเทคโนโลยีด้านการ
ออกแบบสิ นค้ าและบริ การที่ เป็ นมิ ตรกั บ
สิ่งแวดล้อมทั้งกลุ่มอุตสาหกรรมขนาดกลาง ขนาด
เล็ก และอุตสาหกรรมชุมชนท้องถิ่น 
 
 
 
 

12) สนับสนุนการพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรม
การผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ตามหลักการ 
Circular Economy (CE) กำหนดเป้ าหมาย
และขอบเขต เกณฑ์เกี่ยวกับสินค้าที่ระบุว่าเป็น 
CE ให้มีความชัดเจน 
 
  
 

13) สนับสนุนการใช้เครื่องมือการประเมินผล
ประโยชน์ / ผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม เช่น LCA, 
LCC เป็นต้น 
 
 
 
 
 

๓  
งานวิจัย 

๖ 
งานวิจัย 

 

๙ 
งานวิจัย 

๑๒ 
งานวิจัย 

๑๕ 
งานวิจัย 

๑๘  
งานวิจัย 

หน่วยงานหลัก 
สวทช. วช. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. สส. ส.อ.ท. สมอ. 
 

หน่วยงานหลัก 
กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม
สวทช. วช. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. สส. ส.อ.ท. สมอ. 
 
 

หน่วยงานหลัก 
สวทช. วช. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. สส. ส.อ.ท. สมอ. 
 



-๒๘- 
 

 

 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 2570 

กลยุทธ์ที่ 2  การส่งเสริมการผลิตสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Supply) 
เป้าประสงค์ที่ 2.1 เพ่ิมฐานการผลิตสินค้าและภาคอุตสาหกรรมท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 2.1 เพิ่มฐานการผลิตสินค้าและภาคอุตสาหกรรมท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

2.1 .3 พัฒนาและ
ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบ
ที่ เ ป็ น มิ ต ร กั บ
สิ่ งแวดล้อม (Green 
Raw Material) 

จำนวนรายการ
วัตถุดิบที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม 

14) วิ เคราะห์รายการวัตถุดิบที่ เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม จัดกลุ่มและกำหนดแนวทางการ
ส่งเสริม/พัฒนาให้เหมาะสมกับแต่ละกลุ่มและให้
มีการส่งเสริมด้านการตลาดควบคู่ไปด้วย 
 
 
 
 
 
 
 
 

15) สร้างเครือข่าย Green Supply Chain 
 

5  
รายการ 

10 
รายการ 

15 
รายการ 

20 
รายการ 

25 
รายการ 

30 
รายการ 

หน่วยงานหลัก 
ส .อ .ท . กรอ . กรมส่ งเสริ ม
อุตสาหกรรม 
 

หน่วยงานสนับสนุน  
คพ. สส. สวทช. สถาบัน
สิ่งแวดล้อมไทย  
 
หน่วยงานหลัก 
ส .อ .ท . กรอ . กรมส่ งเสริ ม
อุตสาหกรรม 
 

หน่วยงานสนับสนุน  
คพ. สส. สวทช. สถาบัน
สิ่งแวดล้อมไทย  
 



-๒๙- 
 

 

 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 2570 
กลยุทธ์ที่ 3  การส่งเสริมให้เกิดสังคมการบริโภคอย่างยั่งยืน  ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน 
เป้าประสงค์ที่ 3.1 มีจำนวนผู้จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดเพิ่มข้ึน 
เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจดัซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพิ่มขึ้น 
เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้างสินคา้และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 3.1 มีจำนวนผู้จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดเพิ่มข้ึน 

3.1.1 เพิ่มจำนวนผู้
จัดซื้อจัดจ้างสินค้า
และบ ริ ก ารที่ เป็ น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม 

สัดส่วนขององค์กร
ที่ เข้ า ร่ ว ม แ ล ะ
ดำเนินการจัดซื้ อ
จัดจ้างสินค้าและ
บริการที่ เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อมต่อ
จ ำ น ว น อ งค์ ก ร
ทั้ งห ม ด จ ำแน ก
ต า ม ป ร ะ เภ ท
องค์กร 

16) ผลักดันให้องค์กร/หน่วยงานดำเนินการ
จัดซื้อจัดจ้างฯ เป็นไปตามเป้าหมายท่ีกำหนด 

 
 

  
 
 

 
 
 

 
 
 

 หน่วยงานหลัก 
คพ. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
สส.   สถาบันอุดมศึกษากรม
วิทยาศาสตร์บริการ  วช.  สถ.   
สมาคมสันนิบาตเทศบาลแห่ง
ประเทศไทย ก.พ.ร.   ส.อ.ท.  
สมาคมจดทะเบียนไทย  
ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศ
ไทย สถาบันสิ่งแวดล้อมไทย 
 

     16.1) หน่วยงานภาครัฐ องค์การมหาชน 
รัฐวิสาหกิจ สถาบันอุดมศึกษา และหน่วยงาน
อิสระ 

8๐ ๙๐ ๑๐๐ ๑๐๐ ๑๐๐ 100 

     16.2) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ๖๐ ๘0 ๑๐๐ ๑๐๐ ๑๐๐ ๑๐๐ 

     16.3) หน่วยงานเอกชน ๗๐ ๗๕ ๘๐ ๘๕ ๙๐ ๙๕ 

- มี KPI การจัดซื้อจัดจ้างเพิ่มมากขึ้น 
- รายงาน performance การจัดซื้อจัดจ้าง
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของ
หน่วยงาน เป็นต้น 
 - เผยแพร่รายชื่อสินค้าและผู้ผลิตที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม เพื่อให้ผู้บริโภคเข้าถึงได้ง่ายขึ้น 

      



-๓๐- 
 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 2570 
กลยุทธ์ที่ 3  การส่งเสริมให้เกิดสังคมการบริโภคอย่างยั่งยืน  ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน 
เป้าประสงค์ที่ 3.1 มีจำนวนผู้จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดเพิ่มข้ึน 
เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจดัซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพิ่มขึ้น 
เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้างสินคา้และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 3.1 มีจำนวนผู้จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดเพิ่มข้ึน 

  17) ส่งเสริมผ่านกิจกรรม / โครงการต่าง ๆ 
เ ช่ น  G-Green, GIM, Eco-Factory, เ มื อ ง
อุตสาหกรรมเชิงนิเวศ เป็นต้น 
 - ผู้ที่เข้าร่วมโครงการเข้าสู่ระบบการรายงาน
ติดตามประเมินผลการจัดซื้อจัดจ้างฯ 
 - กำหนดเป็น KPI ของผู้ว่าราชการจังหวัด 
และผู้บริหารระดับท้องถิ่น 
 
 
 
18)  ส่งเสริม/ผลักดันให้องค์กร/หน่วยงาน 
ต่ า ง ๆ  ที่ ไ ด้ รั บ ก า ร รั บ ร อ ง  ( Green 
Organization) เ ช่ น  Green Hospital, Eco 
School, Green National Park, UI Green,  
Green Meeting เป็นต้น มีข้อกำหนดที่จะต้อง
ดำเนินการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม 
- กำหนดเกณฑ์ด้านการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและ
บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในเกณฑ์การ
ประเมิน และติดตามผลการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของ
องค์กรอย่างต่อเนื่อง 

 
 

  
 
 

 
 
 

 
 
 

 หน่วยงานหลัก 
คพ. สส. กรอ. ส.อ.ท. 
หน่วยงานสนับสนุน  
สถาบันอุดมศึกษา วช. สถ. 
กรมวิทยาศาสตร์บริการ   
สมาคมสันนิบาตเทศบาลแห่ง
ประเทศไทย   ก.พ.ร. 
สมาคมจดทะเบียนไทย  
ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศ
ไทย สถาบันสิ่งแวดล้อมไทย 
 

หน่วยงานหลัก 
คพ. สส. กรมอนามัย สถาบัน
รับรองคุณภาพ สถานพยาบาล 
(องค์การมหาชน) 
หน่วยงานสนับสนุน  
สถาบันอุดมศึกษา สมาคม
โรงแรมไทย 



-๓๑- 
 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 2570 
กลยุทธ์ที่ 3  การส่งเสริมให้เกิดสังคมการบริโภคอย่างยั่งยืน  ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน 
เป้าประสงค์ที่ 3.1 มีจำนวนผู้จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดเพิ่มข้ึน 
เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจดัซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพิ่มขึ้น 
เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้างสินคา้และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจดัซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพิ่มขึน้ 

3.2.1 เพิ่ มสั ดส่ วน
ปริ มาณ/มู ลค่ าการ
จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและ
บริการที่ เป็ นมิตรกับ
สิ่ งแวดล้อมต่อสินค้ า
และบริการทั้งหมด 

- สั ด ส่ ว น ข อ ง
มูลค่ าการจัดซื้ อ
จัดจ้างสินค้าและ
บริการที่ เป็นมิตร
กับสิ่ งแวดล้อมต่อ
มู ล ค่ า ข อ งก า ร
จัดซื้อจัดจ้างสินค้า
และบริการรวม 

1 9 ) ก ำห น ด  KPI ใน ก ารจั ด ซื้ อ จ้ า งขอ ง
หน่วยงานภาครัฐ เป็นร้อยละที่ เพิ่มขึ้นตาม
ความเหมาะสมตามระยะเวลา และบริบทของ
หน่วยงาน (จากข้อเสนอแนะในการประชุม
คณะอนุส่งเสริมฯ) ดังนี้ 
 

20) กำหนดหลักเกณฑ์การจัดซื้อจัดจ้างและ
บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในการจัดทำคำ
ของบประมาณรายจ่ายประจำปี ในหมวดสิ่ง
ปลูกสร้าง ครุภัณฑ์ การบริการทำความสะอาด 
และซ่อมแซม เป็นต้น 
 

      หน่วยงานหลัก 
คพ. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
สส.   สถาบันอุดมศึกษา 
กรมวิทยาศาสตร์บริการ  วช.  
สถ. สมาคมสันนิบาตเทศบาล
แห่งประเทศไทย ก.พ.ร.  
ส.อ.ท. สมาคมจดทะเบียน
ไทย  ตลาดหลักทรัพย์แห่ง
ประเทศไทย สถาบัน
สิ่งแวดล้อมไทย สถาบัน
รับรองคุณภาพสถานพยาบาล 
(องค์การมหาชน) 
 

      20.1) หน่วยงานภาครัฐ องค์การมหาชน 
รัฐวิสาหกิจ สถาบันอุดมศึกษา และหน่วยงาน
อิสระ 

50 55 60 65 70 80 

      20.2) องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ๒๕ ๓๐ ๓๕ 40 50 60 

      20.3) หน่วยงานเอกชน 
 
 
 
 
 

30 40 50 60 70 80 



-๓๒- 
 

 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 2570 
กลยุทธ์ที่ 3  การส่งเสริมให้เกิดสังคมการบริโภคอย่างยั่งยืน  ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน 
เป้าประสงค์ที่ 3.1 มีจำนวนผู้จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดเพิ่มข้ึน 
เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจดัซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพิ่มขึ้น 
เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจดัซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพิ่มขึน้ 

   21) สร้างความสะดวกในการเข้าถึงฐานข้อมูล
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (จัดทำ 
vender list, ช่องทางการจัดซื้อจัดจ้างที่เหมาะสม
สำหรับกลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่ม คือ ภาครัฐ 
ภาคเอกชน และ ภาคประชาชน) 
 
 
 

22) จัดทำ Green Directory โดยการ  
      22.1) รวบรวมรายการและรายละเอียด
ของสินค้าและบริการที่ ได้การรับรองแต่ละ
ฉลาก 
      22.2) สร้าง Platform สำหรับ Green 
Directory 
      22.3) ปรับปรุงรูปแบบฐานข้อมูลใน 
Green Directory ให้สามารถรองรับการจัดซื้อ
ของภาครัฐได้ 
 

23) สร้างเครื่องมือในการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและ
บริการที่ เป็ นมิตรกับสิ่ งแวดล้อม เช่น Green 
Application, Green Credit Card เป็นต้น     
      

 
 

  
 
 

 
 
 

 
 
 

 หน่วยงานหลัก 
คพ. สส. ส.อ.ท. 
 

หน่วยงานสนับสนุน  
สถาบันสิ่งแวดล้อมไทย 
อบก. 
 
 

หน่วยงานหลัก 
ส.อ.ท. 
 

หน่วยงานสนับสนุน  
คพ. สส. อบก. สถาบัน
สิ่งแวดล้อมไทย 
 
 
 

หน่วยงานหลัก 
ส.อ.ท. 
 

ห น่ ว ย ง า น ส นั บ ส นุ น  
ค พ . ส ส . อ บ ก . ส ถ าบั น
สิ่งแวดล้อมไทย 



-๓๓- 
 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 2570 
กลยุทธ์ที่ 3  การส่งเสริมให้เกิดสังคมการบริโภคอย่างยั่งยืน  ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน 
เป้าประสงค์ที่ 3.1 มีจำนวนผู้จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดเพิ่มข้ึน 
เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจดัซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพิ่มขึ้น 
เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้างสินคา้และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจดัซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพิ่มขึน้ 

   24) ร่วมมือกับผู้ประกอบการ ห้างร้าน ในการ
สนับสนุนการจัดวางสินค้าและบริการที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมที่มีการรับรองฉลาก เป็นทางเลือก
ที่ชัดเจนให้ผู้บริโภค และเป็นการให้ความรู้แก่
ผู้บริโภคเกี่ยวกับสินค้าติดฉลากสิ่งแวดล้อม เช่น 
ตลาดนัดสีเขียว ร้านธงฟ้า ร่วมมือกับ Platform 
การค้าออนไลน์  หรือร่วมมือกับนโยบายของ
รัฐบาล เช่น ชิมช้อปใช้ เป็นต้น 
 
 

2 5 ) ส่ งเสริ ม ให้ ผู้ ผลิ ต  ผู้ ให้ บ ริ ก ารแสดง
เครื่องหมายการได้รับการรับรองฉลากสิ่งแวดล้อม 
 
 
 
 

 
26) สร้างแรงจูงใจให้เจ้าหน้าที่จัดซื้อ เช่น รางวัล
เชิดชู หน่วยงาน / องค์กร ที่มีผลการจัดซื้อจัดจ้าง
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมดีเด่น 
เป็นต้น 
 - สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมมี
ราคาเท่ากับสินค้าและบริการทั่วไป โดยภาครัฐ
ดูแลเรื่องราคาให้สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม      

 
 

  
 
 

 
 
 

 
 
 

 หน่วยงานหลัก 
สส. ส.อ.ท.  
หน่วยงานสนับสนุน  
คพ. สถาบันสิ่งแวดล้อมไทย 
อบก. กรมการค้าภายใน 
 
 

 
หน่วยงานหลัก 
สส. อบก. สถาบันสิ่งแวดล้อม
ไทย มูลนิธิใบไม้เขียว  
หน่วยงานสนับสนุน  
คพ. ส.อ.ท. 
สถาบันอุดมศึกษา 
 
 

หน่วยงานหลัก 
สส. คพ. ส.อ.ท.  
หน่วยงานสนับสนุน  
สถาบันสิ่งแวดลอ้มไทย อบก. 
กรมการค้าภายใน 
 



-๓๔- 
 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 2570 
กลยุทธ์ที่ 3  การส่งเสริมให้เกิดสังคมการบริโภคอย่างยั่งยืน  ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน 
เป้าประสงค์ที่ 3.1 มีจำนวนผู้จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดเพิ่มข้ึน 
เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจดัซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพิ่มขึ้น 
เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้างสินคา้และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

3.3.1 สร้างการรับรู้ 
ความรู้ความเข้าใจ 
จิ ต ส ำ นึ ก ต่ อ ก า ร
บริโภคที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 

ปริมาณการผลิต
สินค้าและบริการ
ที่ เ ป็ น มิ ต ร กั บ
สิ่ งแวดล้อมของ
ผู้ผลิต ผู้ให้บริการ
ที่ ไ ด้ รั บ ก า ร ขึ้ น
ทะเบียนเพิ่มมาก
ขึ้ น  (ข้ อ มู ล ป นิ
มาณการผลิตจาก
ผู้ผลิตที่ได้รับการ
ขึ้ น ท ะ เบี ย น ใน
บัญชี) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

27) เพิ่มช่องทางการประชาสัมพันธ์เชิงรุกโดย
การใช้สื่อประชาสัมพันธ์ที่มีอิทธิพลทางสื่อวิทยุ 
โท ร ทั ศ น์  แ ล ะ สื่ อ อ อ น ไล น์  (Youtube, 
Webinar) เพื่อให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ
การจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 
 
 

28) พัฒนาศักยภาพของสื่อประชาสัมพันธ์ในการ
สื่อสารข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าและบริการที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อมอย่างถูกต้อง 
 
 

29) สร้างความรู้ความเข้าใจในการจัดซื้อจัดจ้าง
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ให้
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย  
 - จัดทำคู่มือการจัดซื้อจัดจ้าง อย่างง่าย 
- สร้างความรู้ความเข้าใจผ่านเครื่องมือและเวที
ต่าง ๆ เช่น การประชุม สัมมนา สร้างเครือข่าย 
เป็นต้น 
- จัดทำสื่อการเรียนรู้ออนไลน์ในรูปแบบ   
E-Learning หรือ ยูทูป  (เว็บไซต์ที่ให้บริการ
แลกเปลี่ยนภาพวิดีโอ) 

รวบรวม
ข้อมูล

พื้นฐานจาก
ผู้ผลิต 

 
 
 

 

ร้อยละ 
10 

ร้อยละ 
20 

ร้อยละ 
30 

ร้อยละ 
40 

ร้อยละ 
50 

หน่วยงานหลัก 
ส.อ.ท. คพ. สส. กปส.  
สพฐ. สถาบันอุดมศึกษา 
หน่วยงานสนับสนุน 
อบก. SCG ปตท.  ปูนซีเมนต์
นครหลวง 
 

หน่วยงานหลัก 
สส. กปส. ส.อ.ท. 
หน่วยงานสนับสนุน 
อ บ ก .  ค พ .  ส พ ฐ . 
สถาบันอุดมศึกษา 
 
 

หน่วยงานหลัก 
อบก. ส.อ.ท. คพ. สส. กปส.  
สพฐ. สถาบันอุดมศึกษา 
หน่วยงานสนับสนุน 
ภาคเอกชน 
 
 
 
 
 



-๓๕- 
 

 

 

 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 2570 
กลยุทธ์ที่ 3  การส่งเสริมให้เกิดสังคมการบริโภคอย่างยั่งยืน  ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน 
เป้าประสงค์ที่ 3.1 มีจำนวนผู้จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดเพิ่มข้ึน 
เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจดัซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพิ่มขึ้น 
เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้างสินคา้และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

   30) จัดนิทรรศการ / มหกรรม สินค้าและบริการ
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Eco Product Fair) / 
ผู้ผลิต ผู้จัดหา พบผู้บริโภค) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

31) พัฒนาเครือข่ายการบริโภคที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมให้มากขึ้น เช่น 
 - สร้างเครือข่ายร่วมกับคนรุ่นใหม่ เช่น เครือข่าย
นิสิตนักศึกษา Startup สื่อมวลชน เป็นต้น 
-  การสื่อสารในพื้นที่ชุมชน 
- ผลักดันให้เกิดเครือข่ายที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ
ในแต่ละพื้นที่ทั้งในส่วนของผู้ประกอบการ และ
ผู้บริโภค เช่น การพัฒนาโครงการที่เกิดขึ้นจากแต่
ละเครือข่าย เป็นต้น 
      

 
 

  
 
 

 
 
 

 
 
 

 หน่วยงานหลัก 
อบก. ส.อ.ท. คพ. สส. กปส.  
สพฐ. สถาบันอุดมศึกษา 
หน่วยงานสนับสนุน 
ภาคเอกชน 
 
 

หน่วยงานหลัก 
ส.อ.ท. คพ. สส. กปส.  
สพฐ. สถาบันอุดมศึกษา 
หน่วยงานสนับสนุน 
ภาคเอกชน 



-๓๖- 
 

 

 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 ๒๕๖6 2570 
กลยุทธ์ที่ 3  การส่งเสริมให้เกิดสังคมการบริโภคอย่างยั่งยืน  ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน 
เป้าประสงค์ที่ 3.1 มีจำนวนผู้จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมในตลาดเพิ่มข้ึน 
เป้าประสงค์ที่ 3.2 มีสัดส่วนปริมาณ/มูลค่าการจดัซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมต่อสินค้าและบริการที่จัดซื้อจัดจ้างทั้งหมดเพิ่มขึ้น 
เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้างสินคา้และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 3.3 ผู้บริโภคมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมในการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

   32) ส่งเสริมให้สถานศึกษามีบทบาทสำคัญใน
การส่งเสริมสินค้าและบริการที่ เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 
- ส่งเสริมให้มีเนื้อหาหรือกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับ
การผลิตและการบริโภคที่ยั่งยืน การเลือกใช้
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดย
แทรกอยู่ในหลักสูตรการศึกษาของสถาบัน 
การศึกษา 
 - เพิ่มหลักสูตร SCP  
 - จัดทำ E-Learning 
- ประกวดโครงการ GPP ในแต่ละระดับ
การศึกษา 
- ทำข้อตกลงร่วมกับสถานศึกษาในการทำวิจัย 
และการทดสอบต่างๆ 
 - ส่งเสริมให้สถาบันการศึกษาเป็นผู้นำในการ
ใช้พัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
     

 
 

  
 
 

 
 
 

 
 
 

 หน่วยงานหลัก 
สพฐ. สถาบันอุดมศึกษา 
หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. สส. อบก. ส.อ.ท. 
 



-๓๗- 
 

 

 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 2569 ๒๕70 
กลยุทธ์ที่ 4 การใช้มาตรการทางเศรษฐศาสตร์และกฎหมายเพ่ือสนับสนุนการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (ส่งเสริม Supply) 
เป้าประสงค์ที่ 4.1 มีมาตรการ/เครื่องมือ ทางเศรษฐศาสตร์ การเงินการคลัง สนับสนุนการดำเนินงานที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 4.2 มีการพัฒนากลไก กฎหมายกฎระเบียบ หรือวิธีปฏิบัติ 

เป้าประสงค์ที่ 4.1 มีมาตรการ/เครื่องมือ ทางเศรษฐศาสตร์ การเงินการคลัง สนับสนุนการดำเนินงานที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

4.1.1 การใช้กลไก
ทางเศรษฐศาสตร์
ก าร เงิน  การคลั ง 
และมาตรการที่จูงใจ
ผู้ผลิต และบริโภค
สินค้าและบริการ  
ที่ เ ป็ น มิ ต ร กั บ
สิ่งแวดล้อม 

จำนวนมาตรการ/
เครื่องมือ
สนับสนุนทาง
เศรษฐศาสตร์ 
การเงิน การคลัง 

33) สนับสนุนมาตรการด้านการเงิน ด้านภาษี
และการลงทุน เพื่อจูงใจให้ผู้ประกอบการดำเนิน
ธุรกิจที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และการขอรับรอง
ฉลากสิ่งแวดล้อม เช่น  
 - ค่าใช้จ่ายจากการขอการรับรองฉลากสิ่งแวดล้อม
สามารถนำมาลดหย่อนภาษีเงินได้  
 - ลดค่าใช้จ่าย หรือลดภาษีสำหรับการขอรับรอง
สินค้าและบริการ 
- ส่งเสริมการลงทุนของ BOI 
 - ส่งเสริมผู้ผลิตในแนวทาง Carbon Credit ให้
เป็นคะแนน แปลงเป็นเงิน และสามารถซื้อขายได้
ระหว่างผู้ผลิตด้วยกันเอง 
- การศึกษาเพิ่มค่าธรรมเนียมในการใช้ทรัพยากร 
และการจัดการสิ่งแวดล้อมใกล้เคียงตามจริง 
 - สนับสนุนการจดสิทธิบัตรสำหรับผลิตภัณฑ์ที่
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

  1    หน่วยงานหลัก 
BOI อบก. สศค. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
วช. สวทน. ธปท. คพ. สงป.  
สวทช. 



-๓๘- 
 

 

 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 
กลยุทธ์ที่ 4 การใช้มาตรการทางเศรษฐศาสตร์และกฎหมายเพ่ือสนับสนุนการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (ส่งเสริม Supply) 
เป้าประสงค์ที่ 4.1 มีมาตรการ/เครื่องมือ ทางเศรษฐศาสตร์ การเงินการคลัง สนับสนุนการดำเนินงานที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 4.2 มีการพัฒนากลไก กฎหมายกฎระเบียบ หรือวิธีปฏิบัติ 

เป้าประสงค์ที่ 4.1 มีมาตรการ/เครื่องมือ ทางเศรษฐศาสตร์ การเงินการคลัง สนับสนุนการดำเนินงานที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

  34) สนับสนุนและให้สิทธิประโยชน์ ผ่าน
มาตรการด้านเศรษฐศาสตร์ สำหรับผู้บริโภค 
(โปรโมชั่น, การสะสมแต้ม, ชดเชย) 
 - ลดภาษีเงินได้สำหรับบุคคลธรรมดา นิติ
บุคคลให้แก่ผู้บริโภคที่มีการเลือกใช้สินค้า 
หรือบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (Tax 
Refund, Green VAT) 
 

35) พัฒนากลไกตลาดที่ส่งเสริมการเข้าสู่
สังคมที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เช่น ระบบ 
บัตรเครดิตสี เขียว  ระบบมัดจำ/คืน เงิน  
บรรจุภัณฑ์ต่าง ๆ เป็นต้น 

      

หน่วยงานหลัก 
กรมสรรพากร บก. สศค. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. กรอ. ส.อ.ท. สถาบัน
สิ่งแวดล้อมไทย 
 
 
 

หน่วยงานหลัก 
กรมสรรพากร บก. สศค. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. อบก. สถาบัน
สิ่งแวดล้อมไทย 
 



-๓๙- 
 

 

 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 
กลยุทธ์ที่ 4 การใช้มาตรการทางเศรษฐศาสตร์และกฎหมายเพ่ือสนับสนุนการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (ส่งเสริม Supply) 
เป้าประสงค์ที่ 4.1 มีมาตรการ/เครื่องมือ ทางเศรษฐศาสตร์ การเงินการคลัง สนับสนุนการดำเนินงานที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 4.2 มกีารพัฒนากลไก กฎหมายกฎระเบียบ หรือวิธีปฏิบัติ 

เป้าประสงค์ที่ 4.2 มีการพัฒนากลไก กฎหมายกฎระเบียบ หรือวิธีปฏิบัติ 

4 .2 .1  พั ฒ น า 
ป รั บ ป รุ ง  ท บ ท วน
กฎหมายกฎระเบียบ 
ห รื อ วิ ธี ป ฏิ บั ติ  
เกี่ยวกับการจัดซื้อจัด
จ้างสินค้าและบริการ
ที่ เ ป็ น มิ ต ร กั บ
สิ่งแวดล้อม 

ก ฎ ห ม า ย /
กฎระเบียบที่กำหนด
เป้าหมายการจัดซื้อ
จั ดจ้ างสิ นค้ าและ
บริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 

36) เสนอกฎกระทรวง หรือ แนวทางปฏิบัติ 
ในการกำหนดพัสดุ และวิธีการจัดซื้อจัดจ้าง
พัสดุที่รัฐต้องการส่งเสริมหรือสนับสนุน   
- ออกกฎกระทรวงเพื่อบังคับให้ทุกหน่วยงาน
จั ด ซื้ อ สิ น ค้ าแ ล ะบ ริ ก ารที่ เป็ น มิ ต รกั บ
สิ่งแวดล้อมตามเป้าหมายที่กำหนด 
  
 
 

37) ให้มีการบูรณาการกฎกระทรวง /  
แนวปฏิบัติที่เกี่ยวข้องกับการกำหนดพัสดุและ
วิธีการจัดซื้อจัดจ้างพัสดุที่ต้องการส่งเสริมหรือ
สนับสนุน (พัสดุส่งเสริมวิสาหกิจและการ
ประกอบอาชีพ (SMEs) พัสดุส่งเสริมพัสดุที่
ผลิตในประเทศ และพัสดุส่งเสริมพัสดุที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม) 

ร้อยละ 
10 

ร้อยละ 
20 

กำหนด
ให้

หน่วย 
งาน

จัดซื้อฯ
ไม่น้อย
กว่าร้อย
ละ 30 

   หน่วยงานหลัก 
บก. สงป. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
BOI คพ. สตง. กรอ. กนอ.  
 
 
 
 
 

หน่วยงานหลัก 
บก. สงป. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
BOI คพ. สตง. กรอ. กนอ. 



-๔๐- 
 

 

 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 
กลยุทธ์ที่ 4 การใช้มาตรการทางเศรษฐศาสตร์และกฎหมายเพ่ือสนับสนุนการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม (ส่งเสริม Supply) 
เป้าประสงค์ที่ 4.1 มีมาตรการ/เครื่องมือ ทางเศรษฐศาสตร์ การเงินการคลัง สนับสนุนการดำเนินงานที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 4.2 มกีารพัฒนากลไก กฎหมายกฎระเบียบ หรือวิธีปฏิบัติ 

เป้าประสงค์ที่ 4.2 มีการพัฒนากลไก กฎหมายกฎระเบียบ หรือวิธีปฏิบัติ 

  38) เสริมสร้างความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการ
จัดซื้อจัดจ้างที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมให้แก่
หน่วยงานต่าง ๆ เช่น 
- สร้างความเข้าใจร่วมกับสำนักงานการตรวจ
เงินแผ่นดินในมุมมองการจัดซื้อจัดจ้างสินค้า
และบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เพื่อให้
ความสำคัญในเรื่องหลักเกณฑ์ด้านคุณภาพ
มากกว่าด้านราคา 
 - จัดให้มีการอบรมเจ้าหน้าที่พัสดุ เกี่ยวกับ
กฎหมาย/แนวปฏิบัติ ในการจัดซื้อจัดจ้างฯ ที่
เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 - กำหนดให้มี ช่ องทางให้คำปรึกษาด้ าน
กฎหมาย สิทธิประโยชน์ รวมถึงปัญหาต่าง ๆ 
ให้แก่ สถานประกอบการและผู้บริโภค 

      หน่วยงานหลัก 
คพ. บก. สตง. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
สส. อบก. สถาบัน
สิ่งแวดล้อมไทย ส.อ.ท. 



-๔๑- 
 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 
กลยุทธ์ที่  5 การติดตามและรายงานผลการผลิตและบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 5.1 สามารถติดตามและรายงานผลการผลิตและการบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 5.2 สามารถประเมินผลกระทบที่เกิดจากการผลิตและการบริโภคสินค้าและบริการท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 5.1 สามารถติดตามและรายงานผลการผลิตและการบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

5 .1 .1  พั ฒ น า
ฐานข้อมูลกลางในการ
ติดตามและรายงาน
ผลการจัดซื้อจัดจ้าง 

ฐ าน ข้ อ มู ล ก า ร
ติดตามรายงานผล 

39) ศึกษาแนวทาง จัดทำโครงสร้าง และ
ผู้รับผิดชอบ/บริหารจัดการ ระบบติดตาม 
ประเมิน และรายงานผลฯ 
- ผนวกระบบการติดตามการจัดซื้อจัดจ้างสีเขียว
เข้ากับระบบรายงานผลกลาง เพื่อลดภาระการ
รายงานผลของหน่วยงานต่าง ๆ40) รวบรวมการ
รายงานผลของ คพ. เช่น เชื่อมโยงข้อมูลสินค้า
ผู้ผลิต และผู้ขาย 
 
41) เชื่อมโยงรายงานผลการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของ 
คพ. กับฐานข้อมูลของกระทรวงการคลัง 
42) สร้างกระบวนการมีส่วนร่วมจากทุกภาค
ส่วน ที่ เกี่ยวข้อง สื่อสาร สร้างความรู้ความ
เข้าใจต่อระบบรายงานผล เพื่อการรายงานผล
อย่างมีประสิทธิภาพ เช่น  
- MoU ร ะ ห ว่ า ง ก ร ะ ท ร ว ง ท รั พ ย์ ฯ  + 
กระทรวงการคลั ง  ท ำระบบรายงานผล  
- กิจกรรมสร้างความร่วมมือให้ทุกหน่วยงาน
รายงานผลการจัดซื้อจัดจ้างฯ เป็นต้น 

 

 
 

พัฒนาระบบ
ข้อมูล คพ. 
ให้มีการ
เชื่อมโยง
ข้อมูล

ประเภท
สินค้า
ผู้ผลิต/ 

ผู้ให้บริการ 
และผู้แทน
จำหน่าย 
(ผู้ขาย) 

- - - - พัฒนา
ระบบ

ข้อมูลการ
จัดซื้อจัด

จ้างภาครัฐ 
(ระดับ 

ประเทศ) 
ให้สามารถ
ตรวจสอบ

และ
รายงานผล
การจัดซื้อ
จัดจ้าง

สินค้าและ
บริการที่
เป็นมิตร

กับ
สิ่งแวดล้อม 

หน่วยงานหลัก 
บก. คพ. 
หน่วยงานสนับสนุน 
ส.อ.ท. 
 

 
หน่วยงานหลัก 
คพ. 
หน่วยงานสนับสนุน 
ส.อ.ท. 
 
หน่วยงานหลัก 
บก. 
หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. 
หน่วยงานหลัก 
คพ. บก. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
สส.  สถาบันอุดมศึกษา  
วช.  สถ.  สมาคมสันนิบาต
เทศบาลแห่ งประเทศไทย 
สำนัก ก.พ.ร. ส.อ.ท.  



-๔๒- 
 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 
ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 
๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 

กลยุทธ์ที่  5 การติดตามและรายงานผลการผลิตและบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 5.1 สามารถติดตามและรายงานผลการผลิตและการบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 5.2 สามารถประเมินผลกระทบที่เกิดจากการผลิตและการบริโภคสินค้าและบริการท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 5.2 สามารถประเมินผลกระทบที่เกิดจากการผลิตและการบริโภคสินค้าและบริการท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
5.2.1 พัฒนาระบบ
ประเมินผลที่ ได้ รับ
จากการผลิตและการ
บ ริ โภ ค สิ น ค้ าแ ล ะ
บริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม 

จำนวนหน่วยงาน
ที่เข้าร่วมรายงาน
ผลการจัดซื้ อจั ด
จ้ า ง สิ น ค้ า แ ล ะ
บริการที่ เป็นมิตร
กับสิ่ งแวดล้อมมี
ก า รราย งาน ผ ล
การจัดซื้อจัดจ้างฯ 

43) พัฒนาแนวทาง รูปแบบ วิธีการ ประเมินผล
กระทบที่ลดลง ผลประโยชน์ที่ได้รับจากการผลิต
และการบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม และส่วนแบ่งการตลาด เป็นต้น (ผล
การประเมินที่ได้นำไปใช้ในการสื่อสาร สร้าง
ความรู้ความเข้าใจ สร้างความตระหนักให้ผู้ผลิต 
และผู้บริโภค) 
 - พั ฒ น าระบ บ ติ ด ต าม แ ล ะป ระ เมิ น ผ ล 
เปรียบเทียบระหว่างก่อนและหลังการดำเนิน
นโยบาย โดยวัดผลทั้งในเชิงบวกและเชิงลบ 
- ประเมินผลกระทบและผลตอบแทนทางสังคม 
ที่เกิดจากการบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตร
กับสิ่งแวดล้อม 
- สถาบันวิจัยเชิงนโยบาย (TDRI) ทำหน้าที่
ประเมินผลกระทบ GPP ในด้านเศรษฐกิจที่มีต่อ
ภาคการผลิตและการบริโภค 
 
 
 
 
 

44) นำผลการประเมินเป็นข้อมูลประกอบการ
ตัดสินใจเชิงนโยบายด้านการผลิตและการบริโภค
ที่ยั่งยืนของประเทศ 

ร้อยละ  
30 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

ร้อยละ 
40 

ร้อยละ 
50 

ร้อยละ 
60 

ร้อยละ 
70 

ร้อยละ 
80 

หน่วยงานหลัก 
คพ. สวทช. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
สส. ส.อ.ท. บก.  อบก.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



-๔๓- 
 

 
 

ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 

กลยุทธ์ที่  6 การบริหารและกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 6.1 มีระบบการบริหารและกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 6.1 มีระบบการบริหารและกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

6.1.1 บูรณาการการ
จัดซื้อจัดจ้างสินค้าและ
บริการที่ เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมในนโยบาย/
แผน ทั้งระดับนโยบาย
และปฏิบัติ 

ก ำห น ด ให้ ก า ร
จั ด ซื้ อ จั ด จ้ า ง
สินค้าและบริการ
ที่ เ ป็ น มิ ต ร กั บ
สิ่ งแวดล้อมเป็น
ตั วชี้ วัดร่วมของ
หน่วยงาน 

45) นำเรื่องการจัดซื้อจัดจ้างฯบรรจุไว้ใน
นโยบายระดับชาติและระดับอื ่น  ๆ เช่น 
แ ผ น แ ม ่บ ท ภ า ย ใ ต ้ย ุท ธ ศ า ส ต ร ์ช า ต ิ 
แผนการส่งเสริมการผลิตและบริโภคอย่าง
ยั ่ง ย ืน  แ ผ น ป ฏ ิบ ัต ิร า ช ก า ร ใน ร ะ ด ับ
กระทรวงหรือกรม เป็นต้น 
 
 
 

46) บูรณาการเป็นตัวชี้วัดร่วมกันของทุก
หน่วยงานราชการ เพื่อดำเนินงานด้าน GPP 
ให้เป็นไปในทิศทางเดียวกัน 
 

 
 
 
 
 

 ร่างแนว
ทานการ
กำหนด
ตัวชี้วัด
ร่วม 

กำหนด
ตัวชี้วัด
ร่วม 

หน่วย 
งาน  
มีการ

กำหนด
ผลการ
จัดซื้อ
จัดจ้าง
ไม่น้อย
กว่าร้อย
ละ ๓0 
เป็น

ตัวชี้วัด
ของ

หน่วย 
งาน 

หน่วย 
งาน  
มีการ

กำหนด
ผลการ
จัดซื้อ
จัดจ้าง
ไม่น้อย
กว่า

ร้อยละ 
๔๐ 
เป็น

ตัวชี้วัด
ของ

หน่วย 
งาน 

หน่วย 
งาน  
มีการ

กำหนดผล
การจัดซื้อ
จัดจ้างไม่
น้อยกว่า
ร้อยละ 
๕๐ เป็น
ตัวชี้วัด
ของ

หน่วยงาน 

หน่วยงานหลัก 
คพ. 
หน่วยงานสนับสนุน 
สผ. สส. กรอ. สศช.  
สำนักงบประมาณ 
 
 
หน่วยงานหลัก 
คพ. 
หน่วยงานสนับสนุน 
สส.   สถาบันอุดมศึกษา 
กรมวิทยาศาสตร์บริการ  
วช. สถ. สมาคมสันนิบาต
เทศบาลแห่งประเทศไทย 
ก.พ.ร. ส.อ.ท. สมาคมจด
ทะเบียนไทย  ตลาด
หลักทรัพย์แห่งประเทศ
ไทย สถาบันสิ่งแวดล้อม
ไทย สถาบันรับรอง
คุณภาพสถานพยาบาล 
(องค์การมหาชน) 
 
 



-๔๔- 
 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 
หน่วยงาน
รับผิดชอบ 

ระยะเวลา (พ.ศ.) 
๒๕๖๔-
๒๕๖๕ 

๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 

กลยุทธ์ที่  6 การบริหารและกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 6.1 มีระบบการบริหารและกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 6.1 มีระบบการบริหารและกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

  47) กำหนดเป็นระเบียบ หรือ ข้อบังคับ ให้
หน่วยงานต่าง ๆ รายงานข้อมูลสินค้าและบริการ
ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ที่ใช้ในแต่ละกิจกรรม
หรือโครงการ 
 
 
 

48) กำหนดให้บริษัทในตลาดหลักทรัพย์แห่ง
ประเทศไทย หรือบริษัท/กิจการที่อยู่ในสำนักงาน
คณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน (BOI) มี KPI 
ด้านการจัดซื้อจัดจ้างที่เป็นมิตรฯ 

      หน่วยงานหลัก 
บก. 
หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. สส. 
หน่วยงานหลัก 
ตลาดหลักทรัพย์แห่ง
ประเทศไทย  
BOI 
หน่วยงานสนับสนุน 
คพ. 



-๔๕- 
 

 

มาตรการ ตัวชี้วัด แนวทางการดำเนินงาน 

ค่าเป้าหมาย 

หน่วยงานรับผิดชอบ ระยะเวลา (พ.ศ.) 

๒๕๖๔-๒๕๖๕ ๒๕๖6 ๒๕๖7 ๒๕๖8 ๒๕๖9 2570 

กลยุทธ์ที่  6 การบริหารและกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
เป้าประสงค์ที่ 6.1 มีระบบการบริหารและกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

เป้าประสงค์ที่ 6.1 มีระบบการบริหารและกำกับดูแลแผนปฏิบัติการส่งเสริมสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 

6.1.2 ทบทวนและ
ป รั บ ป รุ ง ก า ร
ดำเนิ น งานตามกล
ยุทธ์ต่าง ๆ ในแผนฯ 

รายงาน ผลก าร
ท บ ท ว น ก า ร
ดำเนินงาน พร้อม
ระบุแนวทางการ
ป รั บ ป รุ ง ใ ห้
ส อ ด ค ล้ อ ง กั บ
ส ถ า น ก า ร ณ์
ปัจจุบัน 

49) ทบทวนแนวทางดำเนินงานตามแผนฯ 
เทียบกับเป้าประสงค์ที่ตั้งไว้ 
 
 
 
 
 

50)  วิ เค ร า ะ ห์ ส ถ า น ก า ร ณ์ ก า ร ผ ลิ ต 
การบริโภค เพื่อระบุแนวทางปรับปรุงการ
ดำเนินการให้สอดคล้องกับสถานการณ์ 
 
 
 
 
 
 
 

51) จั ดทำรายงานประจำปี  โดยทำในรูป
คณะกรรมการ และเผยแพร่ผลการดำเนินงาน
ทุกปี 

   

๑ ครั้ง 
 
 
 
 
 

  

หน่วยงานหลัก 
คพ. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
สศช. สผ. อบก. ส.อ.ท. 
 
 
 

หน่วยงานหลัก 
คพ. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
สศช. สผ. อบก. ส.อ.ท.
หน่วยงานหลัก 
คพ. 
 

หน่วยงานสนับสนุน 
สศช. สผ. อบก. ส.อ.ท. 
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ส่วนที่ ๔ 
กลไกการขับเคลื่อนการดำเนินงานตามแผน 

การขับเคลื่อนแผนปฏิบัติการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่ เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมปี ๒๕๖๕-๒๕70 เพื่อนำไปสู่การปฏิบัตินั้น นับเป็นขั้นตอนสำคัญที่จะผลักดันให้เกิดการ
ดำเนินงานตามแนวทางและมาตรการที่บรรจุไว้ในแผน ดังนั้น เพื่อให้แผนปฏิบัติการฯ เกิดผลในทางปฏิบัติ 
บรรลุวัตถุประสงค์ และเป้าหมายจึงให้มีกลไกการขับเคลื่อนการดำเนินงานดังนี้ 

๑ การดำเนินงานเชิงนโยบาย ขับเคลื่อนการดำเนินงาน เพื่อผลักดันแผนปฏิบัติการด้านการ
ส่งเสริมฯ ไปสู่การปฏิบัติ 
 กรมควบคุมมลพิษ ได้นำยุทธศาสตร์ชาติ แผนแม่บทภายใต้ยุทธศาตร์ชาติ แผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ แผนปฏิรูปประเทศ รวมทั้งการบูรณาการในมิติที่เกี่ยวข้อง ทั้งเชิงนโยบาย/การ
ดำเนินการที่สอดคล้อง ในระดับนานาชาติ ระดับประเทศ และระดับกระทรวง มาใช้เป็นเครื่องมือในการ
ขับเคลื่อนกำหนดทิศทางการปฏิบัติภารกิจด้านการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมไปสู่การปฏิบัติ เพื่อให้สามารถปฏิบัติงานได้บรรลุตามเป้าหมายที่วางไว้ เช่น การร่วมดำเนินการ
ขับเคลื่อนการดำเนินการตามเป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืนที่ ๑๒ สร้างหลักประกันให้มีรูปแบบการบริโภคและ
ผลิตที่ยั่งยืน ตัวชี้วัดที่ ๑๒.๗.๑ จำนวนประเทศที่มีการดำเนินการตามนโยบายและแผนปฏิบัติการด้านการ
จัดซื้อจัดจ้างของภาครัฐที่ยั่งยืนการบรรจุเรื่องการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมไว้
ภายใต้แผนปฏิบัติราชการของกระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม เป็นต้น 

๒ การดำเนินงานขับเคลื่อนแผนปฏิบัติการฯ 
๒.๑ เสนอนโยบาย มาตรการในการส่งเสริมและสนับสนุนการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและ

บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม โดยคณะอนุกรรมการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมของภาครัฐ ที่คณะกรรมการควบคุมมลพิษแต่งต้ัง 

๒.๒ ขับเคลื่อนการผลิตและบริโภคสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ด้วยการ
จัดทำเกณฑ์ข้อกำหนดและขึ้นทะเบียนบัญชีรายชื่อสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ที่ใช้อ้างอิงใน
การจัดซื้ อจัดจ้าง โดยคณะอนุกรรมการเทคนิคสินค้ าและบริการที่ เป็นมิตรกับสิ่ งแวดล้อม และ
คณะอนุกรรมการขึ้นทะเบียนบัญชีรายชื่อสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ที่คณะกรรมการควบคุม
มลพิษแต่งต้ัง 

2.3 ส่งเสริมและสนับสนุนให้หน่วยงานเป้าหมายกำหนดนโยบายด้านการจัดซื้อจัดจ้าง
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เป็นส่วนหนึ่งของนโยบายด้านสิ่งแวดล้อมและผลักดันให้มีการ
ถ่ายทอดหลักการสู่ผู้ปฏิบัติในระดับต่างๆ เช่น ผู้แจ้งความประสงค์จะจัดซื้อจัดจ้าง เจ้าหน้าที่จัดซื้อจัดจ้าง ผู้มี
อำนาจอนุมัติ ฯลฯ 

๓ การบูรณาการงานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
๓.๑ การผลักดันให้เกณฑ์ข้อกำหนดสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของกรม

ควบคุมมลพิษ อยู่ในตัวชี้วัดของหน่วยงาน เกณฑ์การพิจารณาอ่ืน ๆ 
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๓.๒ ประสานงาน ชี้แจง และสร้างความเข้าใจในการบูรณาการงานระหว่างหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง เกี่ยวกับการดำเนินงานของแผนฯ  ไปยังหน่วยงานภาครัฐ  ภาคผู้ผลิต  และภาคเอกชน 
โดยจะประสานงานกับหน่วยงานที่สามารถนำไปขยายผลให้กับหน่วยงานที่เป็นกลุ่มเป้าหมายตามแผนปฏิบัติการฯ 
พ.ศ ๒๕๖๕-๒๕70 เช่น สมาคมสันนิบาตเทศบาลแห่งประเทศไทยสมาคมองค์การบริหารส่วนจังหวัดแห่ง
ประเทศไทย สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทยสภาหอการค้าไทย สมาคมบริษัทจดทะเบียนไทย เป็นต้น 
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ส่วนที่ ๕ 
การติดตามและประเมินผล 

พัฒนาเครื่องมือส่งเสริมการจัดทำระบบการติดตามผลการดำเนินการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและ
บริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม สำหรับการขยายผลของหน่วยงาน การสร้างระบบติดตามการจัดซื้อจัดจ้าง
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของประเทศไทย  โดยให้มีทั้งการเพิ่มสินค้าและบริการ (National 
Green Directory) การเน้นองค์กรให้ผลิตและใช้ eco-product / service การเพิ่มผู้บริโภค (ภาครัฐ 
ภาคเอกชน ประชาชน) และเน้นระบบ IT ติดตามผลการดำเนินงานจากทุกภาคส่วน โดยมีรายละเอียดดังนี้  

1) ให้มีการจัดทำและทบทวนแนวทางการดำเนินงานตามนโยบายการจัดซื้อจัดจ้างฯ ของ
ภาครัฐและการเพิ่มจำนวนสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเข้าสู่ระบบการจัดซื้อจัดจ้างภาครัฐ  

2) ให้มีการรายงานผลการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมทุก 
๖ เดือน ผ่านระบบฐานข้อมูลจากหน่วยงานที่เข้าร่วมดำเนินการ และจัดทำเป็นรายงานประเมินผลกระทบของ
การจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมของภาครัฐ  
  3) เตรียมการจัดทำระบบการติดตามผลการดำเนินการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็น
มิตรกับสิ่งแวดล้อม สำหรับการขยายผลทุกหน่วยงาน ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคประชาชน เพื่อเสนอต่อ
คณะอนุกรรมการส่งเสริมการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่ เป็นมิตรกับสิ่ งแวดล้อมของภาครัฐ 
คณะกรรมการควบคุมมลพิษ คณะกรรมการสิ่งแวดล้อมแห่งชาติหรือคณะกรรมการพัฒนาอย่างยั่งยืน (กพย.) 
และเผยแพร่ผลการดำเนินงานแก่สาธารณชนทราบอย่างต่อเนื่อง 



 

-๔๙- 
 

 

๑) การขอความร่วมมือกับหน่วยงานเป้าหมายที่เข้าร่วมด าเนินการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ 
    สิ่งแวดล้อม ทั้งหน่วยงานภาครัฐ รัฐวิสาหกิจ สถาบันอุดมศึกษา องค์การมหาชน และหน่วยงานในก ากับของรัฐ
ดังตารางที่ ๑ และหน่วยงานที่เข้าร่วมที่เป็นองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นตั้งแต่ระดับเทศบาลต าบลขึ้นไป ดังตาราง
ที่ ๒ 

ตารางท่ี ๑ หน่วยงานที่เข้าร่วมด าเนินการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม        
ตั้งแต่ป ี๒๕๕๑ –๒๕๖๓ และตอบรายงานผลการจัดซื้อจัดจ้าง ปี ๒๕๖๓ 

ประเภท จ านวนทั้งหมด 

เข้าร่วมฯปี ๕๑-๖๓ ตอบรายงานผลปี ๒๕๖๓ 

จ านวน คิดเป็นร้อยละ จ านวน คิดเป็นร้อยละ 

หน่วยงานภาครัฐ ๑๕๑ ๑๔๗ ๙๗ ๙ ๖ 

รัฐวิสาหกิจ ๕๕ ๔๙ ๘๙ ๘ ๑๖ 

สถาบันอุดมศึกษา ๑๕๕ ๙๕ ๖๑ ๒ ๒ 

องค์การมหาชน ๓๙ ๓๓ ๘๕ ๐ ๐ 
หน่วยงานในก ากับ
ของรัฐ ๒๖ ๒๓ ๘๘ ๒ ๙ 

รวมทั้งหมด ๔๒๖ ๓๔๗ ๘๑ ๒๑ ๖ 
หมายเหตุ  : ข้อมูล ณ เดือนเมษายน ๒๕๖๔  
 

ตารางท่ี ๒ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นที่เข้าร่วมด าเนินการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ 
สิ่งแวดล้อม ตั้งแต่ปี ๒๕๕๑ –๒๕๖๓ และตอบรายงานผลการจัดซื้อจัดจ้าง ปี ๒๕๖๓ 

ประเภท จ านวนทั้งหมด 

เข้าร่วมฯปี ๕๑-๖๓ ตอบรายงานผลปี ๒๕๖๓ 

จ านวน คิดเป็นร้อยละ จ านวน คิดเป็นร้อยละ 

เทศบาลต าบล ๒,๒๔๗ ๗๔๙ ๓๓ ๑๐ ๑ 

เทศบาลเมือง ๑๙๕ ๑๐๖ ๕๔ ๒ ๒ 

เทศบาลนคร ๓๐ ๒๗ ๙๐ ๒ ๗ 

เขตปกครองพิเศษ ๕๑ ๔๕ ๘๘ ๒ ๔ 

อบจ. ๗๖ ๓๕ ๔๖ ๐ ๐ 

รวมทั้งหมด ๒,๕๙๙ ๙๖๒ ๓๗ ๑๖ ๒ 
หมายเหตุ  : ข้อมูล ณ เดือนเมษายน ๒๕๖๔  

ภาคผนวก ก 
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๒) ผลการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ปี ๒๕๖๓ จากการรายงานผลการจัดซื้อจัดจ้าง
สินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ของหน่วยงานภาครัฐ รัฐวิสาหกิจ สถาบันอุดมศึกษา องค์การมหาชน 
หน่วยงานในก ากับของรัฐ และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ผ่านทางฐานข้อมูลสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม รายละเอียดดังตารางที่ ๓  
ตารางท่ี ๓ ผลการจัดซื้อจัดจ้างสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ปี ๒๕๖๓  
 

ล าดับ รายการ 
มูลค่าสินค้าและบริการ 

ที่เป็นมิตรกบั
สิ่งแวดล้อม 

มูลค่าสินค้าและบริการ 
ที่ไม่เป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม 
รวมทั้งหมด 

ร้อยละ 
มูลค่า 

ที่เป็นมิตรกบั
สิ่งแวดล้อม 

๑ กระดาษช าระ ๒,๑๔๑,๐๔๓.๐๒ ๖๘๙,๙๑๗.๔๑ ๒,๘๓๐,๙๖๐.๔๓ ๗๖ 

๒ กระดาษถา่ยเอกสารหรืองานพิมพ์ทั่วไป ๙,๐๓๔,๖๔๘.๖๔ ๑,๐๑๐,๐๕๐.๙๘ ๑๐,๐๔๔,๖๙๙.๖๒ ๙๐ 

๓ กล่องใส่เอกสาร 
 

๕๐,๑๒๒.๒๕ ๕๐,๑๒๒.๒๕ ๐ 

๔ เครื่องคอมพิวเตอร์ - ๙๕,๗๐๐.๙๔ ๙๕,๗๐๐.๙๔ ๐ 

๕ เครื่องถ่ายเอกสาร ๑,๖๙๓,๘๔๒.๙๑ - ๑,๖๙๓,๘๔๒.๙๑ ๑๐๐ 

๖ เครื่องพิมพ์ ๓๖,๔๔๘.๖๐ ๙๒,๖๖๖.๓๖ ๑๒๙,๑๑๔.๙๖ ๒๘ 

๗ เครื่องเรือนเหล็ก - ๑๓,๗๗๔.๗๗ ๑๓,๗๗๔.๗๗ ๐ 

๘ ซองเอกสาร ๓๑๖,๑๕๕.๔๙ ๒๕,๓๘๑.๑๔ ๓๔๑,๕๓๖.๖๓ ๙๓ 

๙ ตลับหมึก ๖๔๓,๖๙๙.๗๐ ๘,๘๒๐,๓๗๕.๐๑ ๙,๔๖๔,๐๗๔.๗๑ ๗ 

๑๐ น้ ามันเชื้อเพลิง ๙๔,๒๘๑,๐๑๗.๔๙ ๗,๐๕๔,๖๐๕.๑๔ ๑๐๑,๓๓๕,๖๒๒.๖๓ ๙๓ 

๑๑ น้ ามันหล่อลื่น - ๑,๒๘๒,๐๘๔.๗๑ ๑,๒๘๒,๐๘๔.๗๑ ๐ 

๑๒ บริการเช่าเครื่องถ่ายเอกสาร ๒๒,๐๖๖,๒๒๘.๘๔ ๘๖๖,๔๑๙.๑๖ ๒๒,๙๓๒,๖๔๘.๐๐ ๙๖ 

๑๓ บริการท าความสะอาด ๑๑๖,๘๓๕,๗๑๖.๖๔ ๒๐,๖๐๑,๓๘๐.๓๑ ๑๓๗,๔๓๗,๐๙๖.๙๕ ๘๕ 

๑๔ บริการโรงแรม ๑,๔๕๐,๓๑๙.๗๐ ๔๕๑,๑๘๐.๐๐ ๑,๙๐๑,๔๙๙.๗๐ ๗๖ 

๑๕ แบตเตอรี่ปฐมภูมิ ๘๒,๗๓๖.๓๔ ๗๙,๐๘๗.๙๐ ๑๖๑,๘๒๔.๒๔ ๕๑ 

๑๖ แบตเตอรี่รถยนต์ - ๘๑,๗๑๙.๖๑ ๘๑,๗๑๙.๖๑ ๐ 

๑๗ ปากกาไวต์บอร์ด ๒๑,๐๘๔.๙๘ ๒๐,๐๐๘.๘๖ ๔๑,๐๙๓.๘๔ ๕๑ 



 

-๕๑- 
 

 

ล าดับ รายการ 
มูลค่าสินค้าและบริการ 

ที่เป็นมิตรกบั
สิ่งแวดล้อม 

มูลค่าสินค้าและบริการ 
ที่ไม่เป็นมิตรกับ

สิ่งแวดล้อม 
รวมทั้งหมด 

ร้อยละ 
มูลค่า 

ที่เป็นมิตรกบั
สิ่งแวดล้อม 

๑๘ ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดพื้นผิว ๒๐,๕๖๐.๐๐ ๒๓,๙๒๐.๗๙ ๔๔,๔๘๐.๗๙ ๔๖ 

๑๙ ผลิตภัณฑ์ที่ขึ้นทะเบียนฉลากลดโลกร้อน - ๗,๙๗๐.๐๐ ๗,๙๗๐.๐๐ ๐ 

๒๐ ผลิตภัณฑ์ลบค าผิด ๑๕๘,๓๙๓.๔๑ ๙,๔๘๐.๓๙ ๑๖๗,๘๗๓.๘๐ ๙๔ 

๒๑ แฟ้มเอกสาร ๑,๐๓๙,๔๑๒.๔๘ ๑๔๐,๖๘๔.๔๓ ๑,๑๘๐,๐๙๖.๙๑ ๘๘ 

๒๒ ยางรถยนต ์ - ๑๗๕,๔๙๕.๑๓ ๑๗๕,๔๙๕.๑๓ ๐ 

๒๓ รถยนต์ ๑,๙๓๖,๙๕๓.๒๗ ๑,๓๖๑,๖๘๒.๒๔ ๓,๒๙๘,๖๓๕.๕๑ ๕๙ 

๒๔ ระบบก าลังไฟฟ้าตอ่เนื่อง (UPS) - ๒,๓๓๖.๔๕ ๒,๓๓๖.๔๕ ๐ 

๒๕ สถานีบริการน้ ามัน ๕๗,๖๑๓.๖๔ ๔,๙๗๑.๙๖ ๖๒,๕๘๕.๖๐ ๙๒ 

๒๖ สีทาอาคาร ๒๑๑,๑๒๙.๒๘ ๕๑๘,๔๒๕.๐๐ ๗๒๙,๕๕๔.๒๘ ๒๙ 

๒๗ หลอดฟลูออเรสเซนซ์ 
 

๑,๔๐๐,๒๓๕.๐๐ ๑,๔๐๐,๒๓๕.๐๐ 
 

๒๘ หลอดแอลอีดี (LED Lamp) ๗๔,๑๓๒.๘๓ ๓๗,๔๑๓.๖๑ ๑๑๑,๕๔๖.๔๔ ๖๖ 

 
ผลรวมทั้งหมด ๒๕๒,๑๐๑,๑๓๗.๒๖ ๔๔,๙๑๗,๐๘๙.๕๕ ๒๙๗,๐๑๘,๒๒๖.๘๑ ๘๕ 

 



 

-๕๒- 
 

รายการ ปริมาณสินค้าและบริการในฐานข้อมูลสินค้าและบริการที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
 

ประเภทฉลาก ปริมาณสินค้าและบริการ (รายการ) 
1.ฉลากเขียว  ๔๘๖ 
2.ตะกร้าเขียว   ๑๖๒ 
3.โรงแรม (ใบไม้เขียว + โรงแรมสีเขียว) ๔๓๐ 
4.cool mode ๓๓ 
5.ฉลากลดโลกร้อน ๒๗๔ 

รวม ๑,๓๘๕ 
(ข้อมูลเมื่อวันที่ ๓๐ กันยายน ๒๕๖๔) 

ภาคผนวก ข 



กฎกระทรวง 
ก ำหนดพัสดแุละวธิีกำรจดัซือ้จัดจ้ำงพัสดุที่รฐัต้องกำรส่งเสริมหรือสนับสนนุ  (ฉบับที ่ 2) 

พ.ศ.  2563 

อำศัยอ ำนำจตำมควำมในมำตรำ  ๕  วรรคหนึ่ง  มำตรำ  ๕๖  วรรคหนึ่ง  (๑)  (ซ)  (๒)  (ซ) 
และวรรคสอง  มำตรำ  ๖๕  วรรคสอง  และมำตรำ  ๗๕  วรรคสอง  แห่งพระรำชบัญญัติกำรจัดซื้อจัดจ้ำง 
และกำรบริหำรพัสดุภำครัฐ  พ.ศ.  ๒๕๖๐  รัฐมนตรีว่ำกำรกระทรวงกำรคลังออกกฎกระทรวงไว้ 
ดังต่อไปนี้ 

ข้อ ๑ ให้ยกเลิกชื่อหมวด  ๒  พัสดุส่งเสริมวิสำหกิจและกำรประกอบอำชีพและพัสดุส่งเสริม 
ผู้ด้อยโอกำส  และควำมในข้อ  ๕  ข้อ  ๖  และข้อ  ๗  แห่งกฎกระทรวงก ำหนดพัสดุและวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำง 
พัสดุที่รัฐต้องกำรส่งเสริมหรือสนับสนุน  พ.ศ.  ๒๕๖๓  และให้ใช้ควำมต่อไปนี้แทน 

“หมวด  ๒ 
พัสดุส่งเสรมิวิสำหกิจและกำรประกอบอำชีพ 

ข้อ ๕ ในหมวดนี้ 
“พัสดุส่งเสริมวิสำหกิจและกำรประกอบอำชีพ”  หมำยควำมว่ำ  ผลิตผล  ชิ้นงำน  หรือบริกำร

ที่ผลิตหรือจัดท ำขึ้น  เพ่ือส่งเสริมผู้ประกอบธุรกิจเริ่มต้นของประเทศไทย  หรือพัฒนำขีดควำมสำมำรถ
ด้ำนเทคโนโลยี  อุตสำหกรรม  หรือสินค้ำหรือบริกำรของผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม 
วิสำหกิจชุมชน  กลุ่มอำชีพที่อยู่ในกำรก ำกับดูแลของหน่วยงำนของรัฐหรือที่หน่วยงำนของรัฐรับรอง 
หรือกลุ่มอำชีพอื่นที่มีลักษณะเดียวกัน  หรือองค์กรหรือมูลนิธิเพื่อคนพิกำรหรือองค์กำรสงเครำะห์ที่ไดร้บั
กำรรับรองจำกหน่วยงำนของรัฐ   

ข้อ ๖ ให้พัสดุส่งเสริมวิสำหกิจและกำรประกอบอำชีพดังต่อไปนี้  เป็นพัสดุที่รัฐต้องกำรส่งเสริม 
หรือสนับสนุน 

(๑) ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มอำชีพในหมู่บ้ำนและต ำบลที่มีลักษณะ  ดังต่อไปนี้ 
 (ก) เป็นบุคคลซึ่งอยู่ในชุมชนพ้ืนที่นั้นรวมตัวกันเป็นกลุ่มตั้งแต่ห้ำคนขึ้นไป  ประกอบอำชีพ 

เพื่อเสริมสร้ำงรำยได้และคุณภำพชีวิตในพ้ืนที่หมู่บ้ำนและต ำบลนั้น 

้หนา   ๑

่เลม   ๑๓๗   ตอนที่   ๑๐๔    ก ราชกิจจานุเบกษา ๒๒   ธันวาคม   ๒๕๖๓
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 (ข) มีกำรบริหำรจัดกำรกลุ่มและมีกำรท ำกิจกรรมของกลุ่มอย่ำงต่อเนื่อง  รวมทั้ง 
มีทรัพย์สินหรือเงินทุนของกลุ่มเพ่ือด ำเนินกิจกำรร่วมกัน 

 (ค) สมำชิกของกลุ่มต้องมีควำมรู้  ควำมสำมำรถ  และมีควำมพร้อมที่จะพัฒนำศักยภำพ
ในกำรผลิตงำนที่รับมำท ำและงำนที่รับมำท ำนั้นต้องด ำเนินกำรโดยสมำชิกในกลุ่ม   

 (ง) มีกำรรับรองกำรด ำเนินงำนของกลุ่มหรือจดทะเบียนกลุ่มโดยหน่วยงำนของรัฐ 
ที่มีหน้ำที่ตำมกฎหมำยเกี่ยวกับกำรส่งเสริมกำรรวมกลุ่มเพื่อประกอบอำชีพ 

(๒) ผลิตภัณฑ์ของร้ำนค้ำสหกรณ์หรือสถำบันเกษตรกรที่กระทรวงเกษตรและสหกรณ์รับรอง 
(๓) ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นเองหรืองำนจ้ำงให้บริกำรรักษำควำมปลอดภัยขององค์กำรสงเครำะห์

ทหำรผ่ำนศึก  ในพระบรมรำชูปถัมภ์ 
(๔) ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นเองหรือบริกำรขององค์กรหรือมูลนิธิเพ่ือคนพิกำรที่ได้รับกำรรับรอง

จำกหน่วยงำนของรัฐที่มีหน้ำที่ตำมกฎหมำย  ได้แก่  สถำนสงเครำะห์คนพิกำรและทุพพลภำพ 
โรงพยำบำลศรีธัญญำ  สถำนพยำบำลพระประแดง  โรงเรียนสอนคนตำบอด  ศูนย์ฝึกอำชีพคนตำบอด 
โรงเรียนสอนคนหูหนวก  มูลนิธิอนุเครำะห์คนหูหนวก  มูลนิธิอนุเครำะห์คนพิกำร  มูลนิธิพระมหำไถ่  
เพื่อกำรพัฒนำคนพิกำร  หรือองค์กรหรือมูลนิธิเพื่อคนพิกำรอื่นที่มีลักษณะเดียวกัน   

(๕) ผลิตภัณฑ์จำกเรือนจ ำ  สถำนกักกัน  หรือสถำนกักขัง  รวมถึงงำนก่อสร้ำง  งำนรับจ้ำง  
งำนบริกำร  หรืองำนใด ๆ  ที่ใช้ฝีมือแรงงำนของผู้ถูกคุมขัง  และผลิตภัณฑ์จำกร้ำนจ ำหน่ำยของ 
กรมรำชทัณฑ์ 

(๖) ผลิตผล  ชิ้นงำน  หรือบริกำรที่ผลิต  จัดท ำขึ้น  จ ำหน่ำย  หรือให้บริกำรโดยผู้ประกอบ 
วิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมที่ได้ขึ้นบัญชีรำยกำรพัสดุและบัญชีรำยชื่อผู้ประกอบวิสำหกิจ  
ขนำดกลำงและขนำดย่อมไว้กับส ำนักงำนส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม 

ข้อ ๗ วิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุส่งเสริมวิสำหกิจและกำรประกอบอำชีพตำมข้อ  ๖ 
ให้ด ำเนินกำร  ดังต่อไปนี้ 

(๑) ให้หน่วยงำนของรัฐจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุตำมข้อ  ๖  (๑)  (๒)  (๓)  (๔)  และ  (๕)  โดยวิธี
เฉพำะเจำะจง  หรือหำกหน่วยงำนของรัฐไม่ประสงค์จะจัดซื้อจัดจ้ำงโดยวิธีเฉพำะเจำะจง  หน่วยงำน 
ของรัฐจะใช้วิธีประกำศเชิญชวนทั่วไปหรือวิธีคัดเลือกก็ได้ 

(๒) ให้หน่วยงำนของรัฐจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุตำมข้อ  ๖  (๖)  ดังต่อไปนี้ 
 (ก) ให้หน่วยงำนของรัฐจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุจำกผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม 

ซึ่งได้ขึ้นบัญชีรำยกำรพัสดุและบัญชีรำยชื่อผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมไว้กับ 
ส ำนักงำนส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม  โดยให้ใช้เงินงบประมำณจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุดังกล่ำว 
ไม่น้อยกว่ำร้อยละสำมสิบของงบประมำณส ำหรับกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุที่อยู่ในบัญชีรำยกำรพัสดุ  
และบัญชีรำยชื่อผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม  โดยด ำเนินกำร  ดังต่อไปนี้   

้หนา   ๒

่เลม   ๑๓๗   ตอนที่   ๑๐๔    ก ราชกิจจานุเบกษา ๒๒   ธันวาคม   ๒๕๖๓
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 ๑) ในกรณีที่หน่วยงำนของรัฐอยู่ในจังหวัดที่มีผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำง 
และขนำดย่อมซึ่งได้ขึ้นบัญชีรำยชื่อไว้กับส ำนักงำนส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมส ำหรับ
จังหวัดนั้นไม่น้อยกว่ำสำมรำย  และมีก ำลังกำรผลิตหรือส่งมอบได้ตำมควำมต้องกำรของหน่วยงำนของรฐั 
ให้หน่วยงำนของรัฐจัดซื้อจัดจ้ำงโดยวิธีคัดเลือกจำกผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม 
ซึ่งได้ขึ้นบัญชีรำยชื่อไว้กับส ำนักงำนส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมส ำหรับจังหวัดนั้น 

 ๒) ในกรณีที่หน่วยงำนของรัฐอยู่ในจังหวัดที่มีผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและ
ขนำดย่อมซึ่งได้ขึ้นบัญชีรำยชื่อไว้กับส ำนักงำนส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมส ำหรับจังหวัดนั้น 
น้อยกว่ำสำมรำย  ให้หน่วยงำนของรัฐจัดซื้อจัดจ้ำงโดยวิธีคัดเลือกจำกผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำง  
และขนำดย่อมทั้งหมดซึ่งได้ขึ้นบัญชีรำยชื่อไว้กับส ำนักงำนส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม 

 (ข) ในกรณีที่หน่วยงำนของรัฐไม่สำมำรถด ำเนินกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุจำกผู้ประกอบ
วิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมตำม  (ก)  ๑)  หรือ  ๒)  ให้หน่วยงำนของรัฐด ำเนินกำรจัดซื้อจัดจ้ำง
ตำมวิธีกำรที่ก ำหนดไว้ในพระรำชบัญญัติกำรจัดซื้อจัดจ้ำงและกำรบริหำรพัสดุภำครัฐ  พ.ศ.  ๒๕๖๐   

ในกำรด ำเนินกำรจัดซื้อจัดจ้ำงตำม  (๒)  (ข)  หำกหน่วยงำนของรัฐจัดซือ้จัดจ้ำงดว้ยวธิีประกวด
รำคำอิเล็กทรอนิกส์  ซึ่งใช้เกณฑ์รำคำในกำรคัดเลือกผู้เสนอรำคำต่ ำสุดเป็นผู้ชนะกำรซื้อหรือกำรจ้ำง 
หำกผู้เสนอรำคำซึ่งเป็นผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมซึ่งได้ขึ้นบัญชีรำยชื่อไว้กับส ำนักงำน
ส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมเสนอรำคำสูงกว่ำรำคำต่ ำสุดของผู้เสนอรำคำรำยอื่นไม่เกิน  
ร้อยละสิบ  ให้หน่วยงำนของรัฐจัดซื้อหรือจัดจ้ำงจำกผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมดังกล่ำว  
โดยจัดเรียงล ำดับผู้เสนอรำคำซึ่งเป็นผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมซึ่งเสนอรำคำสูงกว่ำ
รำคำต่ ำสุดของผู้เสนอรำคำรำยอื่นไม่เกินร้อยละสิบที่จะเรียกมำท ำสัญญำไม่เกินสำมรำย  และให้เรียกมำ
ท ำสัญญำตำมข้อ  ๕๕  (๓)  แห่งระเบียบกระทรวงกำรคลังว่ำด้วยกำรจัดซื้อจัดจ้ำงและกำรบริหำรพัสดุ
ภำครัฐ  พ.ศ.  ๒๕๖๐  ต่อไป   

ภำยในหกสิบวันนับแต่วันสิ้นปีงบประมำณ  ให้หน่วยงำนของรัฐแจ้งผลกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุ
จำกผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม  รวมทั้งปัญหำและอุปสรรคจำกกำรจัดซื้อจัดจ้ำง  
ในปีงบประมำณที่ล่วงมำนั้นไปยังส ำนักงำนส่งเสริมวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม” 

ข้อ ๒ ให้เพ่ิมควำมต่อไปนี้เป็นหมวด  ๗/๑  พัสดุส่งเสริมกำรผลิตภำยในประเทศ  ข้อ  ๒๗/๑  
ข้อ  ๒๗/๒  และข้อ  ๒๗/๓  และหมวด  ๗/๒  พัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  ข้อ  ๒๗/๔  ข้อ  ๒๗/๕ 
และข้อ  ๒๗/๖  แห่งกฎกระทรวงก ำหนดพัสดุและวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุที่รัฐต้องกำรส่งเสริมหรือ
สนับสนุน  พ.ศ.  ๒๕๖๓ 

“หมวด  ๗/๑ 
พัสดุส่งเสรมิกำรผลิตภำยในประเทศ 

ข้อ  ๒๗/๑  ในหมวดนี้ 
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“พัสดุส่งเสริมกำรผลิตภำยในประเทศ”  หมำยควำมว่ำ  พัสดุที่ ได้รับกำรรับรองและ 
ออกเครื่องหมำยสินค้ำที่ผลิตในประเทศไทย  (Made  in  Thailand)  โดยสภำอุตสำหกรรมแห่งประเทศไทย 

“กำรใช้พัสดุที่ผลิตจำกต่ำงประเทศหรือน ำเข้ำพัสดุจำกต่ำงประเทศ”  หมำยถึง  กำรใช้ 
หรือกำรน ำเข้ำพัสดุที่ผลิตส ำเร็จรูปแล้วจำกต่ำงประเทศไม่ว่ำจะน ำเข้ำโดยคู่สัญญำหรือบุคคลอื่นใด 

ข้อ  ๒๗/๒  ให้พัสดุส่งเสริมกำรผลิตภำยในประเทศที่ได้ขึ้นบัญชีรำยกำรพัสดุและบัญชีรำยชื่อ
ไว้กับสภำอุตสำหกรรมแห่งประเทศไทย  เป็นพัสดุที่รัฐต้องกำรส่งเสริมหรือสนับสนุน   

ข้อ  ๒๗/๓  ให้หน่วยงำนของรัฐจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุตำมข้อ  ๒๗/๒  ดังต่อไปนี้ 
(๑) กำรจัดซื้อ 
 (ก) ให้หน่วยงำนของรัฐจัดซื้อพัสดุส่งเสริมกำรผลิตภำยในประเทศตำมวิธีกำรที่ก ำหนดไว้ใน 

พระรำชบัญญัติกำรจัดซื้อจัดจ้ำงและกำรบริหำรพัสดุภำครัฐ  พ.ศ.  ๒๕๖๐ 
 (ข) ในกรณีที่มีพัสดุส่งเสริมกำรผลิตภำยในประเทศแต่ไม่เพียงพอต่อควำมต้องกำร 

ในประเทศ  หรือมีผู้ประกอบกำรเข้ำยื่นข้อเสนอจ ำนวนน้อยรำย  หรือมีควำมจ ำเป็นจะต้องมีกำรใช้พัสดุ
ที่ผลิตจำกต่ำงประเทศหรือน ำเข้ำพัสดุจำกต่ำงประเทศ  ให้หน่วยงำนของรัฐเสนอผู้มีอ ำนำจเหนือขึ้นไป
หนึ่งชั้นพิจำรณำยกเว้นกำรด ำเนินกำรตำม  (ก)  หำกกำรจัดซื้อพัสดุส่งเสริมกำรผลิตภำยในประเทศ 
จะเป็นประโยชน์น้อยกว่ำ  เว้นแต่เป็นกำรจัดหำพัสดุดังต่อไปนี้  ให้เสนอหัวหน้ำหน่วยงำนของรัฐ 
เป็นผู้พิจำรณำ 

 ๑) เป็นกำรจัดหำอะไหล่ที่ มี ควำมจ ำ เป็นจะต้องระบุคุณลักษณะเฉพำะ 
และจ ำเป็นต้องน ำเข้ำจำกต่ำงประเทศ   

 ๒) กรณีมีควำมจ ำเป็นจะต้องมีกำรใช้พัสดุที่ผลิตหรือน ำเข้ำจำกต่ำงประเทศซึ่งเป็น
กำรจัดหำครั้งหนึ่งที่มีวงเงินไม่เกินสองล้ำนบำท  หรือรำคำพัสดุที่น ำเข้ำจำกต่ำงประเทศมีรำคำต่อหน่วย
ไม่เกินสองล้ำนบำท   

(๒) กำรจัดจ้ำงงำนก่อสร้ำง  ให้หน่วยงำนของรัฐก ำหนดรำยละเอียดในแบบรูปรำยกำร 
งำนก่อสร้ำงว่ำ  “ให้ใช้พัสดุส่งเสริมกำรผลิตภำยในประเทศไม่น้อยกว่ำร้อยละหกสิบของพัสดุที่จะใช้ใน 
งำนก่อสร้ำง”  และด ำเนินกำรตำมเงื่อนไข  ดังต่อไปนี้   

 (ก) ให้หน่วยงำนของรัฐใช้เหล็กหรือเหล็กกล้ำที่เป็นพัสดุส่งเสริมกำรผลิตภำยในประเทศก่อน  
ซึ่งต้องไม่น้อยกว่ำร้อยละเก้ำสิบของมูลค่ำหรือปริมำณเหล็กหรือเหล็กกล้ำที่ใช้ในงำนก่อสร้ำงทั้งหมด 
ในครั้งนั้น 

 (ข) หำกกำรใช้เหล็กหรือเหล็กกล้ำตำม  (ก)  ยังไม่ครบร้อยละของมูลค่ำหรือปริมำณ 
ที่ก ำหนดให้ใช้พัสดุส่งเสริมกำรผลิตภำยในประเทศ  ให้หน่วยงำนของรัฐใช้พัสดุส่งเสริมกำรผลิต
ภำยในประเทศประเภทอื่นให้ครบตำมร้อยละของมูลค่ำหรือปริมำณที่ก ำหนดไว้ 

 ในกรณีที่ไม่สำมำรถใช้พัสดุส่งเสริมกำรผลิตภำยในประเทศได้ตำมอัตรำที่ก ำหนด 
หน่วยงำนของรัฐต้องได้รับอนุมัติจำกผู้มีอ ำนำจเหนือขึ้นไปหนึ่งชั้นก่อน 
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(๓) กำรจัดจ้ำงที่มิใช่งำนก่อสร้ำง  ให้หน่วยงำนของรัฐก ำหนดในขอบเขตของงำนหรือ
รำยละเอียดคุณลักษณะเฉพำะของวัสดุหรือครุภัณฑ์ที่จะใช้ในงำนจ้ำงว่ำ  “ให้ใช้พัสดุส่งเสริมกำรผลิต
ภำยในประเทศไม่น้อยกว่ำร้อยละหกสิบของวัสดุหรือครุภัณฑ์ที่จะใช้ในงำนจ้ำง”   

ในกรณีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงที่มีผู้เสนอรำคำเป็นบุคคลธรรมดำซึ่งมิได้ถือสัญชำติไทยหรือนิติบุคคล 
ที่จัดตั้งขึ้นตำมกฎหมำยของต่ำงประเทศเข้ำเสนอรำคำแข่งขันกับผู้เสนอรำคำซึ่งเป็นบุคคลธรรมดำ 
ที่ถือสัญชำติไทยหรือนิติบุคคลที่จัดตั้งขึ้นตำมกฎหมำยไทย  หำกผู้เสนอรำคำซึ่งเป็นบุคคลธรรมดำ 
ที่ถือสัญชำติไทยหรือนิติบุคคลที่จัดตั้งขึ้นตำมกฎหมำยไทยเสนอรำคำสูงกว่ำรำคำต่ ำสุดของผู้เสนอรำคำ
ซึ่งเป็นบุคคลธรรมดำที่มิได้ถือสัญชำติไทยหรือนิติบุคคลที่จัดตั้งขึ้นตำมกฎหมำยของต่ำงประเทศไม่เกิน
ร้อยละสำม  ให้จัดซื้อหรือจัดจ้ำงจำกผู้เสนอรำคำซึ่งเป็นบุคคลธรรมดำที่ถือสัญชำติไทยหรือนิติบุคคล 
ที่จัดตั้งขึ้นตำมกฎหมำยไทยดังกล่ำว   

ให้หน่วยงำนของรัฐที่เป็นคู่สัญญำในกำรจัดจ้ำงตำมควำมใน  (๒)  และ  (๓)  ก ำหนดวิธีปฏิบัติ
เพ่ือให้คู่สัญญำรำยงำนมูลค่ำหรือปริมำณกำรใช้พัสดุส่งเสริมกำรผลิตภำยในประเทศให้หน่วยงำนของรัฐ 
ที่เป็นคู่สัญญำทรำบ 

หมวด  ๗/๒ 
พัสดุที่เป็นมิตรกับสิง่แวดล้อม 

ข้อ  ๒๗/๔  ในหมวดนี้ 
“พัสดุที่ เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม”  หมำยควำมว่ำ  สินค้ำหรือบริกำรที่ส่งผลกระทบ 

ต่อสิ่งแวดล้อมน้อยกว่ำสินค้ำหรือบริกำรประเภทเดียวกัน  แต่มีคุณสมบัติหรือคุณภำพเทียบเท่ำหรือ  
สูงกว่ำสินค้ำหรือบริกำรประเภทเดียวกัน  โดยพิจำรณำจำกขั้นตอนกำรจัดหำวัตถุดิบ  กำรผลิต 
กำรขนส่ง  กำรใช้งำน  กำรน ำกลับไปใช้  (reuse)  กำรแปรใช้ใหม่  (recycle)  และกำรน ำไปก ำจัด 

ข้อ  ๒๗/๕  ให้พัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมตำมบัญชีรำยชื่อสินค้ำและบริกำรที่เป็นมิตร 
กับสิ่งแวดล้อมของกรมควบคุมมลพิษ  เป็นพัสดุที่รัฐต้องกำรส่งเสริมหรือสนับสนุน 

ข้อ  ๒๗/๖  วิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมตำมข้อ  ๒๗/๕  ให้ด ำเนินกำร 
ดังต่อไปนี้ 

(๑) หำกพัสดุที่จะจัดซื้อจัดจ้ำงมีผู้ขำยสินคำ้หรือผู้ให้บริกำรเพียงรำยเดียว  ให้หน่วยงำนของรฐั
จัดซื้อจัดจ้ำงโดยวิธีเฉพำะเจำะจงจำกผู้ขำยหรือผู้ให้บริกำรโดยตรง   

(๒) หำกพัสดุที่จะจัดซื้อจัดจ้ำงมีผู้ขำยสินค้ำหรือผู้ให้บริกำรตั้งแต่สองรำยขึ้นไป  ให้หน่วยงำน
ของรัฐจัดซื้อจัดจ้ำงโดยวิธีคัดเลือก   

หำกหน่วยงำนของรัฐไม่ประสงค์จะจัดซื้อจัดจ้ำงโดยวิธีตำม  (๑)  และ  (๒)  จะใช้วิธี 
ประกำศเชิญชวนทั่วไปก็ได้” 
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ข้อ ๓ ให้ยกเลิกควำมใน  (ก)  ของ  (๑)  ของข้อ  ๒๙  แห่งกฎกระทรวงก ำหนดพัสดุและ
วิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุที่รัฐต้องกำรส่งเสริมหรือสนับสนุน  พ.ศ.  ๒๕๖๓  และให้ใช้ควำมต่อไปนี้แทน 

“(ก)  สถำบันอุดมศึกษำของรัฐทุกแห่ง” 
ข้อ ๔ ให้ยกเลิกควำมในข้อ  ๓๑  แห่งกฎกระทรวงก ำหนดพัสดุและวิธีกำรจัดซือ้จัดจ้ำงพัสดุ

ที่รัฐต้องกำรส่งเสริมหรือสนับสนุน  พ.ศ.  ๒๕๖๓  และให้ใช้ควำมต่อไปนี้แทน 
“ข้อ  ๓๑  ให้หน่วยงำนของรัฐจัดจ้ำงที่ปรึกษำตำมข้อ  ๒๙  (๑)  (ก)  ในขอบเขตสำขำที่จัดให้

มีกำรเรียนกำรสอนภำยในสถำบันอุดมศึกษำนั้น ๆ  เพ่ือประโยชน์ในกำรส่งเสริมทำงด้ำนวิชำกำรและ 
กำรวิจัยอย่ำงแท้จริง  โดยให้หน่วยงำนของรัฐด ำเนินกำรภำยใต้เงื่อนไข  ดังต่อไปนี้ 

(๑) หัวหน้ำโครงกำรหรอืผู้บรหิำรโครงกำรจะต้องเป็นบุคลำกรของสถำบนัอุดมศึกษำของรัฐนั้น  
(๒) กำรด ำเนินงำนจะต้องด ำเนินกำรโดยบุคลำกรหลักของสถำบันอุดมศึกษำของรัฐนั้น 

ไม่น้อยกว่ำร้อยละแปดสิบของจ ำนวนบุคลำกรทั้งหมดในโครงกำร 
กำรจัดจ้ำงที่ปรึกษำตำมวรรคหนึ่ง  ให้ด ำเนินกำรโดยวิธีเฉพำะเจำะจง  หรือหำกหน่วยงำน 

ของรัฐไม่ประสงค์จะจัดจ้ำงโดยวิธีเฉพำะเจำะจง  หน่วยงำนของรัฐจะใช้วิธีประกำศเชิญชวนทั่วไปหรือ  
วิธีคัดเลือกก็ได้  ทั้งนี้  กำรให้บริกำรทำงวิชำกำรหรือกำรวิจัยและพัฒนำของสถำบันอุดมศึกษำของรัฐ
จะต้องไม่มีผลกระทบเสียหำยต่อกำรเรียนกำรสอน  กำรวิจัย  หรือกำรปฏิบัติหน้ำที่อื่นโดยปกติ  
ของข้ำรำชกำร  คณำจำรย์  นักศึกษำ  และบุคลำกรทำงกำรศึกษำ” 

ให้ไว ้ ณ  วนัที่  8  ธนัวำคม  พ.ศ.  ๒๕๖3 
อำคม  เติมพิทยำไพสิฐ 

รัฐมนตรีว่ำกำรกระทรวงกำรคลัง 
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หมำยเหตุ  :-  เหตุผลในกำรประกำศใช้กฎกระทรวงฉบับนี้  คือ  โดยที่เป็นกำรสมควรแก้ไขเพ่ิมเติมกฎกระทรวง
ก ำหนดพัสดุและวิธีกำรจัดซื้อจัดจ้ำงพัสดุที่รัฐต้องกำรส่งเสริมหรือสนับสนุน  พ.ศ.  ๒๕๖๓  เพ่ือก ำหนด 
ให้พัสดุที่จัดท ำขึ้นหรือจ ำหน่ำยโดยผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม  พัสดุส่งเสริมกำรผลิต  
ภำยในประเทศ  และพัสดุที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม  เป็นพัสดุที่รัฐต้องกำรส่งเสริมหรือสนับสนุน  อันจะเป็น 
กำรช่วยเหลือผู้ประกอบวิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อมและเกษตรกร  ส่งเสริมให้มีกำรใช้พัสดุที่ผลิต
ภำยในประเทศและพัสดุที่อนุรักษ์สิ่งแวดล้อม  รวมทั้งเป็นกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจในภำพรวมของประเทศ 
และแก้ไขเพ่ิมเติมที่ปรึกษำที่รัฐต้องกำรส่งเสริมหรือสนับสนุนประเภทที่ปรึกษำที่เป็นหน่วยงำนของรัฐ  
ให้ครอบคลุมถึงสถำบันอุดมศึกษำของรัฐทุกแห่งเพ่ือให้เหมำะสมยิ่งขึ้น  จึงจ ำเป็นต้องออกกฎกระทรวงนี้ 
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-๖๐- 
 

บัญชีอักษรย่อชื่อหน่วยงาน 

ตัวย่อ ชื่อหน่วยงาน 

ก.พ.ร. สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ 

กรอ. กรมโรงงานอุตสาหกรรม 
กนอ. การนิคมอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
กปส. กรมประชาสัมพันธ์ 
กฟผ. การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย 
คพ. กรมควบคุมมลพิษ 
ธปท. ธนาคารแห่งประเทศไทย  หรือสมาคมธนาคารแห่งประเทศไทย 
บก. กรมบัญชีกลาง 

ปตท. บริษัท ปตท. จำกัด (มหาชน) 
วช. สำนักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ 
วศ. กรมวิทยาศาสตร์บริการ 

สกสว. สำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม 
สคบ. สำนักงานคณะกรรมการคุ้มครองผู้บริโภค 
สงป. สำนักงบประมาณ 
สตง. สำนักงานการตรวจเงินแผ่นดิน 
สถ. กรมส่งเสริมการปกครองท้องถิ่น 
สผ. สำนักงานนโยบายและแผนทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
สพฐ. สำนักงานคณะกรรมการการศึกษาขั้นพ้ืนฐาน 
สมอ. สำนักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
สวทช. สำนักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ 
สอวช. สำนักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ 
สส. กรมส่งเสริมคุณภาพสิ่งแวดล้อม 
สศค. สำนักงานเศรษฐกิจการคลัง 
สศช. สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
ส.อ.ท. สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
สอวช. สำนักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรมแห่งชาติ 
อบก. องค์การบริการจัดการก๊าซเรือนกระจก 
BOI สำนักงานคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน 
SCG บริษัท ปูนซิเมนต์ไทย จำกัด (มหาชน) 

 

ภาคผนวก ง 


