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อุดรธานี ปี 2565 ที่เราอยากเห็น 

 

 

อุดรธานีกับ 8 ศักยภาพ  5 ความทา๎ทาย และ 24 โครงการ เพือ่การเปลี่ยนแปลง 

 (24 for change)  

 



ค าน า  
 ความเข๎าใจทิศทางการพัฒนาจังหวัดของผู๎รับผิดชอบและผู๎ที่เก่ียวข๎องเป็นปัจจัยส าคัญตํอการบรรลุผลส าเร็จของ
แผนพัฒนาจังหวัด โดยเฉพาะอยํางยิ่งการบริหารราชการจังหวัด ซึ่งประกอบด๎วยสํวนราชการทั้งสํวนภูมิภาคและ
สํวนกลาง และสํวนท๎องถิ่น รวมถึงหนํวยงานรัฐวิสาหกิจ หนํวยงาน/องค์กรภาคเอกชน และองค์กรภาคประชาชน 
ทีป่ฏิบัติงานอยูํในพื้นทีต่ามพันธกิจของแตํละหนํวยงานองค์กรซึ่งแตกตํางกันไป ดังนั้น การก าหนดทิศทาง การจัดกลไก
ในการท างาน การจัดกระบวนการในการท างาน (Process Management) รวมถึงการสื่อสารสร๎างความเข๎าใจใน
ทิศทางยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดรํวมกัน(Strategic Communication) เพ่ือให๎การท างานในเชิงพ้ืนที่(Area Base) 
เป็นไปตามเจตนารมณ์แหํงพระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการแผํนดิน พ.ศ.๒๕๓๔ และที่แก๎ไขเพ่ิมเติม ฉบับที่ ๗ 
พ.ศ.๒๕๕๐ มาตรา ๓/๑ ที่ก าหนดให๎จังหวัดมีแผนพัฒนาจังหวัดเพ่ือเป็นเครื่องมือในการบูรณาการการท างานในพ้ืนที่
ให๎มีประสิทธิภาพ ดังนั้นนอกจากการมีแผนยุทธศาสตร์แล๎ว การสื่อสารยุทธศาสตร์เพ่ือให๎เกิดการบูรณาการการท างาน
กันอยํางมีประสิทธิภาพก็เป็นเรื่องที่ไมํอาจละเลยได๎ อยํางไรก็ตามแผนพัฒนาจังหวัด มีเนื้อหามาก และไมํได๎อธิบาย
แนวทางการปฏิบัติเพ่ือให๎เกิดความเข๎าใจที่ชัดเจนตรงกัน ประกอบกับมีผู๎ที่สนใจต๎องการข๎อมูลในเชิงบรรยายสรุป 
ทิศทางการพัฒนาจังหวัดที่มีท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ เพ่ือใช๎ประกอบการตัดสินใจในการลงทุนเป็นจ านวนมาก  

 จังหวัดอุดรธานี จึงได๎จัดท าบทสรุปทิศทางการพัฒนาจังหวัดอุดรธานีส าหรับผู๎บริหาร (Executive Summary) 
“อุดรธานี ปี 2565 ที่เราอยากเห็น” ขึ้น ทั้งนี้เพ่ือใช๎ประโยชน์ในการสื่อสารทิศทางการพัฒนาให๎ผู๎รับผิดชอบและผู๎ที่
เกี่ยวข๎องและผู๎ที่สนใจ ตลอดจนนักลงทุนจากทั้งในและตํางประเทศได๎ใช๎ประโยชน์ ซึ่งจะเป็นประโยชน์ให๎เกิดผลส าเร็จ
ของการพัฒนาตามยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดที่จะยังประโยชน์สุขให๎แกํพ่ีน๎องประชาชนโดยสํวนรวมในท๎ายที่สุดได ๎

 

                              จังหวัดอุดรธานี 

                                ธันวาคม ๒๕๖๐ 



สารบัญ  

เรื่อง                        หน้า 

ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ความท้าทายด้านการพัฒนาของจังหวัดอุดรธานี 1 

๑. ศักยภาพของจังหวัดอุดรธานี 1 

๒. ความท๎าทายตํอการพัฒนา 4 

ส่วนที่ 2 ยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดอุดรธานี ปี ๒๕๖๑ – ๒๕๖4 7 

๑. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๑ : การพัฒนาศักยภาพการค๎าการลงทุนเพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถ
ในการแขํงขันในอนุภูมิภาคลุํมน้ าโขง 7 

๒. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๒ : การสํงเสริมการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรม ยกระดับมาตรฐาน
การผลิตสินค๎าเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ 9 

๓. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๓ : การยกระดับคุณภาพชีวิตเพ่ือสร๎างความเข๎มแข็งให๎สังคม มี
ความพร๎อมรับการเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 10 

๔. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔ : การยกระดับมาตรฐานอุตสาหกรรมไมซ์และการทํองเที่ยว 
โดยใช๎อัตลักษณ์และศักยภาพด๎านที่ตั้งเพ่ือสร๎างความเป็นเมืองศูนย์กลางไมซ์ของอนุ
ภูมิภาคลุํมน้ าโขง (GMS MICE & Tourism City) 12 

๕. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๕ : การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อมเพ่ือการใช๎
ประโยชน์อยํางยั่งยืน 13 

๖. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๖ : การเสริมสร๎างความมั่นคง ความปลอดภัยในชีวิตทรัพย์สินของ
ประชาชน 15 
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ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์ความท้าทายด้านการพัฒนาของจังหวัดอุดรธานี 
๑. ศักยภาพของจังหวัดอุดรธานี 

๑.๑ การมีที่ตั้ง/ระบบการคมนาคมขนส่งท่ีเชื่อมโยงอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง  
 ที่ตั้งของจังหวัดอุดรธานี นับได๎วําเป็นจุดยุทธศาสตร์ทางด๎านความมั่นคงในอนุภูมิภาคลุํมน้ าโขง  และใน

คาบสมุทรอินโดจีนมาตั้งแตํในอดีต ดังจะเห็นได๎จากการถูกใช๎เป็นที่ตั้งฐานบัญชาการกองบัญชาการมณฑลลาวพวนของ
ราชอาณาจักรสยามเพ่ือปูองกันอาณาเขตจากทหารฝรั่งเศสในยุคของการลําอาณานิคม ชํวงวิกฤตการณ์ รศ.112  ซึ่งเป็น
ที่มาของการตั้งเมืองและกองบัญชาการมณฑลลาวพวน เมื่อวันที่ 18 มกราคม 2436 

 รวมถึงการที่กองทัพสหรัฐใช๎เป็นจุดยุทธศาสตร์ตั้งฐานทัพทหารในการสู๎รบในชํวงสงครามเวียดนาม ใน
ระหวํางปี พ.ศ. 2507 - 2519   ซึ่งสํงผลตํอการพัฒนาเส๎นทางคมนาคมและเส๎นทางยุทธศาสตร์เพ่ือเชื่อมโยง 
อนุภูมิภาคลุํมน้ าโขง ทั้งถนนมิตรภาพและทําอากาศยานของจังหวัดอุดรธานี จนน ามาสูํศักยภาพและความพร๎อม
ด๎านที่ตั้งและระบบคมนาคมขนสํงที่มีศักยภาพสูงของอีสานตอนบนในปัจจุบัน 

ประกอบกับที่ตั้งของจังหวัดอุดรธานีอยูํในแนวเส๎นทางตามยุทธศาสตร์ One Belt One Road ของจีน 
และอยูํในแนว (Corridor) ตามแผนพัฒนาระบบรถไฟทางคูํของรัฐบาลไทย ซึ่งจะเริ่มกํอสร๎างตํอจากสถานีจิระ
จังหวัดขอนแกํน ถึง จังหวัดหนองคาย ในราวปี 2562 และคาดวําจะแล๎วเสร็จภายในปี 2565 ซึ่งจะแล๎วเสร็จ
พร๎อมกันกับโครงการพัฒนาเส๎นทางรถไฟความเร็วสูง คุณหมิง – หลวงพระบาง – เวียงจันทน์ อีกด๎วย 

๑.๒ ท่าอากาศยานนานาชาติอุดรธานี 
 ทําอากาศยานนานาชาติจังหวัดอุดรธานี ซึ่งถูกสร๎างขึ้นในชํวงสงครามเวียดนาม โดยกองทัพสหรัฐ 
ปัจจุบันเป็นสนามบินสังกัดกรมทําอากาศยาน ที่มีผู๎โดยสารมากที่สุดเป็นอันดับ 1 ของภาคอีสานและเป็นอันดับ 2 
ของประเทศรองจากทําอากาศยานกระบี่ มีผู๎โดยสารเฉลี่ยวันละ 7,052 คน หรือปีละกวํา 2,573,977 คน 
(ข๎อมูล 31/ธ.ค./2560) จ านวนเที่ยวบิน 27 - 30 เที่ยวบิน หรือบินขึ้นลง 54 – 60 เที่ยวบิน/วัน  

มีเที่ยวบินเชื่อมโยงภูมิภาค ได๎แกํ กรุงเทพ(ดอนเมือง,สุวรรณภูมิ) เชียงใหมํ กระบี่ หาดใหญํ อํูตะเภา และ
อุบลราชธานี 

มีเที่ยวบินนานาชาติ ฮานอย – อุดรธานี/อุดรธานี – ฮํองกง  
จ านวนสายการบิน 5 สายการบิน ได๎แกํ 
(1) สายการบินไทยสมายล์ อุดรธานี – สุวรรณภูมิ วันละ 4 เที่ยวบิน 
(2) สายการบินไทยแอร์เอเชีย เส๎นทางบิน ดอนเมือง(วันละ 6 เที่ยวบิน) เชียงใหมํ(วันละ 3 เที่ยวบิน) 

อุบลราชธานี(วันละ 1 เที่ยวบิน) รวมวันละ 10 เที่ยวบิน  
(3) สายการบินไทยไลอ๎อนแอร์  ดอนเมือง (วันละ 4 เที่ยวบินทุกวัน) หาดใหญํ (วันละ 1 เที่ยวบิน 

เฉพาะวันจันทร์ พุธ ศุกร์) ดอนเมือง (วันละ 9 เที่ยวบิน เฉพาะวันพุธ และ อาทิตย์)   
(4) สายการบินนกแอร์   ดอนเมือง(วันละ 6 เที่ยวบิน)  เชียงใหมํ(วันละ 3 เที่ยวบิน) และอุบลราชธานี

(วันละ 1 เที่ยวบิน เฉพาะ พุธ ศุกร์ อาทิตย์) 
(5) สายการบิน เค ไมล์แอร์ ฮานอย – อุดรธานี / อุดรธานี – ฮํองกง 1 เที่ยวบิน ยกเว๎นศุกร์ และ 

อาทิตย์) 
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 ในปีงบประมาณ พ.ศ.2560 กรมทําอากาศยานได๎อนุมัติงบประมาณเพ่ือกํอสร๎างอาคารผู๎โดยสารหลังที่ 
3 พร๎อมอาคารจอดรถขนาด 1,000 คัน รวมทั้งการขยายรันเวย์เพิ่มเติม เพ่ือรองรับผู๎โดยสารให๎ได๎ 7 ล๎านคน/ปี  

โดยบริษัท ทําอากาศยานไทย (ทอท.) สนใจจะเข๎ามาบริหารทําอากาศยานอุดรธานี ซึ่งขณะนี้อยูํระหวําง
ศึกษาแนวทางรูปแบบการบริหาร ซึ่งเมื่อวันที่ 20 พฤศจิกายน 2560 กรมทําอากาศยานได๎ประกาศแผนการ
มอบสิทธิ์การบริหารให๎ บมจ.ทําอากาศยานไทย แล๎ว 

 ๑.๓ การเป็นศูนย์กลางการค้า การบริการของของภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน 
อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจของจังหวัดอุดรธานีย๎อนหลัง 3 ปีเฉลี่ยอยูํที่ 4.5 ตํอปี โดยผลิตภัณฑ์มวล

รวมจังหวัด (GPP) ลําสุด 137,907 ล๎านบาท มีสาขาการค๎าปลีก ค๎าสํงครองแชมป์อันดับ 1 มาโดยตลอด  
ดังโครงสร๎าง GPP ของจังหวัดอุดรธานี ดังนี้ 

(1) สาขาค๎าปลีก ค๎าสํง มูลคํา 28,180 ล๎านบาท คิดเป็น 20.4% 
(2) สาขาเกษตรกรรม มูลคํา 17,320 ล๎านบาท คิดเป็น 12.6% 
(3) สาขาตัวกลางทางการเงิน มูลคํา 16,651 ล๎านบาท คิดเป็น 12.1 % 
(4) สาขาอุตสาหกรรม  มูลคํา 16,247 ล๎านบาท คิดเป็น 11.8% 
(5) สาขาบริการด๎านอสังหาริมทรัพย์ มูลคํา 14,038 ล๎านบาท คิดเป็น 10.2% 
(6) สาขาอ่ืนๆ รวม 11 สาขา มูลคํารวม 45,471 ล๎านบาท คิดเป็น 32.9% 
นอกจากนี้เป็นที่ทราบกันดีวํา มูลคําการค๎าชายแดนไทย-ลาว ที่สูงที่สุด คือ บริเวณดํานชายแดนมิตรภาพ 

ไทย-ลาว แหํงที่ 1 ที่จังหวัดหนองคาย ซึ่งในปี 2560 มีมูลคําการน าเข๎า-สํงออกรวม 63,165.165 ล๎านบาท 
โดยเป็นมูลคําการน าเข๎า 8,892.256 ล๎านบาท และมูลคําการสํงออก 54,272.909 ล๎านบาท ซึ่งไทยได๎เปรียบ
ดุลการค๎าอยูํกวํา 45,380.653 ล๎านบาท 

นอกจากนี้จากข๎อมูลของดํานศุลกากรจังหวัดหนองคายระบุวํา ในแตํละวันจะมีชาวลาวและชาวตํางชาติที่
อยูํในลาวขับรถข๎ามแดนบริเวณดํานหนองคายเฉลี่ยวันละ 300 คัน โดยเฉพาะวันหยุด เสาร์ – อาทิตย์ จะมี
ปริมาณราว 750 คัน/วัน ซึ่งสํวนใหญํเดินทางมุํงตรงมาจังหวัดอุดรธานี ซึ่งสํวนใหญํจะนิยมมาช็อปปิ้ง ทานอาหาร 
และซื้อของแบรนด์เนม 

 ๑.๔ การเป็นเมืองศูนย์กลางตลาดสินค้าผลิตผลทางการเกษตร 
ความเป็นเมืองศูนย์กลางอีกประการหนึ่งของจังหวัดอุดรธานี คือความเป็นศูนย์กลางตลาดสินค๎าผลิตผล

ทางการเกษตร โดยเฉพาะอยํางยิ่งที่ตลาดเมืองทองเจริญศรี ของตระกูลฑีฆธนานนท์ ตั้งอยูํริมถนนนิตโยบนเนื้อที่ 
97 ไรํ 

มูลคําการค๎าหมุนเวียนเฉลี่ยตํอวันประมาณ 109 ล๎านบาท มีปริมาณรถยนต์บรรทุกสินค๎าเกษตรเข๎าออก
ประมาณวันละ 1,000 คัน ถือเป็นตลาดสินค๎าผลผลิตทางการเกษตรที่ใหญํที่สุดในภาคอีสาน 

สินค๎าผลผลิตทางการเกษตรมีการขนสํงมาจากทั้งภาคเหนือ เชํน จังหวัดเชียงราย เชียงใหมํ พิษณุโลก 
ภาคกลาง จากกรุงเทพมหานคร และภาคตะวันออก รวมถึงทุกจังหวัดในภาคอีสาน 

นอกจากนี้ยังมีสินค๎าผลผลิตทางการเกษตรจากจีนผํานมาทางเชียงรายและสินค๎าจากเวียดนาม 
สํวนลูกค๎าของตลาดเมืองทองเจริญศรี คือพํอค๎าแมํค๎าในภาคอีสาน รวมถึงชาวจีน ชาวลาว และเวียดนาม 
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 ๑.๕ การมีศักยภาพในการก้าวสู่การเป็นเมืองผู้น าด้านการจัดประชุม สัมมนาและแสดงนิทรรศการ หรือ
เมืองไมซ์ (MICE CITY) ที่เชื่อมโยงสู่ประเทศ CLMV และอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง (GMS) 

จังหวัดอุดรธานี เป็นจังหวัดที่มีความพร๎อมในการเป็นเมืองที่นักทํองเที่ยวกลุํมไมซ์ ซึ่งเป็ นนักทํองเที่ยว
กลุํมคุณภาพ มีขีดความสามารถในการใช๎จํายมากกวํานักทํองเที่ยวทั่วไป ประมาณ 2-3 เทํา เนื่องจากเป็นเมืองที่
มีปัจจัยความพร๎อมด๎านสิ่งอ านวยความสะดวกด๎านการจัดประชุมไมซ์ การทํองเที่ยวเพ่ือเป็นรางวัล ( Incentive)  
การประชุมสัมมนา(Convention)   และการจัดงานแสดงสินค๎าและนิทรรศการ(Exhibition) ตํางๆ ไมํวําจะเป็น
โรงแรม ที่พัก ร๎านอาหาร สถานที่จัดกิจกรรมกลางแจ๎ง (Outdoor) ความพร๎อมของกลุํมธุรกิจ นักแสดง ผู๎รับ 
จัดงาน/กิจกรรมบันเทิง (Organizer)  สถานที่ทํองเที่ยว และสถานที่พักผํอนหยํอนใจ 
 การมีแหลํงทํองเที่ยวและกิจกรรมทํองเที่ยวที่หลากหลาย ที่นักทํองเที่ยวสามารถเลือกและจัดโปรแกรม
ทัวร์ได๎ตามความสนใจ อาทิ พิพิธภัณฑ์บ๎านเชียง(หนองหาน) ทะเลบัวแดง(กุมภวาปี กูํแก๎ว และประจักษ์ศิลปาคม) 
วัดปุาภูก๎อน(นายูง) ค าชะโนด(บ๎านดุง) ภูฝอยลม(หนองแสง) วัดปุาบ๎ านตาด(เมือง) อํางน้ าพาน(สร๎างคอม)  
ภูพระบาท(บ๎านผือ) เป็นต๎น นอกจากนี้ยังมีแหลํงพักผํอนหยํอนใจในเมือง อาทิ หนองประจักษ์ศิลปาคม และ City 
Tour ในเขตเมืองทั้งพิพิธภัณฑ์เมืองที่ทันสมัย พิพิธภัณฑ์ศูนย์วัฒนธรรมไทย – จีน ที่อยูํในอันดับต๎นๆ ของ
ประเทศ พิพิธภัณฑ์ประวัติศาสตร์โฮจิมินห์ เป็นต๎น 

ซึ่งทางจังหวัดก็ได๎จัดท ายุทธศาสตร์ขับเคลื่อนไมซ์ซิตี้จังหวัดอุดรธานีเป็นการเฉพาะ รวมทั้งให๎การ
สนับสนุนภาคเอกชนและชํวยจัดท าข๎อมูลเพื่อสํงเสริมการตลาดในด๎านการทํองเที่ยวและอุตสาหกรรมไมซ์ไปพร๎อม
กันด๎วย อาทิ จัดท าหนังสือ Udon Focus 10 เพ่ือสนับสนุนข๎อมูลสิ่งอ านวยความสะดวกให๎แกํผู๎ประกอบการที่
สนใจและเลือกมาจังหวัดอุดรธานี เพ่ือจัดกิจกรรมไมซ์ 
 นอกจากนี้ยังได๎รํวมกับหอการค๎าจังหวัด และภาคเอกชนในพ้ืนที่พัฒนา Application บนมือถือขึ้น ซึ่ง 
ทุกทํานสามารถดาวน์โหลดได๎ โดย Application มีชื่อวํา “Beyond Udon City” 

 ๑.๖ การเป็นเมืองต้นก าเนิดแหล่งอารยธรรม 5,000 ปี 
  ศักยภาพส าคัญอีกประการหนึ่งของจังหวัดอุดรธานี คือการเป็นต๎นก าเนิดของแหลํงอารยธรรมของมนุษย์
ตั้งแตํยุคหินใหมํ เมื่อ 5,000 ปีที่แล๎ว ซึ่งจากรํองรอยทางประวัติศาสตร์ได๎สะท๎อนให๎เห็นถึงอารยธรรมของมนุษย์
ในอดีต ตั้งแตํการอาศัยอยูํรํวมกันเป็นชุมชน มีการท าเครื่องประดับ เครื่องแตํงกาย มีการท าการเกษตรและ 
เลี้ยงสัตว์ มีการค๎าขายเกิดขึ้นแล๎ว ซึ่งสิ่งเหลํานี้ได๎กลายมาเป็นศักยภาพของจังหวัดอุดรธานีที่ ได๎เปรียบ รวมทั้งมี
คุณคําซ่ึงถํายทอดผํานศิลปวัฒนธรรม อาหารการกิน การแสดง การทอผ๎าและการแตํงกาย อยํางผ๎าหมี่ขิดและผ๎า
ทอมือตํางๆ 

 ๑.๗ การเป็นเมืองศูนย์กลางการค้าผ้าทอมือของอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง 
จังหวัดอุดรธานี ได๎ชื่อวําเป็นจังหวัดที่มีตลาดจ าหนํายผ๎าทอมือที่ใหญํที่สุดในประเทศไทย อยูํที่ตลาดผ๎า

บ๎านนาขํา ต าบลนาขํา อ าเภอเมืองอุดรธานี และถือเป็นตลาดผ๎าของอนุภูมิภาคลุํมน้ าโขงได๎ด๎วย เนื่องจากผ๎าที่
จ าหนํายที่ตลาดผ๎าบ๎านนาขําเป็นสินค๎าที่มาจากกลุํมประเทศอนุภูมิภาคลุํมน้ าโขงทุกประเทศทั้ง กัมพูชา  จีน ลาว 
เมียนมาร์ และเวียดนาม  
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นอกจากนี้ยอดจ าหนํายผลิตภัณฑ์ชุมชนของจังหวัดในจ านวน 4,030 ล๎านบาท ในปี 2560 เป็นยอดจ าหนําย
เสื้อผ๎าและเครื่องแตํงกายถึง 1,657 ล๎านบาท หรือประมาณ 40 เปอร์เซ็นต์ของยอดจ าหนํายทั้งหมด โดยมีกลุํมผู๎ผลิต
ผู๎ประกอบการประเภทผ๎าทอพ้ืนเมืองในจังหวัด จ านวนทั้งสิ้นกวํา 118 กลุํม ซึ่งจังหวัดอยูํระหวํางการสํงเสริมการรวมกลุํม 
การยกระดับผลิตภัณฑ์ และการสํงเสริมด๎านการตลาดให๎แกํกลุํมตํางๆ ดังกลําวในจังหวัดอุดรธานีด๎วย 

 ๑.8 การเป็นเมืองแห่งธรรมะ 
จังหวัดอุดรธานี มจี านวนวัดอยูํถึง 1,179 วัด มากเป็นอันดับ 3 ของประเทศไทย รองจากนครราชสีมาและอุบลราชธานี 
เป็นจังหวัดที่เป็นเส๎นทางธรรมมะสายปฏิบัติกรรมฐานของ หลวงปูุมั่น  ภูริทัตโต และปัจจุบันมีสถานที่

ปฏิบัติธรรมและฝึกสมาธิเป็นจ านวนมาก อาทิ วัดปุานาค าน๎อย(นายูง) วัดนาหลวง(บ๎านผือ) วัดปุาดอนหายโศก
(หนองหาน) วันโนนทองอินทร์(กํูแก๎ว) เป็นต๎น 

๒. ความท้าทายต่อการพัฒนา 
 ๒.๑ ความท้าทายด้านความเหลื่อมล้ าและปัญหาความยากจน 

แม๎เศรษฐกิจของจังหวัดอุดรธานีจะมีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจอยํางตํอเนื่อง แตํยังคงมีความเหลื่อม
ล้ าสูง โดยรายได๎ตํอหัวประชากรอยูํที่  109,054 บาทตํอคนตํอปี  ซึ่ งอยูํ ในอันดับที่  51 ของประเทศ  
คําสัมประสิทธิ์ของรายได๎ หรือ Gini Index อยูํที่ 0.34 (ข๎อมูลจากมูลนิธินโยบายสุขภาวะ 2558)  

มีสัดสํวนคนยากจนอยูํที่ 12.1% ของประชากรทั้งหมด หรือประมาณ 152,400 คน (ข๎อมูลจาก
ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ ปี 2559) 

มีปัญหาหนี้สินเฉลี่ยอยูํในระดับสูงที่ 197,757 บาท/ครัวเรือน โดยเฉพาะอยํางยิ่งประชาชนที่อยูํในภาค
เกษตรกรรม ซึ่งมีท่ีมาของปัญหาจากหลายสาเหตุ อาทิ 

แรงงานภาคการเกษตรสํวนใหญํ จบระดับชั้นประถมที่ 4 และอายุเฉลี่ยปัจจุบันอยูํที่ 54 ปี ซึ่งสํงผลตํอ
การเกษตรที่ยังคงใช๎วิถีเกษตรดั่งเดิม 

ปัญหาด๎านประสิทธิภาพการผลิตซึ่งยังต่ าอยูํมากเมื่อเทียบกับประสิทธิภาพการผลิตเฉลี่ยในระดับประเทศ 
ไมํวําจะเป็นข๎าว(405 กก.ตํอไรํ) อ๎อย(11,166 กก.ตํอไรํ) มัน(3,800 กก.ตํอไรํ) ยางพารา(194 กก.ตํอไรํ)  
อันเนื่องมาจากสภาพปัญหาดินที่มีความเค็ม ดินเสื่อมสภาพ และมีสภาพเป็นดินรํวนปนทรายไมํกักเก็บน้ า 

ปัญหาด๎านการบริหารจัดการพ้ืนที่เพาะปลูกและระบบชลประทานที่ยังกักเก็บน้ าไว๎ได๎น๎อยกวําปริมาณที่
ควรจะเป็น โดยปัจจุบันปริมาณน้ าทําเฉลี่ยตํอปีอยูํที่ประมาณ 2,672 ล๎านลูกบาศก์เมตร แตํสามารถกักเก็บไว๎ได๎
เพียงปีละ 306 ล๎านลูกบาศก์เมตร หรือ 11% ของปริมาณน้ าทําสะสม ในขณะที่มีความต๎องการใช๎น้ า 1,543 
ล๎านลูกบาศก์เมตรตํอปี 

ปัญหาด๎านราคาและคําตอบแทน ภาคเกษตรกรรมยังคงมีต๎นทุนการผลิตสูงซึ่งมาจากคําจ๎างแรงงานคน 
คําวัสดุการเกษตร คําปุ๋ยและการใช๎สารเคมี 

และท่ีส าคัญคือปัญหาด๎านราคา รวมทั้งการกดราคาจากพํอค๎าคนกลางรวมถึงคําใช๎จํายในการขนสํงสินค๎า
การเกษตรด๎วย 
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 ๒  .๒  ความท้าทายด้านขีดความสามารถในการแข่งขันรวมถึงการรักษาส่วนแบ่งทางการตลาดของภาค
ธุรกิจในพื้นที่ 

ยุคปัจจุบันก าแพงภาษีศุลกากรได๎ถูกท าลายลงด๎วยข๎อก าหนดของ Free Trade Area ประกอบกับความมี
ประสิทธิภาพของการคมนาคมขนสํงสินค๎าและระบบโลจิสติกส์ที่เพ่ิมขึ้น รวมถึงความก๎าวหน๎าทางด๎านเทคโนโลยี
สารสนเทศ ที่เรียกวํายุคดิจิตอลท าให๎สินค๎าและบริการมีการแขํงขันกันอยํางเสรีมากขึ้น แนํนอนวําถึงแม๎จะเป็น
ประโยชน์ตํอผู๎บริโภค แตํในอีกมุมหนึ่งยํอมกระทบกับภาคธุรกิจในท๎องถิ่นที่มีข๎อจ ากัดในด๎านขีดความสามารถใน
การแขํงขัน โดยเฉพาะอยํางยิ่งภาคธุรกิจที่ยังไมํสามารถปรับตัวได๎  

ส าหรับผู๎ประกอบการค๎าขายสินค๎าและบริการในพ้ืนที่ก็มีคูํแขํงมากขึ้นโดยเฉพาะธุรกิจด๎าน
อสังหาริมทรัพย์ ธุรกิจด๎านอาหาร ธุรกิจความงาม  เครื่องส าอาง ผลิตภัณฑ์สุขภาพ ฯลฯ 

 ๒.๓ ความท้าทายด้านการพัฒนาทุนมนุษย์และการยกระดับการศึกษา 
จังหวัดอุดรธานีมีปัญหาเรื่องโรคติดตํอที่ไมํเรื้อรัง ได๎แกํ โรคความดันโลหิต โรคหัวใจขาดเลือด และโรค

หลอดเลือดสมอง โดยเฉพาะอยํางยิ่งโรคเบาหวานที่มีอัตราการเจ็บปุวยสูงกวําคําเฉลี่ยของประเทศ อันมาจาก
พฤติกรรมการด ารงชีวิตโดยเฉพาะอยํางยิ่งการกินและการขาดการออกก าลังกาย 

สาเหตุการตาย 4 อันดับแรกของประชากรคือ มะเร็ง(อัตรา 109.83 ตํอ 100,000 ประชากร) 
เบาหวาน(อัตรา 32.36 ตํอ 100,000 ประชากร) ไตวาย(อัตรา 27.68 ตํอ 100,000 ประชากร) และ
อุบัติเหตุ(อัตรา 25.95 ตํอ 100,000 ประชากร)  

ปัญหาคุณแมํวัยใส อัตราเฉลี่ยอยูํที่ 42 คน ตํอ 1,000 คน ซึ่งสูงกวําคําเฉลี่ยของประเทศ (คําเฉลี่ยระดับ
โลก 65 คน ตํอ 1,000 คน/ คําเฉลี่ยระดับประเทศ 41.5 คน ตํอ 1,000 คน) 

สัดสํวนผู๎สูงอายุ 12% ของจ านวนประชากรทั้งหมดซึ่งจัดอยูํในสังคมผู๎สูงอายุ(Aging Society) 
ศูนย์เด็กเล็กขององค์กรปกครองสํวนท๎องถิ่นยังได๎มาตรฐานของกรมสํงเสริมปกครองสํวนท๎องถิ่นเพียง 5% 

ของศูนย์เด็กเล็กท้ังหมด 693 แหํง  
เด็กปฐมวัย 0-5 ปี ยังมีสัดสํวนการพัฒนาการสมวัย 93.25% (ข๎อมูลจากส านักงานสาธารณสุขจังหวัด  

ปี 2560) 
ผลคะแนน O-NET ของเยาวชนต่ ากวําคําเฉลี่ยของประเทศ โดยเฉพาะอยํางยิ่งภาษาอังกฤษ 

- ม.3 คะแนนเฉลี่ย 40.08 (ประเทศ40.70) โดยเฉพาะวิชาภาษาอังกฤษ (26.67) คณิตศาสตร์
(27.43) ภาษาไทย(33.63) 

 - ม.6 คะแนนเฉลี่ย 33.37 (ประเทศ 37.58) โดยเฉพาะวิชาภาษาอังกฤษ (16.78) วิทยาศาสตร์
(18.77) สังคม (29.38)  

จ านวนปีการศึกษาเฉลี่ยของคนอุดรธานีอยูํท่ี 8.7 ปี ซึ่งต่ ากวําคําเฉลี่ยของประเทศท่ี 9 ปี 
ผลการวัดระดับ IQ ของเด็กจังหวัดอุดรธานี ของกรมสุขภาพจิตอยูํที่ 97.40 อยูํในล าดับที่ 44 ของ

ประเทศ ซ่ึงต่ ากวาํคําเฉลีย่ในระดับประเทศ(ระดับประเทศ 98.20 ) 
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 2.๔ ความท้าทายด้านการรักษาความสมบูรณ์ของทรัพยากรป่าไม้ การจัดการขยะของเสียและมลภาวะ 
ปัจจุบันจังหวัดอุดรธานีมีพ้ืนที่ปุาเหลืออยูํ 719,357 ไรํ หรือประมาณ 9.8% ของพ้ืนที่ทั้งจังหวัด ซึ่ง

ลดลงอยํางตํอเนื่องจากที่เคยมี 922,808 ไรํ ในปี 2547 ซึ่งลดลงไปกวํา 203,451 ไรํ หรือลดลง 22% ใน
ระยะ 10 ปีที่ผํานมา 

ปัญหาความท๎าทายด๎านขยะ ซึ่งปัจจุบันมีปริมาณ 592,000 ตัน/ปี มีการก าจัดขยะไมํถูกต๎องเฉลี่ยปีละ 
76,000 ตัน และมีปัญหาขยะตกค๎างเฉลี่ยปีละ 17,203 ตัน ซึ่งปัญหาขยะมีความท๎าทายมาก เพราะต๎องแก๎ปัญหา
ตั้งแตํต๎นทางที่สร๎างขยะ โดยเฉพาะในครัวเรือน ระบบการเก็บขน และระบบการน ากลับมาใช๎ประโยชน์หรือสร๎างมูลคํา
จากขยะ 

ปัญหาคุณภาพน้ าและน้ าเสีย โดยเฉพาะอยํางยิ่งในแหลํงชุมชนในเขตเมือง โดยเฉพาะอยํางยิ่งล าห๎วย
หมากแข๎ง เป็นต๎น 

ปัญหาด๎านการตั้งโรงงานอุตสาหกรรมใกล๎ชุมชน เชํน โรงงานยางพารา ที่ยังไมํสามารถจัดการปัญหา
มลภาวะทางอากาศได๎เทําท่ีควร   

 2.๕ ความท้าทายด้านความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของประชาชนและนักท่องเที่ยว 
จังหวัดอุดรธานีมีอัตราการตายจากอุบัติเหตุอยูํที่ 25.95 ตํอ 1 แสนประชากรตํอปี ซึ่งสูงกวําคําเฉลี่ยการ

เสียชีวิตจากอุบัติเหตุในระดับโลก ซึ่งมีสาเหตุสํวนใหญํมาจากการดื่มสุรา และการขาดวินัยจราจร 
จังหวัดอุดรธานีถือเป็นจุดพักยาของนักค๎ายาเสพติดซึ่งขนผํานมาจากประเทศเพ่ือนบ๎านตามแนวตะเข็บ

ชายแดนและมีการแพรํระบาดในหมูํเด็กและเยาวชนโดยเฉพาะในสถานศึกษาเพ่ิมมากข้ึน 
ความท๎าทายในด๎านการรักษาความมั่นคงปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของประชาชนและนักทํองเที่ยวที่

เพ่ิมข้ึนตามความเจริญเติบโตของเมือง 
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ส่วนที่ 2 ยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดอุดรธานี ปี2561 - 2564 
ยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดอุดรธานี ปี ๒๕๖๑ - 2564  มุ่งสู่ “เมืองน่าอยู่ ศูนย์กลาง

การค้าการลงทุนอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง” ด้วยชุดโครงการ (Campaign Plan) 24 โครงการหลัก
เพ่ือการเปลี่ยนแปลง หรือ 24 For Change 

จังหวัดอุดรธานี ได๎ก าหนดวิสัยทัศน์การพัฒนาจังหวัดปี 2561 – 2564 วํา “เมืองน่าอยู่ ศูนย์กลาง
การค้าการลงทุนอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง”  

ในการเพ่ือขับเคลื่อนการพัฒนาตามเปูาประสงค์ท่ีวางไว๎ จึงได๎ก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดไว๎ทั้งหมด 
6 ประเด็นยุทธศาสตร์ โดยในแตํละประเด็นยุทธศาสตร์ ประกอบด๎วย  4 กลยุทธ์  และในแตํละกลยุทธ์มี  
1 โครงการหลัก ดังนั้น จึงเป็นที่มาของโครงการหลักทั้งสิ้น 24 โครงการ  

เปูาหมายส าคัญของการก าหนดโครงการหลัก 24 โครงการ เพ่ือให๎การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์ไปสูํความส าเร็จ 
โดยใช๎วิธีการบริหารจัดการจังหวัดแบบบูรณาการ คือ ก าหนดให๎มีสํวนราชการที่มีภารกิจใกล๎เคียงกับการขับเคลื่อน
งานไปสูํเปูาหมายของกลยุทธ์เป็นหนํวยงานเจ๎าภาพหลัก โดยมีหนํวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน รวมถึงภาคประชาชนที่
เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพโครงการรํวมกันในลักษณะแฟนคลับ (FC) ของโครงการ เพ่ือท าหน๎าที่ในการบูรณาการ
ภารกิจและจัดท ารายละเอียดโครงการ ตั้งแตํ ต๎นทาง กลางทาง และปลายทาง เพ่ือเสนอของบประมาณตามขั้นตอน
การจัดท าพระราชบัญญัติงบประมาณประจ าปี รวมถึงงบประมาณแหลํงอ่ืนๆ ด๎วย ซึ่งแตํละประเด็นยุทธศาสตร์     
จะประกอบไปด๎วย 4 กลยุทธ์ 4 โครงการ ดังนี้ 

๑. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๑ : การพัฒนาศักยภาพการค้าการลงทุนเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันใน

อนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง ประกอบด้วย ๔ กลยุทธ์ และ ๔ โครงการหลัก ดังนี้ 

• กลยุทธ์ที่ ๑ ส่งเสริมอุตสาหกรรมและพัฒนาแรงงานมุ่งสู่ความเป็นเลิศ โดยมีเปูาหมายเพ่ือเพ่ิมจ านวนของ
สถานประกอบการภาคอุตสาหกรรม (SME) ที่ได๎รับการรับรองมาตรฐาน GMP ซึ่งได๎มีการขึ้นทะเบียน
ผู๎ประกอบการ SME ของจังหวัดไว๎แล๎ว 44,000 ราย โดยจะต๎องประเมินและจัดกลุํมวําอยูํในระดับใดและกลุํมใด
เป็นกลุํมที่มีศักยภาพและตอบโจทย์ยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดบ๎าง เพื่อจัดล าดับความส าคัญและสํงเสริมให๎มีขีด
ความสามารถในการแขํงขันเพ่ือเพ่ิมสํวนแบํงทางการตลาดในอนุภูมิภาคลุํมน้ าโขง ตลอดจนตลาดอ่ืนๆ ได๎มากขึ้น 
ทั้งนี้ในการจัดท ารายละเอียดโครงการ จะให๎ความส าคัญทั้งประเด็นการยกระดับคุณภาพของสถานประกอบการ
และคุณภาพฝีมือแรงงานในสถานประกอบการนั้นไปพร๎อมกัน และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท า
โครงการส่งเสริมอุตสาหกรรมและก าลังแรงงานเพื่อมุ่งสู่ความเป็นเลิศ มีกิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การพัฒนาผู๎ประกอบการขนาดกลางและขนาดยํอม (SME)  
๒) การพัฒนาฝีมือแรงงานของสถานประกอบการขนาดกลางและขนาดยํอมเปูาหมาย  
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ทั้งนี้ โดยมีส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 
ศูนย์สํงเสริมอุตสาหกรรม ภาคท่ี ๔ ส านักงานพาณิชย์จังหวัด ส านักงานแรงงานจังหวัด สถาบันพัฒนาฝีมือแรงงาน
จังหวัด สภาอุตสาหกรรมจังหวัด หอการค๎าจังหวัด เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๒ ส่งเสริมการตลาดและแผนธุรกิจให้แก่กลุ่มเป้าหมายอุดรธานี ๔.๐ โดยมีเปูาหมายที่การเพ่ิม
จ านวนธุรกิจที่ได๎รับการยกระดับตามยุทธศาสตร์ประเทศไทย ๔.๐ ซึ่งกลุํมเปูาหมายของกลยุทธ์นี้จะอยูํในกลุํม
เดียวกับโครงการแรกหรือไมํอยูํก็ได๎ แตํเป็นกลุํมธุรกิจที่อยูํในกลุํมสํงเสริมตามยุทธศาสตร์ Thailand 4.0 โดยเน๎น
ธุรกิจที่มีศักยภาพ โดยเฉพาะอยํางยิ่ง กลุํมธุรกิจสร๎างสรรค์ กลุํมธุรกิจด๎านดิจิตอล กลุํมธุรกิจ Start Up และ
เพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท า โครงการส่งเสริมการตลาดและแผนธุรกิจให้แก่กลุ่มเป้าหมายอุดรธานี 
๔.๐ มีกิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การสํงเสริมการตลาดและแผนธุรกิจให๎แกํกลุํมธุรกิจเปูาหมายใหมํ (New Entrepreneur) 
๒) การสํงเสริมการตลาดและแผนธุรกิจกลุํมผู๎ประกอบธุรกิจ Startup  

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานพาณิชย์จังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 
ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด ศูนย์สํงเสริมอุตสาหกรรมภาค ๔ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี หอการค๎าจังหวัด 
สภาอุตสาหกรรมจังหวัด ส านักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษา เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๓ พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานสิ่งอ านวยความสะดวกเพื่อเป็นศูนย์กลางการค้า การลงทุน และการ
บริการ โดยมีเปูาหมายเพ่ิมสัดสํวนมูลคําทางเศรษฐกิจด๎านการค๎าปลีกค๎าสํงและการลงทุนในพ้ืนที่ และเพ่ือให๎
บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานสิ่งอ านวยความสะดวกเพื่อเป็นศูนย์กลาง
การค้า การลงทุน และการบริการ มีกิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การพัฒนาระบบการคมนาคมขนสํงและสิ่งอ านวยความสะดวก  
๒) การพัฒนาความพร๎อมด๎านสาธารณูปโภคพ้ืนฐาน เชํน น้ าประปา ไฟฟูา เป็นต๎น 
๓) การพัฒนาความพร๎อมด๎านแรงงานเพ่ือการลงทุน ซึ่งเน๎นสาขาที่สอดคล๎องกับทิศทางและแนวโน๎มของ

ตลาดเป็นหลัก 
๔) การพัฒนาความสัมพันธ์เมืองพ่ีเมืองน๎องและการเพ่ิมโอกาสทางการตลาด โดยเฉพาะอยํางยิ่งในกลุํม 

CLMV และ GMS โดยอาจเรียกวําเป็นยุทธศาสตร์แบบมองขึ้นเหนือหรือ Look North ก็ได๎ 

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานโยธาธิการและผังเมืองจังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ 
อาทิ แขวงทางหลวงอุดรธานีที่ ๑ แขวงทางหลวงอุดรธานีที่ ๒ แขวงทางหลวงชนบทจังหวัด ส านักงานประปา เขต ๗ 
ส านักงานแรงงานจังหวัด ส านักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษาในจังหวัด และส านักงานจังหวัด เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๔ สร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์และบริการเพื่อให้แข่งขันได้ โดยมีเปูาหมาย คือ การเพ่ิมมูลคําการ
จ าหนํายผลิตภัณฑ์ สินค๎าและบริการของท๎องถิ่น และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการสร้าง
มูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์และบริการเพื่อให้แข่งขันได้ มีกิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 
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๑) การยกระดับผลิตภัณฑ์ชุมชนแปรรูป และการสร๎างนวัตกรรม  
๒) การสร๎างตราสัญลักษณ์สินค๎าอุดรธานี และจัดมหกรรมสินค๎า  
๓) การสร๎างเครือขํายสินค๎าและบริการ E-Commerce  

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด เป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 
ส านักงานพาณิชย์จังหวัด ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด เครือขํายผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัด มหาวิทยาลัย  
ราชภัฏอุดรธานี กลุํมเครือขํายธุรกิจ BIZ Club เป็นต๎น 

๒. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๒ : การส่งเสริมการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรม ยกระดับมาตรฐานการผลิตสินค้า

เกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ ประกอบด้วย ๔ กลยุทธ์ และ ๔ โครงการหลัก ดังนี้ 

• กลยุทธ์ที่ ๑ ขยายผลองค์ความรู้การท าเกษตรตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยมีเปูาหมายเพ่ือเพ่ิม
จ านวนเกษตรกรในการน๎อมน าเอาหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงไปใช๎ในการวางแผนการผลิตและการพัฒนาภาค
เกษตร และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการขยายผลองค์ความรู้การท าเกษตรตามหลักปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง มีกิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การสํงเสริมการเรียนรู๎การเกษตรตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งให๎ความส าคัญกับการด าเนินงาน
ตามแนวทางเกษตรทฤษฎีใหมํ เกษตรผสมผสาน รวมถึงการขยายผลโครงการโคกหนองนาโมเดล เป็นต๎น 

๒) การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต  
๓) การสํงเสริมการรวมกลุํมเกษตรกร เครือขํายปราชญ์ชาวบ๎าน 

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ 
อาทิ หนํวยงานในสังกัดกระทรวงเกษตรในจังหวัดทั้งหมด สภาเกษตรกรจังหวัด เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๒ พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานการเกษตร โดยมีเปูาหมายเพ่ือเพ่ิมจ านวนพ้ืนที่การเกษตรที่ได๎รับ
ประโยชน์จากการพัฒนาโครงสร๎างพ้ืนฐานดินและน้ า ให๎มากขึ้น และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท า
โครงการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานการเกษตร มีกิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การพัฒนาแหลํงน้ า  
๒) การปรับปรุงบ ารุงดินเพ่ือเพ่ิมผลผลิตสินค๎าเกษตรปลอดภัย  

ทั้งนี้โดยมี โครงการชลประทานอุดรธานี เป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานเกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 
ส านักงานทรัพยากรน้ า ภาค ๓ ส านักงานทรัพยากรน้ าบาดาลเขต 10 สถานีพัฒนาที่ดินจังหวัด ที่ท าการปกครอง
อ าเภอทุกอ าเภอ องค์กรปกครองสํวนท๎องถิ่น เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๓ เพิ่มประสิทธิภาพการผลิต การแปรรูปสินค้าเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์  โดยมี
เปูาหมายเพื่อเพ่ิมสัดสํวนของจ านวนแปลงฟาร์มที่ได๎รับการรับรองมาตรฐานเกษตรปลอดภัย/เกษตรอินทรีย์ และ
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เพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต การแปรรูปสินค้าเกษตรปลอดภัย
และเกษตรอินทรีย ์มีกิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การเพ่ิมประสิทธิภาพและคุณภาพการผลิตสินค๎าเกษตรปลอดภัยและอินทรีย์  
๒) การเพ่ิมประสิทธิภาพและคุณภาพการผลิตพืชและสัตว์เศรษฐกิจ (โคเนื้อ ปลาตะเพียน และปลากระพง)  
๓) การสํงเสริมพืชสมุนไพร  

ทั้งนี้โดยมีส านักงานเกษตรจังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ  
สภาเกษตรกรจังหวัดอุดรธานี มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี การยางแหํงประเทศไทยสาขาจังหวัด ส านักงาน
ประมงจังหวัด ส านักงานปศุสัตว์จังหวัด ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด เป็นต๎น  

• กลยุทธ์ที่ ๔ ส่งเสริมการตลาดสินค้าเกษตร โดยมีเปูาหมายเพื่อเพ่ิมมูลคําผลิตผลทางการเกษตรและรายได๎
ของเกษตรกร และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการส่งเสริมการตลาดสินค้าเกษตร มีกิจกรรมยํอย 
ประกอบด๎วย 

๑) การสํงเสริมการตลาดการท าเกษตรแปลงใหญํ (๕๒ แปลง)  
๒) การสํงเสริมการตลาดสินค๎าเกษตรปลอดภัย และสินค๎าเกษตรอุตสาหกรรม  
๓) การพัฒนาชํองทางการตลาดเกษตรกรโดยใช๎เทคโนโลยีสารสนเทศ  

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานสหกรณ์จังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 
ส านักงานเกษตรจังหวัด ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี หอการค๎าจังหวัด สภา
อุตสาหกรรมจังหวัด ส านักงานพาณิชย์จังหวัด ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด เครือขํายผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัด
อุดรธานี เป็นต๎น 

๓. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๓ : การยกระดับคุณภาพชีวิตเพื่อสร้างความเข้มแข็งให้สังคม มีความพร้อมรับการ

เปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ประกอบด้วย ๔ กลยุทธ์ และ ๔ โครงการหลัก ดังนี้ 

• กลยุทธ์ที่ ๑ ส่งเสริมการเตรียมความพร้อมสังคมผู้สูงอายุสุขภาพดี โดยมีเปูาหมายเพ่ือลดจ านวนผู๎ปุวย
โรคเบาหวาน และเพ่ือเพ่ิมดัชนีมวลกายตามเกณฑ์มาตรฐานให๎แกํประชาชน และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎
จัดท าโครงการพัฒนาความพร้อมเข้าสู่วัยสูงอายุคุณภาพชีวิตท่ีดี มีกิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การสร๎างความตระหนักใสํใจสุขภาพให๎แกํประชาชน 
๒) การเพ่ิมพ้ืนที่ลานกีฬาและพ้ืนที่สันทนาการ 
๓) การสํงเสริมการออกก าลังกายและการกีฬา 

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานทํองเที่ยวและกีฬาจังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ 
อาทิ ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด การกีฬาแหํงประเทศไทยจังหวัด ส านักงานโยธาธิการและผังเมืองจังหวัด 
สมาคมกีฬาแหํงจังหวัด องค์การบริหารสํวนจังหวัด เทศบาลนครอุดรธานี เป็นต๎น 
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• กลยุทธ์ที่ ๒ พัฒนาคุณภาพการศึกษาและคุณภาพชีวิตคนอุดรธานีทุกกลุ่มวัย โดยมีเปูาหมายเพ่ือ (1) เพ่ิม
สัดสํวนการพัฒนาการสมวัยของเด็กปฐมวัย (2) การเพ่ิมประสบการณ์และการแนะแนวอาชีพให๎แกํเด็กและ
เยาวชน (๓) การเพ่ิมจ านวนแรงงานที่ได๎รับการรับรองมาตรฐาน และ (๔) การยกระดับคุณภาพชีวิตให๎แกํผู๎สูงอายุ 
ผู๎พิการ ผู๎ด๎อยโอกาส ให๎มากขึ้น และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการเสริมสร้างคนอุดร ๔.๐ มี
กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การยกระดับมาตรฐานศูนย์พัฒนาเด็กเล็ก โดยใช๎ตัวอยํางศูนย์เด็กเล็กท่ีประสบความส าเร็จมาขยายผล อาทิ 
ศูนย์เด็กเล็กของเทศบาลต าบลจ าปาโมง อ าเภอบ๎านผือ เป็นต๎น 

๒) การเสริมสร๎างทักษะที่พึงประสงค์ให๎แกํเยาวชนในวัยเรียน โดยจัดท าเป็นกิจกรรมยํอยชื่อโครงการเสริมสร๎าง
เยาวชนรุํนใหมํจังหวัดอุดรธานี หรือ UD New Gen ที่เน๎นการให๎ความส าคัญกับการเสริมสร๎างทักษะของเยาวชน
รุํนใหมํใน 3 ด๎าน คือ 1) ทักษะภาษา(Language Skills) 2) ทักษะการวางแผนการประกอบอาชีพ(Career 
Planning Skills) และ 3) ทักษะชีวิต(Life Skills) โดยด๎านทักษะชีวิตเรียกวํา อุปนิสัยHero ซึ่งประกอบด๎วย 
ความซื่อสัตย์สุจริต(Honesty) ความมีพลังในตัวเองมีภาวะผู๎น า (Empowerment) ความรับผิดชอบตํอตนเองและ
สังคม(Responsibility) และความมีระเบียบวินัยเคารพกฎหมาย (Order & Discipline Respect)  

๓) การเพ่ิมประสิทธิภาพแรงงาน โดยเน๎นกลุํมเปูาหมายผู๎ที่มีรายได๎น๎อย เชํน กลุํมผู๎ถือบัตรสวัสดิการแหํงรัฐ 
เป็นต๎น 

๔) การเสริมสร๎างคุณภาพชีวิตผู๎สูงอายุ ผู๎พิการ ผู๎ด๎อยโอกาส ที่เน๎นด๎านการปรับปรุงปัจจัยพ้ืนฐาน รวมถึงการ
ยกระดับคุณภาพชีวิตความเป็นอยูํแกํกลุํมบุคคลดังกลําว 

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานศึกษาธิการจังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 
มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี ส านักงานคณะกรรมการการอาชีวศึกษาจังหวัด ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด 
ส านักงานท๎องถิ่นจังหวัด ส านักงานพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์จังหวัด ส านักงานแรงงานจังหวัด 
ส านักงานจัดหางานจังหวัด ศูนย์สํงเสริมสุขภาพจิตเขต ๘ และส านักงานจังหวัดรํวมเป็นเจ๎าภาพ 

• กลยุทธ์ที่ ๓ ลดความเลื่อมล้ าด้านสังคมคนอุดรธานีด้วยหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง  โดยมี
เปูาหมาย คือ (๑) ลดจ านวนครัวเรือนยากจน (๒) ลดคําสัมประสิทธิ์ชํองวํางรายได๎ (Gini Index) และ (๓) เพ่ิม
สัดสํวนผู๎ที่อยูํในระบบประกันสังคม และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายวัดดังกลําวได๎จัดท าโครงการลดความเหลื่อมล้ า
ด้านสังคมคนอุดรธานี มีกิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การสํงเสริมการด ารงชีวิตด๎วยศาสตร์พระราชา 
๒) การพัฒนาอาชีพสูํชุมชน 
๓) การสํงเสริมการจัดสวัสดิการชุมชนต าบล 
๔) การเสริมสร๎างหลักประกันสังคม 

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 
ส านักงานพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์จังหวัด ที่ท าการปกครองจังหวัด ส านักงานประกันสังคมจังหวัด 
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ส านักงานคณะกรรมการการอาชีวะศึกษาจังหวัด ส านักงานท๎องถิ่นจังหวัด มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี 
ส านักงานสถิติจังหวัด ส านักงานทํองเที่ยวและกีฬาจังหวัด ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๔ พัฒนาระบบบริหารจัดการด้านสังคมคุณภาพชีวิต โดยมีเปูาหมายที่เพ่ิมประสิทธิภาพและ
เอกภาพให๎แกํระบบการบริหารจัดการด๎านสังคมคุณภาพชีวิตของจังหวัด และเพ่ือให๎บรรลุ เปูาหมายดังกลําวได๎
จัดท าโครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการด้านสังคมคุณภาพชีวิต กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การพัฒนาระบบข๎อมูลสารสนเทศด๎านสังคมคุณภาพชีวิต 
๒) การสํงเสริมประสิทธิภาพกลไกทางด๎านสังคม 
๓) การติดตามและประเมินผล 

ทั้งนี้ โดยมี ส านักงานพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์จังหวัด เป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎อง
รํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด ส านักงานท๎องถิ่นจังหวัด ส านักงานศึกษาธิการจังหวัด  

๔. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๔ : การยกระดับมาตรฐานอุตสาหกรรมไมซ์และการท่องเที่ยว โดยใช้อัตลักษณ์และ

ศักยภาพด้านที่ตั้งเพื่อสร้างความเป็นเมืองศูนย์กลางไมซ์ของอนุภูมิภาคลุ่มน้ าโขง (GMS MICE & Tourism 

City) ประกอบด้วย ๔ กลยุทธ์ และ ๔ โครงการหลัก ดังนี ้

• กลยุทธ์ที่ ๑ ส่งเสริมการตลาดและการประชาสัมพันธ์จุดขายโดยเน้นศักยภาพที่มีเอกลักษณ์  โดยมี
เปูาหมายเพ่ือเพ่ิมมูลคําการทํองเที่ยว และจ านวนนักทํองเที่ยวกลุํมไมซ์ และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎
จัดท าโครงการยกระดับการประชาสัมพันธ์ การโฆษณา และการสํงเสริมการตลาดไมซ์และการทํองเที่ยว  
กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การจัดท าสื่อเพ่ือสร๎างจุดขาย ให๎แกํอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวและอุตสาหกรรมไมซ์ 
๒) การประชาสัมพันธ์ตามปฏิทินไมซ์และการทํองเที่ยว 
๓) การจัดงานสํงเสริมการตลาดไมซ์และการทํองเที่ยวที่มีลักษณะ Big Event เชํน งานมหกรรมผ๎าทอมืออนุ

ภูมิภาคลุํมน้ าโขง (GMS Fabric Expo) งานอีสานเอ็กซ์โป(E-San Expo) เป็นต๎น 

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานการทํองเที่ยวและกีฬาจังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก โดยมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 
ส านักงานจังหวัด ส านักงานพาณิชย์จังหวัด ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี (คณะวิทยาการ
จัดการ) สภาอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวจังหวัด หอการค๎าจังหวัด ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัด สภาอุตสาหกรรมจังหวัด เป็นตน๎ 

• กลยุทธ์ที่ ๒ สนับสนุนการสร้างคลัสเตอร์เชื่อมโยงกลุ่มผู้ผลิตสินค้า และบริการ โดยมีเปูาหมาย เพ่ือเพ่ิม
จ านวนและศักยภาพของคลัสเตอร์ธุรกิจ ผู๎ผลิตสินค๎าและบริการที่เกี่ยวข๎องกับอุตสาหกรรมไมซ์ การทํองเที่ยวที่
ได๎รับการรับรองมาตรฐาน และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการยกระดับกลุ่มธุรกิจ สินค้า และ
บริการที่เชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมไมซ์และการท่องเที่ยว กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 
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๑) การสํงเสริมและยกระดับมาตรฐานคลัสเตอร์ผ๎าทอพ้ืนเมือง 
๒) การสํงเสริมและยกระดับมาตรฐานคลัสเตอร์โรงแรม/ร๎านอาหาร 
๓) การสํงเสริมและยกระดับคลัสเตอร์ผู๎ประกอบการรับจัดงาน (Organizer) 
๔) การสํงเสริมและยกระดับคลัสเตอร์ธุรกิจและผู๎ประกอบการเปูาหมาย 

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานพาณิชย์จังหวัด เป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 
ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด ส านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด ศูนย์หมํอนไหมเฉลิมพระเกียรติฯ ศูนย์สํงเสริม
อุตสาหกรรม ภาค ๔ ส านักงานทํองเที่ยวและกีฬาจังหวัด ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด ส านักงานจังหวัด เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๓ พัฒนาบุคลากรด้านอุตสาหกรรมไมซ์และการท่องเที่ยว  โดยมีเปูาหมายเพ่ือเพ่ิมจ านวน
บุคลากรที่มีองค์ความรู๎ด๎านอุตสาหกรรมไมซ์และการทํองเที่ยว และเพ่ือให๎บรรลุ เปูาหมายดังกลําวได๎จัดท า
โครงการพัฒนาบุคลากรที่เชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมไมซ์และการท่องเที่ยว กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การจัดท าแผนพัฒนาบุคลากรของกลุํมคลัสเตอร์ธุรกิจเปูาหมาย 
๒) การจัดอบรมพัฒนาบุคลากรเปูาหมาย   
๓) การพัฒนาระบบข๎อมูลและการติดตามประเมินผล 
ทั้งนี้ โดยมีมหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานีเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 

ส านักงานทํองเที่ยวและกฬีาจังหวัด ส านักงานจังหวัด เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๔ พัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกด้านการบริหารจัดการอุตสาหกรรมไมซ์
และการท่องเที่ยว โดยมีเปูาหมายเพื่อเพ่ิมความสะดวกในการเข๎าถึงแหลํงทํองเที่ยว/ที่พัก และสถานที่จัดงาน 
และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกด้าน
การบริหารจัดการอุตสาหกรรมไมซ์และการท่องเที่ยว กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การบริหารจัดการอุตสาหกรรมไมซ์และการทํองเที่ยว 
๒) การพัฒนาแหลํงทํองเที่ยว 
๓) การพัฒนาเส๎นทางและปูายบอกทางเข๎าแหลํงทํองเที่ยว 
๔) การพัฒนาระบบขนสํงสาธารณะเข๎าถึงแหลํงทํองเที่ยว 

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานโยธาธิการและผังเมืองจังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็น
เจ๎าภาพ อาทิ แขวงทางหลวงอุดรธานีที่ ๑ แขวงทางหลวงอุดรธานีที่ ๒ แขวงทางหลวงชนบทจังหวัด ส านักงาน
ขนสํงจังหวัด องค์การบริหารสํวนจังหวัด เทศบาลนครอุดรธานี เป็นต๎น 

๕. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๕ : การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเพื่อการใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืน  

ประกอบด้วย ๔ กลยุทธ์ และ ๔ โครงการหลัก 
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• กลยุทธ์ที่ ๑ ปกป้อง อนุรักษ์ ฟื้นฟู ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม (ป่า) โดยมีเปูาหมายเพ่ือรักษา
จ านวนพ้ืนที่ปุาไม๎ให๎คงสภาพเดิมไมํน๎อยกวํา ๗๑๙,๓๕๗ ไรํ และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการ
ปกป้อง อนุรักษ์ ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมจังหวัดอุดรธานี กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การอนุรักษ์พันธุพืชอันเนื่องมาจากพระราชด าริสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯสยามบรมราชกุมารี 
๒) การพัฒนาศักยภาพและคุ๎มครองปุาแบบบูรณาการและมีสํวนรํวม      
๓) การปลูกปุาเสริมระบบนิเวศน์ 

ทั้งนี้ โดยมี ส านักจัดการทรัพยากรปุาไม๎ที่ ๖ อุดรธานี เป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็น
เจ๎าภาพ อาทิ ส านักงานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อมจังหวัด ส านักบริหารจัดการพ้ืนที่อนุรักษ์ที่ ๑๐ 
ส านักงานเกษตรและสหกรณ์จังหวัด ส านักงานจังหวัด ส านักงานศึกษาธิการจังหวัด ส านักงานท๎องถิ่นจังหวัด 
ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด มหาวิทยาลัยราชภัฏอุดรธานี ที่ท าการปกครองจังหวัด เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๒ พัฒนาแหล่งน้ าและน าไปใช้ประโยชน์อย่างสูงสุด โดยมีเปูาหมายเพ่ือฟ้ืนฟูแหลํงน้ า และ
เพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการพัฒนา อนุรักษ์ ฟื้นฟูแหล่งน้ าและปรับปรุงคุณภาพน้ าแบบ 
ครบวงจร กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การเสริมสร๎างความชุํมชื้นให๎แกํปุาต๎นน้ า (การท าฝายปุาต๎นน้ า)        
๒) การอนุรักษ์ฟ้ืนฟูแหลํงน้ า 

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานทรัพยากรน้ า ภาค ๓ เป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 
ส านักงานชลประทานอุดรธานี ส านักจัดการทรัพยากรปุาไม๎ที่ ๖ ส านักบริหารจัดการพ้ืนที่อนุรักษ์ท่ี ๑๐ ที่ท าการ
ปกครองจังหวัด เครือขําย ทสม. เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๓ ส่งเสริมการจัดการสิ่งแวดล้อมและการน ากลับมาใช้ประโยชน์ โดยมเีปูาหมายเพ่ือเพ่ิมปริมาณขยะที่
ถูกน ากลับไปใช๎ประโยชน์ และเพ่ิมปริมาณขยะ/น้ าเสียที่ได๎รับการจัดการอยํางถูกต๎องเพ่ิมขึ้น และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมาย
ดังกลําวได๎จัดท าโครงการเสริมสร้างการบริหารจัดการขยะ/น้ าเสียแบบครบวงจร กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย  

๑) การบริหารจัดการขยะและการสํงเสริมการลดปริมาณและการใช๎ประโยชน์จากขยะในครัวเรือน/สถานประกอบการ 
๒) การบริหารจัดการน้ าเสียแบบครบวงจร 

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อมจังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎อง
รํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ ส านักงานสิ่งแวดล๎อม ภาค ๙ ส านักงานท๎องถิ่นจังหวัด ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๔ พัฒนาระบบเครือข่ายด้านการบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม  โดยมี
เปูาหมายเพ่ือเพ่ิมจ านวนเครือขํายด๎านการบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อมที่ได๎รับการขึ้น
ทะเบียนของหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องและมีการด าเนินงานอยํางตํอเนื่อง และเพ่ือให๎บรรลุ เปูาหมายดังกลําวได๎จัดท า
โครงการเสริมสร้างเครือข่ายด้านการบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมแบบบูรณาการ  
กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 
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๑) การเสริมสร๎างเครือขํายด๎านการรักษาปุา 
๒) การเสริมสร๎างเครือขํายสิ่งแวดล๎อม(ขยะ/น้ าเสีย) 

ทั้งนี้ โดยมีส านักงานทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อมจังหวัด เป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎อง
รํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ ส านักบริหารจัดการพ้ืนที่อนุรักษ์ที่ ๑๐ ส านักจัดการทรัพยากรปุาไม๎ที่ ๖ ส านักงาน
สิ่งแวดล๎อม ภาค ๙ ส านักงานทรัพยากรน้ า ภาค ๓ เครือขําย ทสม. เป็นต๎น  

๖. ประเด็นยุทธศาสตร์ที่ ๖ : การเสริมสร้างความม่ันคง ความปลอดภัยในชีวิตทรัพย์สินของประชาชน 

ประกอบด้วย ๔ กลยุทธ์ และ ๔ โครงการหลัก 
• กลยุทธ์ที่ ๑ ส่งเสริมการเรียนรู้วิถีการปกครองในระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นพระ

ประมุข โดยมีเปูาหมายเพ่ือเพ่ิมจ านวนแกนน าในการเสริมสร๎างการเรียนรู๎การปกครองในระบอบประชาธิปไตย
อันมีพระมหากษัตริย์ทรงเป็นพระประมุข รวมถึงการสร๎างจิตส านึกความเป็นพลเมือง และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมาย
ดังกลําวได๎จัดท าโครงการส่งเสริมการเรียนรู้วิถีการปกครองในระบอบประชาธิปไตยอันมีพระมหากษัตริย์ทรง
เป็นพระประมุข กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การพัฒนาผู๎น าท๎องถิ่นเยาวชนและลูกเสือชาวบ๎านเพ่ือเป็นกลไกลในการปกปูองเทิดทูนสถาบัน
พระมหากษัตริย์ 

๒) การเพ่ิมประสิทธิภาพกลไกด าเนินงานศูนย์ด ารงธรรมหมูํบ๎าน ในการสร๎างเครือขํายความรู๎ ความเข๎าใจ
และตระหนักถึงการสร๎างความปรองดอง ตามแนวทางประชารัฐตํอความมั่นคงของประเทศชาติ 

ทั้งนี้ โดยมีที่ท าการปกครองจังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ 
ส านักงานจังหวัด กอ.รมน.จังหวัด เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๒ ป้องกันปัญหาและแก้ไขปัญหายาเสพติดและจัดระเบียบสังคม  โดยมีเปูาหมายเพ่ือลด  
(1) จ านวนผู๎ค๎า (2) การลดจ านวนผู๎เสพ/ผู๎ติด และ (๓) การลดจ านวนสถานบันเทิง/หอพัก/สถานที่บริการที่
กระท าผิดกฎหมาย และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการป้องกันปัญหายาเสพติดและจัดระเบียบ
สังคมแบบบูรณาการ กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การสร๎างความเข๎มแข็งให๎กับบุคคลครอบครัวและชุมชน 
๒) สร๎างความเข๎มแข็งให๎กับโรงเรียน 
๓) การรณรงค์ปูองกันและแก๎ไขปัญหายาเสพติด TO BE NUMBER ONE 

ทั้งนี้ โดยมีที่ท าการปกครองจังหวัดเป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพอาทิ 
ส านักงานพัฒนาสังคมและความมั่นคงของมนุษย์จังหวัด ส านักงานศึกษาธิการจังหวัด ส านักงานคุมประพฤติ
จังหวัด ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด เป็นต๎น   

• กลยุทธ์ที่ ๓ รักษาความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของประชาชน โดยมีเปูาหมายเพ่ือลดจ านวน
คดีอาญา ๔ กลุํม ซึ่งประกอบด๎วย กลุํมที่ 1 ความผิดเกี่ยวกับชีวิต รํางกาย และเพศ กลุํมที่ 2 คดีความผิดเกี่ยวกับ
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ทรัพย์สิน กลุํมที่ 3 คดีความผิดพิเศษ เชํน การค๎ามนุษย์ เป็นต๎น และกลุํมที่ 4 คดีที่รัฐเป็นผู๎เสียหาย เชํน คดียา
เสพติด อาวุธ การพนัน เป็นต๎น และเพ่ือให๎บรรลุเปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการรักษาความปลอดภัยในชีวิต
และทรัพย์สินของประชาชน กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 

๑) การฝึกอบรมเจ๎าหน๎าที่ของรัฐและผู๎มีสํวนเกี่ยวข๎องในการรักษาความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินของประชาชน 
๒) การสร๎างเครือขํายเฝูาระวังดูแลแก๎ไขผู๎กระท าความผิดในชุมชน และอบรมอาสาสมัครต ารวจบ๎าน  
๓) การติดตั้งกล๎อง CCTV เพ่ือควบคุมอาชญากรรมและวินัยจราจร ในจุดเสี่ยงทุกสถานี 

ทั้งนี้ โดยมีต ารวจภูธรจังหวัด เป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎องรํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ ที่ท าการ
ปกครองจังหวัด เทศบาลนครอุดรธานี เป็นต๎น 

• กลยุทธ์ที่ ๔ ยกระดับมาตรฐานการบริหารจัดการด้านการป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย  โดยมี
เปูาหมายเพ่ือลดจ านวนครั้งของสาธารณภัยและจ านวนผู๎เสียชีวิตจากสาธารณภัยและอุบัติเหตุ และเพ่ือให๎บรรลุ
เปูาหมายดังกลําวได๎จัดท าโครงการเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการเพื่อการป้องกันและบรรเทาสาธารณะ
ภัยระดับจังหวัด กิจกรรมยํอย ประกอบด๎วย 
 ๑) การแก๎ไขปัญหาจุดเสี่ยง 
 ๒) การบริหารจัดการภัยแล๎ง/อุทกภัย 
 ๓) การสร๎างจิตส านึกความปลอดภัยและรักษาระเบียบวินัยจราจร 

 ทั้งนี้ โดยมีส านักงานปูองกันและบรรเทาสาธารณภัยจังหวัด เป็นเจ๎าภาพหลัก และมีหนํวยงานที่เกี่ยวข๎อง
รํวมเป็นเจ๎าภาพ อาทิ ต ารวจภูธรจังหวัด ส านักงานขนสํงจังหวัด ส านักงานสาธารณสุขจังหวัด ที่ท าการปกครอง
จังหวัด ส านักงานจังหวัด (งาน อจร.) แขวงทางหลวงอุดรธานีที่ ๑ แขวงทางหลวงอุดรธานี ๒ แขวงทางหลวง
ชนบทจังหวัด เทศบาลนครอุดรธานี เป็นต๎น 

-------------------------------------------------------- 
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ที่ปรึกษา 
1. ผู๎วําราชการจังหวัดอุดรธานี 
2. รองผู๎วําราชการจังหวัดอุดรธานี 
3. หัวหน๎าส านักงานจังหวัดอุดรธานี 

คณะท างาน 
1. นายวิชา  จันทร์กลม  

ผู๎อ านวยการกลุํมงานยุทธศาสตร์และข๎อมูลเพ่ือการพัฒนาจังหวัด 
2. นายสุริยา  ค าพันธ์ 

นักวิเคราะห์นโยบายและแผนช านาญการ 
3. นายพรพิทักษ์  อ ามาตย์ทัศน์ 

นักวิเคราะห์นโยบายและแผนช านาญการ 
4. นางวีนัส  ค าศรีเมือง  

นักวิชาการคอมพิวเตอร์ช านาญการ 
5. นางฐานิญา  โอฆะพนม  

นักวิเคราะห์นโยบายและแผนช านาญการ 
6. นายเจนวิทย์  ชาติชนบท   

นักวิเคราะห์นโยบายและแผนช านาญการ 
7. นางสาวอนิลทิตา  จันทร์เทพ 

นักวิเคราะห์นโยบายและแผนปฏิบัติการ 
8. นางสาวกัญญารัตน์  รํมโพธิ์คาพงษ์ 

นักพัฒนาระบบราชการปฏิบัติการ 
9. นายวุฒิพงษ์  กองทอง  

เจ๎าหน๎าที่วิเคราะห์นโยบายและแผน 


