
 
 
 
 
 
 

จังหวัดอุดรธานี 
 

วิสัยทัศน์ 
 
“เป็นศูนย์กลางการค้าการลงทุนของอนุภูมิภาคลุ่มน ้าโขงภายในปี ๒๕๘๐” 

 
พันธกิจ 

 
๑. พัฒนาและส่งเสริมการใช้เทคโนโลยีท่ีทันสมัย  
๒. ปรับปรุงสภาวะแวดล้อมสู่เมืองแห่งความสะอาด 
๓. พัฒนาองค์ความรู้ให้ทันต่อการเปล่ียนแปลง 
 

ค่านิยม UDON TEAM 
 

 U : Unity : มีเอกภาพ 
 D : Development : พัฒนาอย่างต่อเนื่อง 
 O :Openmind : เปิดใจให้บริการ 
 N : Network : สานเครือข่ายการมีส่วนรวมของประชาชน 
 T :Tranparency : มีความโปร่งใส 
 E : Excellence : เน้นผลสัมฤทธิ์ของงาน 
 A : Accountability : มีความรับผิดชอบ 
 M : Morality : มีศีลธรรม 

 
เป้าประสงค์รวม 
 

เพื่อสร้างการเติบโตทางด้านเศรษฐกิจและเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อม  
 

ตัวชี้วัด 
 ร้อยละท่ีเพิ่มขึ นของ GPP จังหวัด เฉล่ีย ๕ ปีย้อนหลังต่อปี 

 
ค่าเป้าหมาย 

ร้อยละ ๕  
 



หน้า ๑๐๘ 
 

 
 

การจัดล าดับความส าคัญของประเด็นยุทธศาสตร์ 
 
 
ล าดับที่ ๑ ยุทธศาสตร์ : การพัฒนาศักยภาพการค้าการลงทุนเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน  
                             ด้วยเทคโนโลยี ท่ีทันสมัยและเป็นสากล 
เป้าประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ :  เพื่อเพิ่มมูลค่าการค้าการลงทุน 

กลยุทธ์ ตัวชี้วัด 
๑. ส่งเสริมอุตสาหกรรมและก้าลังแรงงาน เพื่อมุ่งสู่ความเป็นเลิศ 
๒. พัฒนาแผนการตลาดด้านการลงทุนเพื่อให้แข่งขันได้ 
๓. ปรับปรุงโครงสร้างพื นฐาน ส่ิงอ้านวยความสะดวกและพัฒนา

ด้านเทคโนโลยี เพื่อรองรับการค้า การลงทุน และการบริการ  
๔. สร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์และบริการเพื่อให้แข่งขันได้ 

ร้อยละท่ีเพิ่มขึ นของ GPP จังหวัด 
เฉล่ีย ๕ ปีย้อนหลังต่อปี 
 

 
ล าดับที่ ๒ ยุทธศาสตร์ : การส่งเสริมการพัฒนาเกษตรอุตสาหกรรม ยกระดับมาตรฐานการผลิตสินค้า 
                              เกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ 
เป้าประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ :  เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตเกษตรกรให้พึ่งพาตนเองได้อย่างมั่นคงและยั่งยืน 

กลยุทธ์ ตัวชี้วัด 
๑. ขยายผลการท้าการเกษตรตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 
๒. พัฒนาโครงสร้างพื นฐานด้านการเกษตร 
๓. พัฒนาการผลิต การแปรรูป และเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตสินค้า 
    เกษตรอินทรีย์ให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดและ   
    ภาคอุตสาหกรรม 
๔. ส่งเสริมการรวมกลุ่มเกษตรสู่ความเข้มแข็งและยั่งยืน 
๕. เพิ่มช่องทางการตลาดสินค้าเกษตรให้กับภาค 
    เกษตรกรรมและอุตสาหกรรมการเกษตร 

ร้อยละท่ีเพิ่มขึ นของผลิตภัณฑ์มวล
รวมจังหวัด (GPP) สาขาเกษตร ร้อย
ละ ๓  ต่อค่าเฉล่ียผลิตภัณฑ์มวลรวม
จังหวัด (GPP) สาขาเกษตรย้อนหลัง  
๕ ปี 
 

 
ล าดับที่ ๓ ยุทธศาสตร์ :  การยกระดับคุณภาพชีวิตเพื่อสร้างความเข้มแข็งให้สังคม                                

                 มีความพร้อมรับการเปล่ียนแปลงทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 
เป้าประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ : เพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตให้แก่ประชาชนให้มีความเข้มแข็ง                                    

                      มีความรู้ มีการศึกษามีสุขภาพท่ีดี ทันต่อการเปล่ียนแปลงของสังคม 
 
 
 

กลยุทธ์ ตัวชี้วัด 
๑. ส่งเสริมการเตรียมความพร้อมสู่สังคมผู้สูงอายุคุณภาพดี 
๒. พัฒนาคุณภาพการศึกษาและคุณภาพชีวิตคนอุดรธานี 

๑. อายุคาดเฉล่ียเมื่อแรกเกิด                           
    (ไม่น้อยกว่า ๘๐ ปี) 



หน้า ๑๐๙ 
 

    ทุกกลุ่มวัย 
๓. พัฒนากลไกการด้าเนินงานลดความเหล่ือมล ้าด้านสังคม 
    คนอุดรธานี 
๔. พัฒนาระบบบริหารจัดการด้านสังคมคุณภาพชีวิต 
 

 

๒. อายุคาดเฉล่ียของการมีสุขภาพดี  
    (ไม่น้อยกว่า ๗๒ ปี)  
๓. ร้อยละของผู้เรียนท่ีจบการศึกษา   
    ภาคบังคับ ได้รับการศึกษาต่อ             
    ในระดับท่ีสูงขึ น (จบการศึกษาภาค  
    บังคับ: จบ ม.๓ เรียนต่อใน 
    ระดับท่ีสูงขึ น: สายสามัญ (ม.๔)   
    และสายอาชีพ (ปวช) 
๔. จ้านวนผู้ผ่านการอบรมเครือข่าย     
    การแนะแนวอาชีพสามารถน้า  
    ความรู้ไปถ่ายทอดได้ไม่ต้่ากว่า 
    ร้อยละ ๘๐  

 
ล าดับที่ ๔ ยุทธศาสตร์ : การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ์ การบริการ และการส่งเสริม     

                ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีท้องถิ่น 
เป้าประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ : เพื่อให้จังหวัดอุดรธานีเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีศักยภาพ และเติบโตอย่าง  

                      มีดุลยภาพตอบสนองการท่องเท่ียวทุกรูปแบบอย่างคุ้มค่าและยั่งยืน 
กลยุทธ์ ตัวชี้วัด 

๑. พัฒนาโครงสร้างพื นฐานและส่ิงอ้านวยความสะดวกเพื่อ 
    การท่องเท่ียวโดยไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม 
๒. พัฒนาขีดความสามารถของทรัพยากรมนุษย์ ผลิตภัณฑ์  และบริการ 
     ด้านการท่องเท่ียวมุ่งสู่ MICE City 
๓. พัฒนาคุณภาพของแหล่งท่องเท่ียว  สินค้า  และบริการโดยคงไว้ 
    ซึ่งอัตลักษณ์วิถีไทย 
๔. ส่งเสริมการตลาดการท่องเท่ียวและสร้างโอกาสจากการท่องเท่ียว 
    ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมท่ีหลากหลาย 
 

ร้อยละท่ีเพิ่มขึ นจากรายได้การ
ท่องเท่ียวต่อปี 
 

  
 
ล าดับที่ ๕ ยุทธศาสตร์ : การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อมเพื่อการใช้ประโยชน์อย่างยั่งยืน 
เป้าประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ : เพื่อรักษาความสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติและสร้างส่ิงแวดล้อมท่ีดี 
                                    ให้กับประชาชน   

กลยุทธ์ ตัวชี้วัด 
๑. ปกป้อง อนุรักษ์ ฟื้นฟ ูทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม

อย่างยั่งยืน  
๒. ส่งเสริมการจัดการส่ิงแวดล้อมและมลพิษแบบมีส่วนร่วม 
๓. พัฒนาระบบเครือข่ายด้านการบริหารจัดการ

ทรัพยากรธรรมชาติแบบมีส่วนร่วม 

๑. ร้อยละของพื นท่ีป่าท่ีเพิ่มขึ นเฉล่ีย 
    ต่อปี 
๒. จ้านวนบ่อขยะท่ีถูกต้องตาม 
    หลักวิชาการเพิ่มขึ น ๑๕ แห่งต่อปี 
 



หน้า ๑๑๐ 
 

 
ล าดับที่ ๖ ยุทธศาสตร์ :  การเสริมสร้างความมั่นคง ความปลอดภัยในชีวิต ทรัพย์สินของประชาชน 
เป้าประสงค์เชิงยุทธศาสตร์ : เพื่อให้ประเทศชาติมีความมั่นคง และประชาชนมีความปลอดภัยในชีวิต                            

                                และทรัพย์สิน 
กลยุทธ์ ตัวชี้วัด 

๑. ป้องกันและแก้ไขปัญหายาเสพติดและจัดระเบียบสังคม 
๒. รักษาความปลอดภัยชีวิตและทรัพย์สินของประชาชน 
๓. ยกระดับประสิทธิภาพการบริหารจัดการภาครัฐสู่ความ                     
    เป็นเลิศ 

 

ร้อยละท่ีลดลงของคดีอาญา ๔ 
กลุ่ม 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



หน้า ๑๑๑ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


